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Gorsel: Stella McCartney's Sustainable Fashion Style Revolution



Kimler Okumah?'

Bu rapor, yalnizca moda profesyonellerine degil; yagam
bicimlerini, degerlerini ve diinyayla bagini yeniden tanimlayan
herkese hitap ediyor. Clinkii moda artik bir sezonun degil, bir
bilincin hikayesi. Bir tasarimci icin yon, bir marka icin sorumluluk,
bir tiiketici icin farkindalik, bir lider icin vizyon sunuyor. Bu metin,
“moday giyenler” kadar “onunla diistinenler” icin yazildi.

Neden Okumali?

2026, modanin gezegenle ortak bir dil konugmaya
basladidi bir déniim noktasi. Liiksiin tanimi, tretimin
bicimi, estetigin anlami yeniden yaziliyor. Her parga,
yalnizca stilin degil, bir yasam felsefesinin ifadesine
doénistiiyor. Bu rapor, gelecegin modasini izlemekten
cok, modanin gelecede nasil yon verdigini anlamak
isteyenler icin hazirlandi.

Nasil Okumali?

Bu rapor, sezonun trendlerinden ¢ok zamanin ruhunu
anlatiyor. Her baslik, bir kiyafetin degil, bir fikrin izini
stiriyor. Kumaglarin ardinda yeniligi, renklerin icinde
duyguyu, tasarimlarin arasinda degisen diinyay:
hissedeceksiniz. Bu sayfalar hizli okunmak icin degil;
icinde biraz durmak icin var.
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2026'da moda, yalnizca ne
giydigimizle degil, diinyaya ne
birakhgimizla da tanimlaniyor.
Liiks artik bir etiket degil; emegin,
hikdyenin ve sorumlulugun toplami.
Zanaatin sabri, teknolojinin zekasi ve
doganin dengesi ayni koleksiyonda
bulusuyor. Kiyafetler birer tiiketim
nesnesi olmaktan cikip gezegenle
kurdugumuz bagin yansimalarina
donistyor.
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“Wearth"”, giyinmenin anlamini
yeniden yaziyor: Giydigimiz her
parca, deger verdigimiz
diinyanin bir parcasi.
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Corsel: Stello McCartney Launches Unisex Gen Z Collection

WE ARE YOU. —
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1-Modanm Rotasi Degi§iy0.

2026'da ahgveris,
vintage—ikinci el, sinirli
tiretim ve deneyimsel
butiklerle kisisellesmis
bir kesif yolculuguna
doniisecek.

2-Kreatif Direktorler
Yeni Bir (;ag Aglyor

Yeni kreatif vizyonlar
marka kimliklerini

bastan yazacak ve viral

uriinlerle trend hizini
katlayacak.

3-Liiksiin Yeni Esigi

Erisilebilir ltks,
kalite—tasarim—fiyat
dengesini genis kitlelere
sunarak pazarin
merkezine yerlesecek.

4-Modada Yeni Politikalar'

Gac, kiiltiirel fizyon ve
kapsayicilik, seffaflik ve
sorumlulukla birleserek
koleksiyonlarin yeni etik
cercevesini
belirleyecek.

5-Farkli A¢ilardan
Sirdiiriilebilirlik

Kapsiil gardirop, repeat
wear ve talebe goére
tretim, ahdi azaltan

kalici tiiketim
davranigina dénisecek.

6-Dijital Giyilebilirlik

Yapay zekd, AR/VR,
dijital arsiv ve giyilebilir
Al, moda deneyimini
cevrimicinden bedene
uzanan biitlinlesik bir
ekosisteme tasiyacak.

7-Moda Hikaye Anlaciyor

Zanaatin ylikselisi, arsiv
yorumlari ve aile
yadigéri estetigi, liksi
fiyat degil “hikaye ve
emek” lzerinden
yeniden tanimlayacak.

8-Maksimaliz
Doniisi

Renk, doku ve hacim,
dengeli ama iddiali
kombinlerle
minimalizmin yerini
alarak ifadenin ana
araci olacak.

9-Hibrit Moda (;ag.

Rahatlayan takim
elbiseler, fonksiyonel
sehir stili ve
gliclenen athleisure,
is—sosyal yasam
sinirlarin
akici bicimde
birlestirecek.
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Modanin Rotasi
Degisiyor
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Gorsel: Unsplash - Lance Reis




Gorsel: Unsplash - Ellie Cooper
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Gorsel: Unsplash - Angela Bailey

Kiyafetin Hikayesi,
Aligverisin Rotasini
Degistirecek

2026'da moda alisverisi, magazadan iriine
degil, hikdyeden kisiye akacak. Vintage ve
ikinci el parcalar, yalnizca sirdirilebilir bir
tercih degil; kimlik ifadesi ve koleksiyon degeri
tagtyan anahtar yatirimlar haline gelecek. Sinirli
tiretim ve destinasyon butikleri, aligverisi bir
kesif yolculuguna donistiirecek; bulunabilirlik
kadar ulasma deneyimi de degeri belirleyecek.
Pop-up'lar, galeri-magazalar ve deneyimsel
perakende, modayi kiiltiir ve mekénla ic ice
yasanan bir ritliele déniistiirecek.

Kisacasi, moda 2026'da kisisellegtirilmis
secimler + kesif odakl kanallar etrafinda
sekillenecek; dolaplara giren her parca,
aidiyet ve hikaye lizerinden anlam kazanacak.




1.1.
Yeni Alisveris

Destin asyonl ari

Vintage ve ikinci el kiiltlirli, 2026 moda
sahnesinin en belirgin donisiimlerinden
biri haline geliyor. Yeni nesil tiketiciler
icin gecmise acilan bir pencere ve
hikayesi olan parcalar 6ne cikiyor.
Moda artik kisisellesmenin en giicli
ifade bicimi. Yeni jenerasyon, kendini
anlatmanin yollarini ararken gecmisiyle
bagdi olan tasarimlar daha da kiymetli
hale geliyor. Vintage pazarlar bu
ihtiyaca yanit veriyor. Parcalar, ait
olduklari dénemin siluetlerini, detaylarini
ve kiiltirel kodlarini yeniden gériiniir
kiliyor. Boylece ikinci el tasarimlar,

stirdirilebilirlik trendinin 6tesinde
koleksiyon degeri tasiyan, giyen kisinin
stilinde anahtar parca haline gelen
yatirimlar olarak konumlaniyor. Sinirli
tiretim koleksiyonlar ise modada ayricaligin
yeni sembolii. YouGov'un 17 pazari
kapsayan aragtirmasina gore, tiiketicilerin

ticte biri “sinirli tiretim” etiketli iiriinleri
satin almaya daha egilimli.

Garsel: Unsplash

Uriinlerin yalnizca belirli sehirlerde ya da
6zel butiklerde bulunmasi, aligverisi bir
kesif yolculuguna dondistiirtiyor. Pop-up
magazalar ve destinasyon butikleri,
markalarin deneyimsel alanlar yaratmasini
sagliyor. Bu mekanlar artik sadece satis
noktasi degil; sanat sergisi, sosyal
bulugma ve kiiltiirel paylagim alanlari
olarak da islev gériiyor.
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1.2.

Moda Haﬁala}*mm
Yeni Merkez Usleri

New York, Londra, Milano ve Paris
statiilerini koruyor ancak artik yeni
merkezler yiikseliyor. 2026’da trendler
yalnizca bu ikonik sehirlerden degil;
yaraticihigin ticari kaygilardan
bagimsiz gelistigi yeni moda
destinasyonlarindan da doguyor.

Kopenhag, Iskandinav estetigini
fonksiyonellikle birlestirerek “modanin

besinci sehri” unvanini giiclendiriyor.
Surdirilebilirlik odagi, podyumdan
sokak stiline kadar sehrin moda
kimligini belirliyor.

Tokyo, geleneksel zanaatkarlikla
teknolojiyi birlestiren 6zgtin tarziyla
dne cikiyor. 25 defileyle diizenlenen

2026 llkbahar/Yaz sezonu, sehrin
“kiictik ama etkili” moda merkezi olarak

Gorsel: Unsplash - Ben Iwara

gliclenmesini sagladi. Tokyo, Bat
merkezli moda anlayisina alternatif bir
vizyon sunuyor.

Seul ise popiiler kiiltiirle birlesen
enerjisiyle ylkselisini stirdiriyor.
Defileler yalnizca podyumlarda degil,
sokaklarda da yasaniyor; bu dinamizm
sehri moda turizminin yeni merkezi
haline getiriyor.



Gorsel: Levi’s

1.3.

Yerel Kiiltiire Ozel
Moda Deneyimleri

Kiltirel is birlikleri ve kapsayici
koleksiyonlar, 2026'da markalarin
farklilasmasini saglayan en giicli
unsurlardan biri haline geliyor.
Ozgiinliik, deger ve samimiyet,
modanin yeni ortak dili.
Geleneksel zanaatkarligin modern
tasarimla bulusmasi, folklorik
detaylarin cagdas yorumlari ve
yerel motiflerin global estetikle
birlesmesi, tasarimlari adeta bir
kiiltiir elcisine donistiriyor.
Konsept magazalar, moda, sanat
ve gastronomiyi birlestirerek
alisverisi bir deneyime

donustirityor. Ziyaretci icin artik
énemli olan yalnizca Grtini satin
almak degil, onun hikayesini
yasamak. Deneyimsel perakende
pazarindaki hizli bliyime de bu
doéntstimiin ekonomik karsiligini
gosteriyor. Turizmle moda
arasindaki entegrasyon da
glicleniyor. Moda haftalari,
zanaatkar bulusmalari ve tasarimci
mahalleleri, artik seyahat
rotalarinin parcasi. Sinirli tretim
parcalar ve yerel is birlikleriyle
moda, kiiltiir ve deneyimi ic ice
geciren bir yolculuga dénustiyor.



Perakende Doniisiiyor: % 9, 6

Degerl DeneY| m ve lkinci el moda pazari 2025—2032

arasinda yillhk %9,6 blyliyerek

Dang ﬁsel I i k One g l klyor 438 milyar dolara ulasacak.

Persistence Market Research, 2024

Gorsel: Unsplash - Keagan Henman

2026

Kopenhag Moda Haftasi'nda
/ davetli sayisi bir sezonda

e | ' 48'den 71'e yiikseldi; 2026
| | \' ﬂ nsplash ilne Loure P |

llkbahar/Yaz'da toplam 44

defile diizenlendi.
CPHFW Resmf Verileri

Deneyimsel perakende pazar 2023'te

84,9 milyar dolar degerindeyken

2032'ye kadar yillik ortalama

%14 biiylime gosterecek.

UnivDatos Market Insights

5 )U hﬁsh; Charlota Blunarova
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Gorsel: Pexels - cottonbro studio
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L . Kreatif Direkeorler

Yeni Bir Cag Aciyor



Moda Artik Yalnizca Stil Degil,
Bir Liderlik Manifestosu

<\ T’ 2026 modasinin en belirgin kirlma nokfalarindan
¥ biri, marka kimliklerinin yeniden yazilmasi.
Yiiksek modaevlerinde degisen kreatit direkiorler,
sadece koleksiyonlari degil, markalarin algisini

da kokten dénistiiriyor.

Yeni vizyonlar, modanin dilini yeniden tanimlarken
trend eksenini de kaydiriyor. Bu degisim dalgasi,
podyumlardan cok daha fazlasini etkiliyor: Marka
kimligi, kiltiirel konumlanma ve ekonomik stratejiler
yeniden sekilleniyor.

Balenciaga’dan Dior'a, Gucci’den Chanel’'e uzanan
bu yeni dénem, modada “yenilenme ve yeniden
anlatma” cagini baslatiyor.

Gorsel: Unsplash - morgane leisser




2026 modasinda en biiytik kirilma,
marka kimliklerinin yeniden
tanimlanmasi. Lilks modaevlerinde
degisen kreatif direkidrler, yalnizca
koleksiyonlari degil, markalarin ruhunu
ve kiltirel yoniini de déndstiriyor.
Bu degisim, modada yeni bir anlat
cagini baslatiyor.

Gorsel: Burberry

Her yeni kreatif vizyon, markaya taze bir
estetik dil kazandiriyor. Bir yanda couture
gelenegini yeniden yorumlayan zarif
formlar, diger yanda ironik ve deneysel
cizgilerle sekillenen modern kimlikler
6ne cikiyor. Tasarim anlayisi artik yalnizca
“gorsel” degil, ayni zamanda ideolojik

bir ifade bicimi.

Z.1.
Degisen
Marka Kimlikleri

Markalar, gecmisleriyle bag kurarken
gelecegdi de yeniden insa ediyor ve bu
siirecte, her kreatif direkior kendi
déneminin hikayesini yaziyor. Sonuc
olarak, 2026 modasi yaratici liderligin
markayi nasil doniistiirdiigiinii en
goriunir bicimde kanitliyor.



e AL ENCTAGA

Balenciaga
Pierpaolo Piccioli, Balenciaga'daki ilk
koleksiyonunu, Cristdbal
Balenciaga’'nin 1957 farihli ikonik Sack
Dress’inden ilham alarak tasarladh.
Kreatif direktor, couture gelenegini
Demna’nin estetigi olan sokak giyimine
karigtirmak yerine, insan bedenini ve
kumasin hacmini merkeze alan daha
rafine ve zamansiz bir cizgi sundu.
Balon etekler, koza kabanlar ve couture
dokunuslu parcalar, Balenciaga'nin
yillardir siiren sokak stili estetigini daha
sofistike ve olgun bir déneme tfasidl.

Loewe
Proenza Schouler ikilisi Jack
McCollough ve Lazaro Hernandez,
Loewe'de Ispanyol mirasini koruyarak
el isciligini sportif bir New York
enerjisiyle harmanladi. Deri
manipllasyonunu bambaska bir
boyuta tasiyan jean’ler, 3D baskili
havlu elbiseler ve heykelsi deri
gbmleklerle yiiksek zanaat ile
giindelik giyim bir araya geld.i.
Yenilenen Loewe; modern, deneysel
ve yiiksek teknik iscilikle harmanlanan
yeni bir sehirli siluet sundu.

Dior

Jonathan Anderson, Dior'daki ilk
kadin koleksiyonunda markanin
gecmisine duydugu saygiyr yeni bir
hafiflik ve mizahla bulusturdu. lkonik
Dior siluetlerini kendi imza
dokunuslariyla yorumlayan
Anderson, Dior'un “prenses”
estetigine modern bir ézgiirliik kath.
Pelerinlerden smokinlere uzanan
yiksek kontrastl siluetler, Dior'un
couture mirasini avangart gtindeliklik
ile bir araya yeni bir dénemin
habercisi oldu.



Bottega Veneta
Louise Trotter, Bottega Veneta'nin
koklu zanaatkarlk mirasini yenilikei
materyaller ve heykelsi formlarla
canlandirdi. Ince deri seritlerden
dokunmus ye-cekimine meydan okuyan

pelerin
fiberglasi

er, geri donustirilmis
an Uretilen kiirk hissiyatl

trikolar ve

nareketli puskdillerle marka

kodlarina taze bir dinamizm

kazandird..

Gucci
Demna, “La Famiglia” baslkli ilk
koleksiyonunda Gucci'nin kokli
gecmisini kendi ironik diliyle
bulusturdu. Catherine Opie'nin
fotografladigi 37 karakter portresi;
1920’lerdeki ikonik Gucci valizinden
60’larin kirmizi mantolarina, Tom Ford
dénemi provokatif siluetlerinden
gliniimiiz influencer estetigine uzanan
katmanli bir hikdye sundu. GG
monogramini alayci bir gézle yeniden
konumlandiran Demna, Gucci'yi hem
nostaljik hem de cagdas bir moda
diliyle yeniden tanimlamaya baslad..

Chanel
Matthieu Blazy, Chanel'in yeni dénemini
Grand Palais'de, gezegen kiireleriyle
aydinlanan bir sahnede acti. Boy Capel’in
gardirobundan ilham alan, Charvet is
birligiyle zincir detayli gémlekler ve
viskonla hafifletilmis ttvit takimlar
koleksiyonun dikkat ceken tasarimlariyd.
Uzun yillar sonra yeniden éne cikan kisa
tivit ceket ile kamelya islemeli triko
takimlar, markanin klasik kodlarini cagdas
bir enerjiyle bulusturdu. I¢ camasiri
detaylariysa koleksiyona giincel bir
yorum getirirken Coco Chanel’in
ailesine selam durdu.



Gorsel: Gucci
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Viral Uriinlerin Yeni Cagi

Viral trlinlerin yikselisi, 2026
modasinin en dikkat cekici
dinamiklerinden biri. Kreatif direktor
degisimleri, markalarin estetik
vizyonlarini yeniden tanimlarken

ayni zamanda yeni ikonik parcalarin
dogusunu da hizlandirnyor. Bu urtinler,
sosyal medyada hizla gérinarlik
kazanarak influencer paylagimlarindan
kirmizi hali gériintimlerine kadar
genis bir etki alani yaratiyor. Demna
Gvasalia'nin Gucci ilkbahar/ Yaz
2026 koleksiyonunda sergiledigi yeni
Jackie cantasi, klasik formu modern bir
rahatlikla yeniden yorumlayarak

“It Bag” statlistinu elde etmeye cok
yakin. Bottega Veneta'nin yeni
dokularla ve yiizey tuseleriyle oynadig:

cantalari, koleksiyonlarina markanin
imzasini tastyan bir yenilik eklemek
isteyenler icin 6ne cikiyor. Dior
defilesi ise adeta bir viral aksesuar
vitrini: JW Anderson’in D burunlu
loafer’lari ve topuklu sandaletleri,
logomania'yi zarifce yeniden
yorumlayan omuz cantalari ve esprili
Lady Dior versiyonlari simdiden
moda listelerinde yerini ald..
2026’da bu ikonik parcalar,
markalarin kiiresel gorindrligini
artirmalarinin ve liiks segmentteki
deger kaybini 6nlemelerinin en
glicli araclarindan biri olacak.
Tasarim siirecleri artik yalnizca
estetik degil, viral potansiyel ve
kiiltiirel etki odaginda sekilleniyor.
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Trend Hizinda Art1s

2026 modasinda trendlerin olusum ve
yayllma hizi, moda endustrisinin
ritmini yeniden tanimliyor. Yeni kreatif
direkiérlerin koleksiyonlari, sosyal
medya caginda aninda kiiresel
goriinirlik kazanyor.

Jonathan Anderson’in Dior’daki ilk
kadin koleksiyonu, Paris'teki defile
giinii olagandsti bir dijital yanki
yaratti. Defile yalnizca bir moda olayi
degil, ayni zamanda sosyal medyanin

hizini test eden bir fenomene déniistu.

#DiorSS26 etiketi TikTok'ta birkac saat
icinde global trend listesine girerken

izlenme sayilari markanin gortinirlik
rekorunu kirdi. Kreatif direktor
degisimlerinin yalnizca marka kimligini
donistirmekle kalmayip trendlerin
ekonomik etkisini de blyuttiigu acikca
goriiltyor.

Artik moda takvimleri degil, anlik viral
dongiiler trendleri belirliyor. Defile
sonras! birkac saat icinde milyonlara
ulasan icerikler, markalari daha cevik
tretim ve iletisim stratejilerine yénlendiriyor.
Bu hiz, modanin sadece gorsel degil,
ekonomik bir algoritma tarafindan
sekillendigi yeni dénemi temsil ediyor.



Goriiniirliikk Bu Kadar Hizl
Yiikselmemisti: 24 Saatte
%80 Daha Fazla Paylasim

1 3 ‘ I

Dior $S26 koleksiyonu defileden sonraki
24 saatte 200 milyon toplam izlenme,
1,3 milyar TikTok gériintiilenme ve 98,1
milyon dolar EMV elde etti.

Gérsel: Laura Chouette WWD, Lefty

780

Bir moda koleksiyonu tanitimindan
sonra sosyal medya paylasimlarinin
%80'i ilk 24 saat icinde
gerceklesiyor; bu oran

2019’a kiyasla 2,5 kat daha hizl.

Lefty Social Data Index 2025

\\\\\

Gorsel: Dior
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Yeni E§igi

sel: Maje
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Gorsel: Polene

Erisilebilir Liiksiin
Yiikselisi Siiriiyor

Liiks, artik yalnizca bir ayricalik degil;
bilincli bir tercih bicimi. 2026'da moda
diinyasi, yiiksek modayla giinliik yasam
arasindaki cizgiyi inceltiyor.

Erisilebilir liks markalar, kalite, tasarim ve
farkindaligi ayni potada eriterek “akill
liks” anlayisini éne cikariyor. Z
jenerasyonu ve milenyaller, statliden cok
degerin pesinde.

Bir logodan cok hikayesine, bir fiyat
etiketinden cok zamansiz estetigine
yatirim yapiyor. Bu yeni dénemde liiks,
kapsayici, sirdurilebilir ve ulasilabilir bir
kimlik kazaniyor. Premium is birlikleri,
sadelesmis ama karakterli tasarimlar ve
sinirli Gretim koleksiyonlar modanin
demokratiklesen geleceginin en giiclii
sinyalleri haline geliyor.
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Eri§ilebilir |.aks
Markalarmin Yiiks eli§i

Liks artik ayricahi@in degil, ulasilabilir
zarafetin simgesi. 2026'da “retail luxury”
kavrami, modanin yeni merkezine
yerlesiyor. Markalar, yiiksek moda ile
gunliik stil arasindaki farki kapatarak kalite,
tasarim ve fiyat dengesini yeniden
tanimliyor. Z jenerasyonu ve milenyaller
icin statli gostergesi bir logodan cok,
zamansizlik ve bilincli secim éne cikiyor.
Bu doéniisiim, sessiz liksiin sade cizgilerini
korurken erisilebilir premium markalari
kiiresel sahnenin yeni basroliine tasiyor.
Poléne, sade ama karakter sahibi
tasarimlariyla kisa stirede global bir kitleye

ulasti. Fashionbi, Accio ve Grips verilerine
g6re marka 2023'te %30 biiylime
kaydederek gelirini yaklagik 30 milyon
avroya, 2024'te ise %370 artisla 142 milyon
avroya tasidi. Sandro, 2025'in ilk yarisinda
%3,4 buytyerek 302 milyon avro ciroya
ulagti. Maje, ayni dénemde satislarini %2,5
artirarak 224,3 milyon avroya tasidi. Coach,
2025 mali yilinda 5,6 milyar dolar gelir elde
ederek Tapestry Group'un biiyiimesine
onciiliik etti. Toteme, 2024'te gelirini 180
milyon dolarin {izerine tagiyarak erisilebilir
liiks segmentinin en hizli biytyen
markalarindan biri oldu.




3.2.

Premium
Is B irliklerinin
Artist

arsel: Issey Miyake
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Premium deneyimin demokratiklesmesinin Uniglo, stirdiriilebilir is birliklerinin en Fast Retailing verilerine gére Uniqlo

en gorinir isareti, markalar arasi is giiclii érneklerinden biri. Christophe International, 2025’in ilk dokuz ayinda
birliklerinin yiikselisi. Liks modaevleri Lemaire ile baslatilan ve bugiin “Uniglo gelirini %12,7 artirarak 1,46 trilyon
ve orta segment markalar, kapsiil U” adiyla devam eden koleksiyon, yene, faaliyet karini ise %8,4 arhigla
koleksiyonlarla sofistike tasarimi daha minimal cizgiler ve yiiksek kaliteyi uygun 240,6 milyar yene tasid.

genis kitlelere ulaghriyor. Yiksek fiyatlarla bulusturarak premium estetigin

modayla glinliik giyimi bir araya getiren kitlelere ulasabilecedini kanitliyor. Marka, Déviz dalgalanmalarina ragmen cift

bu ortak projeler, modanin yalnizca JW Anderson ve Anya Hindmarch gibi haneli biiyiime, bu stratejinin kiiresel
estetik degil, erisilebilirlik tizerinden tasarimcilarla yaphdi projelerle de talepteki gticlii karsih@ini acikca ortaya

de yeniden tanimlandigini gésteriyor. cagdas liiks anlayisini gliclendiriyor. koyuyor.



Liiks Moda %6 ’ 8

e o e o % Kiiresel premium moda pazari,
Yen I B Ir B uyu me 2025-2032 déneminde yillik

Evre Si ne Gi riyo r ortalama %6,8 bliylime gosterecek.

The Business Research Company — Premium Fashion Market
Outlook 2024—-2032

Gorsel: Polene

704,

Kiiresel liks triinler pazarinda
2025—-2030 déneminde yillik
ortalama %4,88 biiyiime bekleniyor;
sektoriin 2025'te 464,1 milyar dolar
degdere ulasacagi éngoriiliiyor.

Mordor Intelligence — Luxury Goods Market Size & Share 2030

orsel: Chanel




Modada
Yeni Politikalar

Gérsel: Dior




Moda Artik Bir
Tavir Meselesi

2026’da moda yalnizca estetik
degil, ayni zamanda politik bir
alan haline geliyor.

Goc, kiilturel cesitlilik,
toplumsal esitlik ve cevresel
sorumluluk; koleksiyonlarin yeni
ilham kaynaklar.

\ | B Markalar artik yalnizca giizel
giydirmeyi degil, dogruyu
temsil etmeyi hedefliyor.

Kiiltiirel flizyonlar, kapsayici
koleksiyonlar ve “kirleten
oder” politikalariyla birlikte
moda, etik ve bilinc temelli bir
sisteme dogdru evriliyor.




4.1.
(GO¢ ve
Kiiltiirel Fiizyon

2026'da moda, kiiresel goc
hareketlerinin ve kiiltiirel etkilesimin
yarathgi cesitliligi en goriinir bicimde
yansitiyor. Farkli cografyalardan gelen
zanaatkarlar, tasarimcilar ve hikayeler
artik ayni koleksiyonlarda bulusuyor.
Goc yalnizca demografik bir olgu degil,
ayni zamanda estetik ve etik bir yeniden
dogus alani. Markalar, kiilttrel flizyonu
yalnizca tasarimda degil, tiretim
modellerinde de benimsiyor; el
emegini, yerel mirasi ve geleneksel
teknikleri cagdas estetikle harmanliyor.
Bu yaklasim, modaya hem insani hem de
sanatsal bir derinlik kazandiriyor. Nike

x Air Afrique is birliginde, diaspora

kiiltirtintin “eve déniis” kavrami modern
spor estetigiyle birlesiyor. Louis
Vuitton'un La Fabrigue NOMADE ile
birlikte gelistirdigi el nakisli Vivienne
koleksiyonu, gécmen zanaatkarlarin
emegini haute couture sahnesine fasiyor.
Prada Group'un UNFPA is birligiyle
yurittigu “Fashion Expressions” projesi
ise Latin Amerika'daki kadin Ureticileri
gliclendirerek modayi ekonomik
bagimsizlikla iliskilendiriyor. Bu coklu
kiiltir anlatisi, modayi yalnizca sinirlarin
degil, kimliklerin de &tesine tasiyor.
Koleksiyonlar artik tek bir merkezin
degil, diinyanin her kdsesinden yiikselen
ortak bir dilin yansimasi haline geliyor.

Gorsel: Nike x Air Afrique — Marie Josée Ta Lou-Smith / Nike



2026'da moda, yas, cinsiyet ve
kusak sinirlarini asan yeni bir tasarim
anlayisina geciyor. Markalar artik
koleksiyonlarini “kadin—erkek” ya
da “genc—olgun” gibi kategorilerle
degil, yagam tarzi ve islev
tizerinden tanimliyor.
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Bu yaklasim, modayi daha 6zgiir,
kapsayici ve stirdirtlebilir bir dilde
yeniden kurguluyor. Cinsiyetsiz
siluetler, fonksiyonel kesimler ve
ortak gardirop parcalari, herkesin
kendini dzgiirce ifade edebilecegi
yeni bir alan yaratiyor.

-
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Agnostik
Koleksiyonl ar

Tasarimda bu demokratiklesme,
bireyselligin daha glicli bicimde
6ne cikmasini sagliyor. Sonucta,
moda artik kim oldugunuzu
degil, nasil yasamak istediginizi
anlatiyor.



4.9.
Seffatlik ve

Sorumluluk

2026'da moda markalarinin giicii
artik yalnizca yaraticilikla degil, etik
duruslariyla da élciliiyor. Tiketiciler;
lretim zincirinde adil calisma
kosullari, cevresel etki, kampanya
mesajlari ve marka temsilinde
cesitlilik gibi konularda “hesap
verebilir” bir moda anlayisi bekliyor.

Markalar icin seffaflik artik bir tercih
degil, standart haline geldi. Dogru
lretim, dogru hikaye ve dogru

temsil, sadik bir musteri kitlesi
yaratmanin en giivenilir yolu oluyor.
American Eagle, Gap ve diger
buyiik markalarin kampanyalarindaki
etkilesim rakamlar, etik
mesajlarin ticari basariy da
beraberinde getirdigini kanithyor.
Kapsayicilik ve sorumluluk artik
sadece dogru olani yapmak degil,
ayni zamanda moda ekonomisinin
gelecegini sekillendiren en giicli
stratejl.

Gorsel: Patagonia — “Don’t Buy This Jacket” Kampanyasi




woda Dahe Erk, Dahs 1955 TYar USD

Ka psaY| Cl , Da ha S| NIrsiz USD'ydi; 2032'ye kadar 13,53 milyar

USD’ye ulagmasi bekleniyor.
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14,1 milyar USD

Kapsayici moda pazari 2023'te 7,5
milyar USD degerdeydi; 2032'de 14,1
milyar USD’ye cikacagi éngériiliiyor.

Dataintelo — Inclusive Fashion Market Report 2024—-2032

7,8 milyar USD

Cinsiyetsiz giyim pazari 2032'de 7,8
milyar USD'lik biyiklige ulasacak.

Dataintelo — Genderless Clothing Market Report 2024—-2032

Gorsel: Louis Vuitton
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Moda Artik Yalnizca

Uretimle Degil,
Secimle de Doniisiiyor

Surdirdlebilirlik, 2026'da modanin
vitrinden cok davranis bicimi haline geliyor.
Markalar, tretim sureclerini cevresel etkiyi
azaltacak sekilde yeniden kurgularken
tiiketiciler de daha bilincli tercihlerle bu
doénistimiin bir parcasi oluyor. “Az ama iyi”
anlayisi, hem tasarim hem aligveris tarafinda
temel deger haline geliyor. Kapsiil
gardiroplar, tekrar giyme kiiltiirii ve
kisiye 6zel iiretim gibi yaklagimlar;
modanin gelecedini yalnizca estetik degil,
etik bir denge Uzerine kuruyor. Yeni
dénemde siirdiiriilebilirlik, cevreye
duyarlliktan 6te bir yagsam pratigine
donstyor.



5.1.
Kapsii

Gardirop

2026'da kapsiil gardiroplar,
stirdirilebilir modanin vitrini haline
geliyor. Artik mesele daha cok giysi
degil, daha bilingli tercihler yapmak.
Az sayida ama cok yonli, uzun
omiirli parcalarla sadelesmek hem

cevre dostu hem de estetik bir tercih.
Markalar koleksiyonlarini birbiriyle
uyumlu hale getirirken kullanicilar da
kendi gardiroplarini kiiciik ama anlamli
bir evrene dénistiriyor. Kapsill
dolaplar sadece cevreye degil, zihne

de iyi geliyor: Karar yorgunlugunu
azaltiyor, gardiropta diizen hissi
yaratiyor, sadelesirken kisisellesme
imkani sunuyor. Bu yaklagim, “daha
azla daha cok”un modadaki en
giiclii ifadesine donustyor.



5.2.
Repeat
Wear Stili

2026'da moda, “yeniyi almak”tan cok
“olani yeniden giymek” lizerine
kurulu. Repeat wear akimi, ayni
parcalari farkli ortamlarda tekrar giymeyi
bir biling géstergesi haline getiriyor.
Artik siklik; tazeligini, gardiroptaki
parcalarin dmrini uzatabilme
becerisinden aliyor. Bu yaklasim,
gezegen dostu bir yasam biciminin de
parcasi. Giysilerin kullanim siiresini
sadece dokuz ay uzatmak bile karbon,
su ve atik ayak izini %20—30 oraninda
azaltiyor. Moda, bdylece kisisel stilin
6tesine gecip bir cevresel sorumluluk
aracina donustyor.

Gorsel: The Rewear Chair — Ecover



Kisiye Ozel
Uretim

2026'da moda, stok fazlasini degil, ihtiyaca
gore uretimi konusuyor. Kitle tretimi yerini
“talebe gore tretim” modeline birakiyor;
her parca, bir hikayeye ve bir kisiye ait
hale geliyor.

Tiketici, artik raflardan secmek yerine kendi
olcistine, zevkine ve de@erlerine uygun bir
lriin siparis ediyor. Bu yaklasim hem ahg
azaltiyor hem de Uretimi anlamli bir siirece
donustiiriiyor. Liks modaevlerinden
badimsiz tasarimcilara kadar herkes, kisiye
6zel Uretimi sirdirilebilirligin ve duygusal
badin yeni formiili olarak benimsiyor.

Gorsel: Pexels - Tima Miroshnichenko




Yasalar Degistyor: Modada
Yeni Sorumluluk Cagi

2026'ya gelinirken moda endiistrisi,
gondillilikten zorunluluga gecen bir
stirdiirilebilirlik dénemine giriyor.
Avrupa Birligi'nin 2025 itibariyla
yurirlige giren Yeni Tekstil Diizenlemesi,
markalara yalnizca tretim degil, atik
yonetimi ve Uriin yasam doéngtsi
boyunca hesap verebilirlik sorumlulugu
yikliyor. Bu diizenlemeye gore, 1 Ocak
2025'ten itibaren AB iilkelerinde
tekstil atiklarinin ayri toplanmasi
zorunlu hale geldi. Ayni zamanda markalar,
trtinlerinde kullanilan malzemelerin geri
donustirilebilirligini belgelemek, karbon

ayak izini aciklamak ve “yesil iddialarini”
kanitlamakla yiikiimli. Yani moda artik
cevreye duyarliligi bir tercih olarak degil,
yasal bir gereklilik olarak yasamak
zorunda. Yeni yasa fasarilariyla birlikte
riin pasaportlari, karbon etiketleri ve
tretici sorumlulugu belgeleri modanin
yeni standartlarini olusturuyor.

Bu degdisim, tasarimcidan perakendeciye
kadar tiim ekosistemi dondstiiriirken
“moda ve hukuk” iliskisini de yeniden
tanimliyor: Siirdiiriilebilirlik artik bir
trend degil, uyulmasi gereken bir
kural.

Gorsel: BlackSalmon - iStock




Moda Artik Daha Az,

7,8 milyar USD

Kapsiil gardirop pazari 2023'te 3,1

Daha UZUI’I, Daha Blllngll milyar USD degerdeydi; 2031'de 7,8

’ L
Morgan Marinoni

milyar USD degere ulagmasi
éngoriiltyor.

Verified Market Research, 2024—2031
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Son 15 yilda bir giysinin ortalama
kullanim stiresi %36 kisaldi; giysinin
émrinii 9 ay uzatmak ise cevresel
etkisini %30'a kadar dustirebiliyor.

BusinessWaste, 2025

131,6 milyar USD

Kisiye 6zel tiretim pazarn 2023'te
51,9 milyar USD’ydi; 2031'de
131,6 milyar USD’ye ulagsmasi
bekleniyor.

Verified Market Research, 2024—2031
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Dijital
Giyilebilirlik
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orsel: PixelVista - iStock

Stil Artik Veriyle
Olciiliiyor, Teknolojiyle
Giyiliyor

Moda endiistrisi 2026’da dijital evrimini
tamamliyor. Teknoloji artik yalnizca tiretim
stirecinde degil, kumasin, bedenin ve
deneyimin her katmaninda.

Yapay zeka, artirllmig gerceklik (AR) ve
dijital kimlik sistemleri, giyimi bir deneyim
alanina déntistiiriiyor. Markalar icin bu
doniisiim yalnizca inovasyon degil; iade
oranlarini azaltan, tretim siireclerini optimize
eden ve misteriyle kisisel bag kurmayi
mimkiin kilan yeni bir is modeli.

Fiziksel ve dijital gardiroplar ic ice gecerken
avatar stilleri ve dijital arsivler modanin
koleksiyoner ruhunu veriyle bulusturuyor.
Teknoloji artik sadece “yardimci arac”
degil, modanin kendisi.



0.1.
Akalls

Den eyiml er

2026'da cevrimici aligveris, fiziksel
magaza deneyiminin yerini degil,
anlamini degistiriyor. Yapay zeka ve
artirilmis gerceklik (AR) entegrasyonlarr,
kullaniciya élcii, beden ve stil bazinda
kisisel deneyim sunuyor. Artik “deneme
kabini” telefon ekraninda: Tiketici,
triinleri avatari lizerinde goriip satin
alma kararini gercekci bir simiilasyonla
veriyor. Bu dénusiim yalnizca kullanici
memnuniyetini artirmiyor; markalar
icin iade oranlarini ve lojistik
maliyetleri azaltarak
sirdiiriilebilirligi giiclendiriyor.




Gorsel: Vecteezy

Gorsel: Vecteezy

Ueio
Yaratici Sﬁregte

Al

2026’da yapay zeka, modanin yaratici siirecinde
“yardimci ara¢” olmaktan cikip “yaratici

ortak”

konumuna geliyor. Al sistemleri artik

yalnizca trend tahmini yapmakla kalmiyor; desen
olusturuyor, kumas seciyor, stok planliyor ve fiyat
optimizasyonu sagliyor.

Markalar, yapay zekayla birlikte hem hiz hem
isabet orani kazaniyor; koleksiyon gelistirme

déngl
odakl

famam

eri kisalirken tasarimlar cok daha veri
nale geliyor. Yapay zek3, insan sezgisini

ayan bir lretim zek3sina dénistyor.



UeJdo

Avatar Stili

2026'da moda, fiziksel gardiroptan
dijital vitrine tasiniyor. Avatarlar artik
yalnizca sanal karakterler degil,
bireysel kimligin ve yaraticihigin yeni
temsil alani. Markalar, koleksiyonlarinin
dijital versiyonlarini metaverse
platformlarinda sunarak kullanicilarin
avatarlari tizerinden kendilerini ifade
etmelerini sagliyor. Dijital gardiroplar,
6zellikle genc kusak icin statii ve

kimlik semboliine déniistiyor.
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Gorsel: NanoStockk - iStock



6.4.
ijital ATSIV

2026'da liks moda, dijital kimlik artiriyor; bir cantanin ya da elbisenin
kazaniyor. NFT ser’rlflka ari ve “dijital hikayesi artik QR kodla izlenebiliyor.
lriin pasaportu” sistemleri, her parcanin  Markalar icinse bu yaklasim, hem
6zgunlugini ve gecmisini kayit altina seffaflik hem de koleksiyonlarini yatirm
aliyor. Bu dijital arsivler, sahtecilidi degeri tasiyan miras objelerine
6nlerken ikinci el pazarinda giiveni donistiirme firsati anlamina geliyor.

N

¥ DSWImb_ iStock

Gorsel: Freepik
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6.5.
Giyilebilir Al

2026'da moda, teknolojiyi yalnizca
tretimde degil, dogrudan giysinin icine
entegre ediyor. Akilli tekstiller; sensérlerle
donatilmis kumaslar, dokunmatik yiizeyler
ve biyometrik dlciim ozellikleriyle kullanici
deneyimini yeniden tanimliyor. Bu yeni
dénem, teknolojiyi estetikle birlestirerek
hem saglik hem yasam tarzi odakl “akilli
moda” anlayisini gliclendiriyor. Moda
evleri icin giyilebilir Al, islevsellik,
siirdiiriilebilirlik ve kisisellestirilmis
tasarimin kesistigi yeni bir inovasyon
alani sunuyor.



51 milyar USD

Moda, Dijital
Dijital moda pazari 2023'te 7,

Evrimin E§iginde milyar USD'ydi; 2030'a kadar 5T
milyar USD’yi asmasi bekleniyor.

Virtue Market Research — Metaverse Fashion Report 2024—2030

Gorsel: imaginima - iStock

6,8 milyar USD

Al in Fashion pazari 2024'te 1,26 milyar

dolardi; 2029'da 6,8 milyar dolara
ulagsmasi 6ngériiliyor.

The Business Research Company — Al in Fashion Market Outlook 2024—2029

186 milyar USD

Giyilebilir teknoloji pazar 2025'te 186
milyar USD’ye ulasacak; 2029'a kadar
yillik %14,6 biiyiime bekleniyor.

Fortune Business Insights — Wearable Technology Market Report 2025—2029

AR destekli prova sistemleri online aligveriste
iade oranlarini %5'e kadar dstrtyor.

Shopify Data Insights, 2025
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| Gorsel..



Moda Hikaye
Anlatlyor




Her Parca Bir Hikaye

2026'da moda yalnizca giyinmenin degil,
anlatmanin sanat haline geliyor. Koleksiyonlar,
tasarimcinin vizyonunu oldugu kadar el
emegini, kiltirel mirasi ve markanin gecmisini
de gorindr kiliyor.

Liks artik fiyattan degil, hikdyeden, retim
stirecinin 6zginliglinden ve emegin
estetiginden dlciiliyor. Markalar, atdlye
videolarindan el isciligi belgesellerine kadar
her detay1 “seffaf bir hikye anlatimi”yla
paylasarak tiiketiciyle duygusal bir bag kuruyor.

Zanaatkarin emegi, arsivden cikan bir fasarimin
yeniden yorumu ya da aile yadigar bir
parcanin modern uyarlamasi... 2026’da moda,
gecmisle buglini birbirine baglayan kisisel ve
kolektif hikayelerin sahnesine donstiyor.

Gorsel: Phillip Faraone - iStock




1.1.

Yenit Liuks
Tanimi

2026'da likks moda, yiiksek fiyatla degil;

deger, emek ve hikayeyle tanimlaniyor.

Artik bir cantanin ya da ceketin degeri,
kim tarafindan ve nasil tretildigiyle
olciliiyor. Zanaatkarin emegi, tretim
stirecinin seffafhidi ve kullanilan teknikler,
tasarimin kendisi kadar 6nem kazaniyor.

Markalar bu déniisiimii anlatmak icin
“perde arkasini” goérindir kiliyor. Atélye
sahneleri, el isciligi videolari ve tretim
stireclerini belgeleyen kisa filmler,
yeni nesil hikdye anlatiminin
merkezinde yer aliyor.

Loewe, liretim siirecini detaylariyla
gosteren videolariyla milyonlarca
etkilesim alarak bu trendin 6ncisii
konumunda. Hermeés ise “Inside the
Atelier” ve Les Mains d'Hermeés gibi
serilerle, bir Kelly ya da Birkin cantasinin
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Gérsel: Loewe Crafted / Loewe

tek tek elde dikildigi siireci paylasarak
“goriinmeyen emegi” sahneye cikariyor.
Bu yaklasim, tiiketiciyle markalar arasinda
yeni bir bag kuruyor: Artik liiks, sadece
sahip olunan bir nesne degil,
hikayesine dahil olunan bir deneyim.
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/.anaatin Yﬁkseli§i

2026'da moda, makine
kusursuzlugundan uzaklasip insan
dokunusuna doniiyor. Elle islenmis
yuzeyler, krose orgiiler, manipile edilmis
kumaslar ve dokunsal detaylar yeniden
deder kazaniyor. Zanaat artik nostaljik
bir tercih degil; benzersizlik,
siirdiiriilebilirlik ve duygusal bag
kurma araci haline geliyor.

Bu déniisiimle birlikte bohem ruh da
yeniden doguyor. Romantik zarafetten
glic alan ancak etnik motiflerle
zenginlesen yeni bohem estetik; yerel
orgliler, puskdiller, Gic boyutlu aplikeler ve
nakislarla cagdas bir ifade buluyor.

Markalar, el emegini koleksiyonlarinin
merkezine tastyarak hem kiiltiirel mirasa
hem de gezegen dostu iretime yatirm

yaplyor.

Zanaatin yiikselisi, kiiresel moda
ekonomisinde de yanki buluyor:
Artisan moda pazari, 2024'te 233
milyar dolar biyiklige ulasirken

2032'ye kadar yaklasik iki katina
citkmasi bekleniyor.

Bu egilim, “el emegi liksti"niin
gelecedin en giicli prestij
gostergelerinden biri haline geldigini
kanithyor.

Gorsel: PrathanChorruangsak - iStock




Gorsel: (Dior Bar Suit) / La Galerie Dior
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ATSIV Kolek51yonlara

Donis

2026'da moda evleri, gecmisin
ikonlarini bugiiniin estetigiyle
yeniden yorumluyor. Arsiv
koleksiyonlar, yalnizca nostaljik bir
donis degil; siirdiiriilebilirligin
ve markasal aidiyetin giicli bir
ifadesi haline geliyor.

Markalar, kendi tarihlerini giincel
bir vizyonla birlestirerek hem
dongiisel modaya katki sagliyor
hem de tasarimlarina hikaye
derinligi katiyor.

Dior’un ikonik Tailleur Bar siltietini
modernlestirerek podyuma
tasimasi, Gucci'nin bamboo
cantalarini yeniden yorumlamasi
ve Balenciaga'nin 1950’ler
formlarini cagdaslastirmasi bu
yaklasimin éne cikan drnekleri.

Her yeniden dogan parc¢a,
gecmisle gelecek arasinda
kurulan bir baga doénistyor;
modanin hafizasi artik
tasarimin en degerli kaynag:.



2026'da moda, kusaklar arasi
baglari yeniden kesfediyor. Genc
kusak, anneannesinin brosunu ya
da babasinin ceketini yalnizca
nostaljik bir hatira degil, kisisel
stilin anlamli bir parcasi olarak

goriyor. Vintage ve miras parcalar,
duygusal degeriyle siirdirilebilirlik
anlayisini destekliyor: “Yeni almak”
yerine “devralmak”, modanin sessiz
ama glicli bir doniisimiine isaret
ediyor. Tiketiciler icin gardiroplar

1.4.
Aile Yadi gﬁrl
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Estetigi

artik sadece giyim degil, anilarin
saklandig kisisel arsivler haline
geliyor. Bu yaklasim, déngusel
modayi duygusal bir zemine
tasiyarak “moda birikimi”
kavramini yeniden tanimliyor.



/..

Hikﬁye Tabanh
Kol eksiyonl ar

2026'da koleksiyonlar, yalnizca estetik
deQil, anlat gl.iCleIQ ’rasarlanlyor. > o | = . Gorsel: Loewe Crafted / Loewe
Markalar artik her sezonu bir hikaye,

her defileyi bir anlati deneyimi haline

getiriyor. Loewe'nin “Crafted Narratives”, Dior'un
“Feminine Legacy” ve Prada’nin

Moda evleri; kiltirel miras, kisisel “Memory Codes” gibi temalarla

anilar ve toplumsal temalari koleksiyon sekillenen koleksiyonlari, zanaat, kimlik

diline dahil ederek izleyicide duygusal ve duygusal estetigi bir araya getiriyor.

bir bag yaratiyor. Bu yaklasim, “satin Bu egilim, moda endiistrisinde marka

alinan degil, hissedilen moda” sadakatinin artik logodan degil,

kavramini gliclendiriyor. hikdayeden beslendigini kanithyor.
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205 milyar USD

Deger, Hafiza ve
oo o Kiiresel liiks moda pazari 2024'te 124
An Ia m DOnem | milyar USD degerdeydi; 2032'de 205

milyar USD’ye ulasmasi bekleniyor.

The Business Research Company — Global Luxury
Fashion Market Report 2024—2032

Gérsel: Loewe Crafted / Loewe

D

Liiks ikinci el moda pazari 2024'te
38,8 milyar USD degerdeydi; 2032'ye
kadar 77 milyar USD'ye cikacagi
éngoriiliyor.

Statista — Luxury Resale Market Forecast 2024—2032

176 milyar USD

Kiiresel vintage moda pazari 2024'te
59,1 milyar USD degerdeydi; 2032'de

176 milyar USD’ye ulasmasi bekleniyor.
Tiketicilerin %72'si, hikaye anlatimi . A = v
ThredUp Resale Report 2024

gticli markalari daha “samimi” buluyor.

Deloitte Global Consumer Insights Report 2025



Maksimalizmin

Donusi




Daha Fazla Renk,
Daha Fazla Duygu,
Daha Fazla Ifade

2026'da moda, sessiz likslin notr zarafetinden
siyrilip yeniden renkli, cesur ve duygusal bir
anlatiya doniyor. Yillardir minimalizmin hakim
oldugu sade siluetler, yerini ifade 6zgiirliigii ve
bireyselligi 6ne cikaran yeni maksimalizme
birakiyor. Bu déniisiim, sadece estetik degil, ayni
zamanda bir ruhsal denge arayisi. Kisith renk
paletlerinden, fazla dlciilii zarafetten sikilan yeni
nesil, modada yeniden eneriji, tutku ve stirpriz
Istiyor.

Tasarimcilar abartiyr yeniden yorumlayarak onu
“taginabilir gosteris” haline getiriyor: Hacimlerle
oynayan kesimler, dramatik formlar, gliclii renk
kontrastlari ve zengin dokular modayi yeniden
duygularla bulusturuyor. 2026’nin maksimalizmi
artik bir fazlalik degil, ifade bicimi. Her parca,
giyenin kimligini anlatan bir hikdye haline geliyor.



2026'da Renkler ve Dokular
Yeni Bir Donem Aciyor

2026'da kesimlerdeki rahatligin kumaslardaki
siklikla birlestigi bir yil bizi bekliyor. Dékiimli
kumaslarin rahathdi, bastan asad: saten
goriinimler, seffaf tiller, mini sortlar, deri dokular
ve sutyen goriinimli Ust parcalar trendlerin basini
cekecek. Cicek desenler, pijama ve ic camasiri
goriinimleri, gotik detaylar ve puskdlli formlar
varligini stirdiirecek. Hacimli ve elde tasinan deri
cantalar farkli renk alternatifleriyle devam edecek.
Surdurilebilirlik alanindaki diizenlemelerle birlikte
daha cevre dostu ve dogal kumaslarin kullaniminin
artmasi bekleniyor. Dogal lifler ve vegan icerikli
kumaslarda renk tutmanin zorlayici olmasi
nedeniyle daha yumusak tonlarin yayginlasacagini
6ngorebiliriz. El isciligi ve zanaatkarlik ise ozellikle
haute couture tasarimlarda dnemini koruyacak.

WGSN ve Coloro'nun acikladigi 2026 yilinin rengi

Transformative Teal (Donistiirlicti Deniz Mavisi);
klasik lacivert ve deniz yesilinin birlesimi olan bu
ton, degisimi ve cinsiyet kapsayiciligini temsil
edecek ve pek cok kategoride karsimiza cikacak.

Bige Giir1§1k

Renk ve Stil Danigmani & Egitmen

2026 koleksiyonlarinda éne cikan dort renk soyle:
Wax Paper: Sariya doniik bir beyaz; 6zellikle
satenlerde sik bir alternatif.

Fresh Purple: Mavi-kirmizi karigimi canli mor;
gizem ve maneviyatla baglantili.

Cocoa Powder: Kahverenginin cikolata tonlari;
triko, deri, canta ve ayakkabilarda giiclii varlik.
Green Glow: Huzurlu yesile futiristik bir isilti
ekleyen parlak bir ton.

Dogal kumaslarin yiikselisiyle toz pembe ve acik
sari gibi pastel renkler de 6ne ¢cikmaya devam
edecek. Hem renk hem tarz acisindan cesitliligin
cok olacadi bir yil bizi bekliyor.

# Dokimliu siluetlerden

donlistiiriicii tonlara
uzanan 2026 modasi:
rahatlik, zanaat ve bilingli
renk paletini ayni potada
bulusturan yeni bir estetik

sunuyor.



S.1.

Sessiz Liuks
Dizginleniyor

Bir dénemin en giiclii moda ifadesi olan
“sessiz liiks”, 2026'da yerini yeniden
canlilik ve karakter arayigina birakiyor.
Minimalizmin uzun stiredir hiikiim stirdtigdi
sade estetik, artik genc kusak icin fazlasiyla
guivenli, hatta sikici goriiltyor. TikTok ve
sosyal medya etkisiyle yiikselen yeni moda
dalgasi, bu tekdiizelige bir tepki niteliginde.
Tuketiciler, “az ama 6z" anlayisinin yerini
"6z ama 6zgiin” anlayisina birakiyor; renk,
form ve kisisellik yeniden sahneye cikiyor.
Tasarimcilar, sade zarafetin sinirlarini
genisleterek modaya kaybettigi enerjiyi
geri kazandiriyor. Artik sessizlik degil,
denge ve ifade konusuyor.

Gérsel: CoffeeAndMilk - iStock
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Gorsel: James Gourley - Gettylmages

3.2.
Yeni Nesil

Maksimalizm

Yiikseliyor

2026'da maksimalizm modaya
yalnizca geri dénmiiyor, kendini
yeniden tanimliyor. Bu kez amacg

abarti degil, dengeyle gelen cesaret.

Klasik siluetler, mimari formlar ve
dramatik dokularla yeniden hayat
buluyor. Yeni nesil maksimalizm,
gecmisin gosterisli karmasasindan
farkl olarak giyilebilir bir sanat
anlayigi sunuyor.

Bir parcada hacim, digerinde
sadelik; bir tasarimda renk patlamasi,
digerinde nétr denge...

Moda artik fazlah@in degil, ifadenin
mimarisi. Metalik yiizeyler,
puskiiller, deriler ve yiiksek
parlaklikta kumaslar klasik formlarla
birlesiyor; bdylece her gériinim
hem giiclii hem rafine bir tavir
kazaniyor.



0.).

Renk Paletleri

Giincelleniyor

2026'da moda paleti yeniden
canliigini ve duygusunu
kazaniyor. Uzun siiredir sahnede
olan bej, gri ve siyah tonlari;
yerini doygun miicevher
renklerine birakiyor: ziimrit

yesili, ametist moru, safir laciverti

ve derin bordo sezonun yeni
notrleri haline geliyor. Renk artik
sadece bir detay degil, bir

duygu dili. Cesur kontrastlar, tek
renkli monokrom gériiniimler ve
blok renk oyunlari, klasik
siluetlere modern bir enerji
katiyor. Tasarimcilar, renkleri
yalnizca estetik bir unsur olarak
degdil, modanin hikaye anlaticisi
olarak konumlandiriyor. Her ton,
sezona yeni bir ruh, her kombin
yeni bir tavir kazandiriyor.
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Moda Cesareti
Ge ri gaé ] r|yo r “Sessiz liiks” aramalari 2024 sonunda

%32 diserken “maksimalist stil”
aramalari ayni donemde %41 artti.

Lyst Index Q1 2025

K E aNomie McCarthy - Gettylmag€
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2025—-2026 sezonunda
“maksimalist” koleksiyonlarda

renk ve doku kullanimi
%48 ylikseldi.

Vogue Runway Trend Analysis 2025

e

2026 sezonunda parlak ve
doygun tonlarda kullanim %35
artarken nétr fonlar %18 geriledi.

Pantone Fashion Color Trend Report 2026

Gérsel: Kate Green \@ettylmages
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Gorsel: Pexels - Mikhail Nilov

 Gérsel: Pexels - MART PRODUCTION
/

Siklik, Konfor ve
Fonksiyon Tek Bedende

2026'da moda, yasam tarzlarinin hizla degisen
ritmine uyum saglamak icin dénistyor. Ofis, sokak
ve outdoor giyimin sinirlari neredeyse tamamen
siliniyor. Artik bir pantolon yalnizca is yerinde, bir
mont yalnizca dogada giyilmek icin tasarlanmiyor;
her parca farkli ortamlara adapte olabilen cok
yonli bir stile hizmet ediyor. Fonksiyonellik artik
teknik bir 6zellik degil, estetik bir deger haline
geliyor. Suya dayanikli kumaslardan retilen
gomlekler, esnek kesimli takimlar, riizgar gecirmeyen
paltolar veya katmanli siluetler: Hepsi “gliniin her
anina uyum saglayan” yeni hibrit anlayisin
sembolleri. Bu degisimin ardinda, pandemiden
sonra sekillenen “esnek yagam” kiiltiirii kadar,

Z kusaginin giyimde konforu ve cok yoénlulugi
6nceliklendiren bakisi da var. Moda artik yalnizca
goriinmek icin degdil; hareket etmek, tiretmek ve
yasamak icin tasarlaniyor. Hibrit moda cag, stili
islevle bulustururken modern yasamin temposuna
ayak uyduran yeni bir zarafet dili kuruyor.




9.1.

Takim Elbiseler

Rahatl 1yor

Ofis giyimi 2026'da kokli bir
doéntisimden geciyor. Klasik
terziligin kati cizgileri yerini akigkan,
konforlu ve esnek siluetlere
oirakiyor. Artik takim elbiseler, sert
nath bir formu temsil etmek yerine
nareket 6zgiirliigi sunan, nefes
alabilir kumaslardan iiretilmis
modern bir zanaatin parcasi.
Pandemi sonrasi hibrit calisma
kiiltiirtindin kalici hale gelmesiyle,
“power dressing” anlayisi da
yeniden tanimlandi. D&kiiml

pantolonlar, yumusak omuzlu
ceketler ve minimalist kesimler, is
diinyasinin yeni gardirobunu
olusturuyor. Blazer'larin yerini alan
ince dis giyim ceketleri, hem ofiste
hem sosyal ortamlarda kullanilabilen
cok yonli bir stil dili yaratiyor.
Markalar bu déniisimi yalnizca
estetik bir tercih olarak degil, yasam
bicimindeki degisimin dodal sonucu
olarak yorumluyor. Konfor artik bir
ayricalik degil, profesyonel
giyimin yeni standardi.

Gorsel: Pexels - cottonbro studio



N

rsel: Pexels - Mon

/CAC

§1k11k E onksiyonellikle

Bulusuyor

2026 sehir stili, doga ile metropol
arasinda kurulan dengeye
dayaniyor. Gorpcore ve Quiet
Outdoor gibi akimlarin etkisiyle
baslayan islevsellik arayisi, artik
sadece outdoor aktivitelerle sinirli
degil; sehir hayatinin merkezine
yerlesmis durumda. Suya ve
riizgara dayanikl, hafif ama
giiclii kumaslar; cok cepli,
katmanli tasarimlar ve kapisonlu
siluetler, konforla estetigi bir araya
getiriyor. Japon minimalizminin
etkisindeki temiz hatlar ve teknik

detaylar, fonksiyonel giyimi rafine
bir diizeye tasiyor. Béylece
“pratiklik” yalnizca teknik bir
avantaj degil, gorsel bir stil unsuru
haline geliyor. Bu déniisiim, sehir
temposunda yasayan kullanicilarin
ihtiyaclarindan doguyor. Artik bir
parca, sabah ofiste, aksam
etkinlikte ve hafta sonu dis
mekanda ayni rahatlikla
giyilebiliyor. Moda, konforla
stkhgin catismadidi bir déneme
giriyor: “Islevsel zarafet”
dénemi.




9.3.

Athleisure’m Yeri

Saglamla§1yor

Gorsel: Unsplash - Sebastian Lave

Athleisure, 2026'da artik yalnizca gectigi yeni bir dénemi tanimliyor. Running'in %43'lik blyimeyle
rahathgin degil, yeni nesil prestijin Lululemon, HOKA ve On Running 726 milyon Isvicre frangi satisa
sembolii. Spor giyimin teknik gibi markalar, performans odakli ulagsmasi, athleisure pazarinin
konforu, sehir stilinin zarafetiyle kimliklerini sehir stiline tasiyarak stirdirilebilir bir yiikselis icinde
birleserek giinliik gardiroplarin bu déniistimiin 6nciisi haline oldugunu kanithyor. Bu yénelim
merkezine yerlesiyor. Bu geldi. Lululemon’un 2025 ilk yalnizca moda degil, yasam bicimi
hibritlesme, aktif yasam kiiltiriinin ceyrek gelirini %7,2 artirarak 2,37 degisimi: Aktiflik, konfor ve cok

moda estetigiyle tamamen ic ice milyar dolara cikarmasi, On yonliiliik modern sikligin tanimu.



72 milyar USD

Islev, Konfor ve
Performans D&nemi i

USD’ye ulasmasi éngoriiliyor.

Global Industry Analysts — Office Wear Market Outlook 2024—2030

280 milyar

Kiiresel teknik giyim pazari 2024'te
160 milyar USD degerdeydi;
2032'de 280 milyar USD'ye
cikmasi bekleniyor.

Grand View Research — Technical Apparel Market Report
2024-2032

666 milyar USD

Kiiresel athleisure pazari 2024'te 358

milyar USD degerdeydi; 2032'de 666
milyar USD’ye ulasmasi 6ngériiliyor.

Precedence Research — Global Athleisure Market Outlook
2024—-2032




2026'da Modanin Yeni Giicii: Hikayesi Olan Stil

2026, moda sektoriiniin hikadye anlatimiyla deger
yaratma ve tiiketiciyle bag kurma ekseninde yeni
bir kimlik kazanacagi, énemli bir yila isaret ediyor.
Bireysel ifade bicimlerinin cesitlendigi, kusaklar
aras! estetik kodlarin ic ice gectigi bu yeni evrende,
maksimalizm daha 6zgiir ve daha cesur bir stil
anlayisi olarak éne cikiyor. Bu déntisiimiin
merkezinde 6zellikle genc jenerasyonlar giicli bir
rol Ustlense de, yiikselen bu anlam arayisi tiim
kusaklarda karsilik buluyor. Gériiniir olmaktan
cekinmeyen, sinirlari sorgulayan ve detfaylara deger
veren bir tiiketici profili sekillenirken giiven, kalite
ve zamansizlik arayisi da her zamankinden daha
belirleyici hale geliyor. 2026'da esas giic,
markalarin yalnizca trendleri takip etmesinde degil;
kendi gliclii hikayelerini, tiketiciyle kurduklari
diyalog lizerinden, bir deger yaratarak insa
etmelerinde yatiyor. Denim’in ikonikligi ise tam
olarak bu noktada devreye giriyor. Zamansizligi ve
stirdirilebilir karakteriyle kusaklar arasi bir bag
kuran denim, sektériin en gticlii ve kalici ifade
araclarindan biri olarak dne cikiyor.

Serpil Berkan

Mavi CMO

2026'da denim, modanin hizli déngiisiine
meydan okuyan ikonik bir referans noktasi olarak
konumlaniyor. Biz de denimin uzmani Mavi
olarak All Blue stratejimiz kapsaminda; insan,
cevre, denim ve foplumdan giic alan
degerlerimizle giiclendiriyor, koruyor,
donistirlyor ve harekete geciriyoruz. Bu
kapsamda TIME ve Statista tarafindan
strdurilebilir bliyimede diinyanin en iyi 2'nci
sirketi, global hazir giyim sektoriiniin ise lideri
secilmekten biylk gurur duyuyoruz.

“Bireysel ifadenin hizla
yiikseldigi yeni moda
evreninde, tiiketici giiven,
kalite ve zamansizlik
arayisini bir arada talep
ediyor. Markalar icin esas
fark ise trendlere degil,
kendi 6zgiin hikayelerine

sahip cikmakta yatiyor.
'/



Diinyay1 Giyen
Yeni Stil Anl ay1s1

Moda artik yalnizca
goriinis degil;
diinyayla kurdugumuz
iligkinin dili.

Sectigimiz her parga, Tasarim, estetigin
P gezegenin gelecegine P dtesinde, degerlerin
verilen bir oy. sessiz bir ifadesi.

h 4

2026'da stil,
{ siirdiirtilebilir bir

yasamin aynasi haline

Renkler duygulara,
kumaslar bilince,
tercihler sorumluluga

Uretim zinciri
seffaflashkca tiketimin 4

anlami derinlesiyor.

dondstyor. geliyor.

v

Yerelin giicii, kiiresel
modanin en samimi P
anlaticisi oluyor.
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