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Günden güne yen�lenen seyahat alışkanlıkları, teknoloj�yle
uzakların yakınlaşması, yabancılığın kalmaması, sosyal
medyada v�ral olan seyahat trendler�, deney�me olan �lg� ve her
yerde duyduğumuz farklı yorumlanab�len sürdüreb�l�rl�k… Tüm
bunların b�r araya gel�ş� seyahatte yepyen� görüşler�
beraber�nde get�r�yor. 2025 seyahat dünyası �ç�n �nsanların
har�tada bulması zor yerlere b�le g�tmek �steyeceğ�, mutluluk
odaklı b�r yıl olacak.

Har�tada Bulunması B�le Zor Yerlere
G�tme İsteğ�, 2025'te Artıyor



2025’te Seyahat
Gündem�nde Neler Olacak?

Seyahat planlamanın her
aşamasında sosyal medya yol
göster�c� rolü üstlen�yor.

Seyahatte �y� h�ssett�recek
yoga, m�ndfulness, v�passana
g�b� seçenekler öne çıkıyor.

Seyahat alışkanlıklarının
değ�şmes�nde Z kuşağı �t�c�
güce sah�p oluyor.

Büyük şeh�rlere g�denler
yakınlardak� küçük şeh�rler� de
seyahat planlarına ekl�yor.

D�z� ve f�lmler�n sahne olarak
seç�ld�ğ� şeh�rler de çok sayıda
k�ş� tarafından keşfed�l�yor.
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Futbol, konser, yarışmalar g�b�
eğlencel� organ�zasyonlar �ç�n
seyahat etme artıyor.



Saffet Emre Tonguç
Tar�hç�, Seyahat Yazarı,
Profesyonel Rehber

Havayollarının lüks kab�nler�n� �ler� sev�yelere taşıması, lüks otel z�nc�rler�n�n dünyanın
farklı yerler�nde hızla yen� oteller açması aslında bu görüşümü destekl�yor. Cru�se
ş�rketler�nden MSC’n�n çıkardığı, sadece lüks su�tler� bulunan Explora gem�s� bunlardan
b�r örnek. Lüks seyahat�n k�l�d� pandem� sonrasıyla açıldı, �nsanların aslında genç ve
sağlıklıyken hayaller�n� kurduğu yerlerde lüks odaklı gezmeler� önümüzdek� yıl artarak
devam edecek.

Etk�nl�k ve Konser Odaklı Popüler Dest�nasyonlara Seyahatler Artıyor

Son b�rkaç yıldır seyahatler�m� planlarken, daha önce g�d�p sevd�ğ�m dest�nasyonlara
tekrar g�deb�l�yorum. O şeh�rdek� yıllık etk�nl�k takv�m�ne göz atarak g�tmekten key�f
alacağım dönemlerde neler olduğuna bakıyorum. 2025 yılında da çok sevd�ğ�m
sanatçı Tarkan’ın Berl�n konser�ne g�deceğ�z. Özell�kle Avrupa’da artan “aşırı tur�zm”
popüler dest�nasyonları gezmes� zor b�r hale get�rm�şken gezg�nler en azından bu
şeh�rlere yapacakları seyahatler� daha anlamlı kılacak b�r konseptte yapmayı
planlayacak.

Lüks Seyahat H�ç Olmadığı Kadar
Yüksel�yor. 
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İy� Gelme H�ss�
Seyahatler�
Şek�llend�r�yor
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İnz�va �ç�n H�nd�stan, Nepal ve Bhutan’a g�denler�; yoga
kamplarına katılmak �ç�n aylar önces�nden sıraya
g�renler�, m�ndfulness odaklı deney�m �ç�n
sabırsızlananları; orman banyosu olarak da b�l�nen
sh�nr�n-yoku �ç�n Japonya’ya g�denler� sıkça duymaya
hazır olun. Modern gezg�nler seyahat� yen� yerler
görmekten çıkarıyor ve kend�ne �y� gelen seçenekler�
değerlend�r�yor.

Ruhu İy�leşt�ren Dest�nasyonlara 
Seyahat Talepler� Yüksel�yor

1.1.



Rafet Fat�h Özgür
Türk Hava Yolları İlet�ş�m Başkanı

Seyahat taleb�n�n güçlü b�r şek�lde devam ett�ğ�, seyahat süreler�n�n uzadığı, teknoloj�k
çözümler�n ve yapay zekanın tur�zm� dönüştürmede öneml� b�r rol oynadığı hatta d�j�tal
karar almanın yen� normal olduğu dönemlerden geç�yoruz. 

Sektördek� en öneml� d�nam�zm, genç gezg�nler�n hızlı yüksel�ş� ve T�kTok g�b� sosyal
medya platformlarının etk�s� �le yaşanıyor. Bu durum hem fırsatları, hem de markaların
d�j�talleşmes� ve çev�kleşmes� noktasındak� zorunlulukları da beraber�nde get�r�yor. 

2025 yolcu beklent�m�z �se; yen� dest�nasyonların keşf� ve ana akım dest�nasyonlara
karşın az b�l�nen noktalara olan taleptek� artış, sosyal medyanın seyahat üzer�ndek� �lham
etk�s�n�n daha da yoğunlaşması ve yapay zeka sayes�nde hızlı b�lg� ve planlama
�mkanının öne çıkması. Kurumsal anlamdak� beklent�m�z �se, markaların büyüme ve
sürdürüleb�l�rl�k başlıklarını b�r arada nasıl yönett�kler� konusundak� hesap ver�leb�l�rl�ğ�n
artışı yönünde. 

Tüm bu beklent�ler ışığında, marka yönet�m� tarafında yolcuların anlamlı deney�m yaşama
arzusunu onlara sunduğumuz her b�r yen� dest�nasyon �le desteklemek noktasındak�
fonks�yonumuz b�zlere de �ş�m�z� gel�şt�rme anlamında büyük b�r mot�vasyon sağlıyor.

Sektördek� en öneml� d�nam�zm, genç
gezg�nler�n hızlı yüksel�ş� ve sosyal medya

platformlarının etk�s� �le yaşanıyor. 
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Işın Hek�moğlu
MSC Cru�ses & Explora
Journeys Ülke Müdürü

K�ş�selleşt�r�lm�ş Deney�mler
Şefler�n dünya mutfaklarından özenle hazırladığı lezzetler, sanat atölyeler�, wellness odaklı akt�v�teler,
a�lelere özel etk�nl�kler ve ç�ftlere yönel�k romant�k öne çıkacak. Lüks segment�nde �se k�ş�ye özel
seyahat planlaması, gurme turlar ve özel rehberl� kara gez�ler�, “Otant�k Lüks” felsefes�n� her ayrıntıda
h�ssett�rmeye devam edecek.
Sürdürüleb�l�r Seyahat
Gezg�nler, seyahatler�n�n çevresel etk�ler�n� azaltma konusunda daha b�l�nçl� hale gel�yor. Cru�se
ş�rketler�nde sıvılaştırılmış doğal gaz �le çalışan gem�ler, gel�şm�ş atık yönet�m s�stemler� ve karbon nötr
operasyonlar g�b� sürdürüleb�l�r çözümler� ön plana çıkarıyor.
Keşfed�lmem�ş Rotalar
Adr�yat�k kıyılarından İskand�nav f�yortlarına, Asya’nın egzot�k l�manlarından Güney Amer�ka’nın kültürel
der�nl�kler�ne kadar rotalar çeş�tlen�yor.
Teknoloj�yle Zeng�nleşt�r�len Tat�ller
Yapay zeka destekl� as�stanlar, temassız check-�n s�stemler�, sanal gerçekl�k turları ve akıllı kab�n
teknoloj�ler�, cru�se tat�ller�n� daha konforlu ve eğlencel� hale get�r�yor.
Yıl Boyu Seyahat
Mevs�m fark etmeden dünyanın farklı �kl�mler�n� yaşayan yerler� keşfetme fırsatları daha çok sunulacak.

2025, den�z yolculuklarının yalnızca b�r tat�l seçeneğ� olmaktan çıkarak, benzers�z b�r yaşam tarzı
deney�m� olarak konumlandığı; yen�l�kç� konseptlerle zeng�nleşt�ğ� ve seyahat dünyasında güçlü b�r yer
ed�nd�ğ� b�r yıl olacak. 

 Yen�l�kç� konseptler seyahatte güçlü
b�r yer ed�n�yor.
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Uykunun İy�leşt�r�c� Yanı 
Daha Çok Aranıyor
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1.2.
Hayatın koşturmacasını, alışılagelm�ş rut�nler� b�r kenara bırakıp
dünyadan uzak h�ss� veren tat�ller� planlamak çok daha fazla k�ş�
tarafından seç�lecek. Geçt�ğ�m�z aylarda duymaya başladığımız
har�ka uykuyu vadeden ‘uyku tur�zm�’ yüksel�ş�n� hep b�rl�kte
göreceğ�z. 

Uykuya özel menüler�n sunulduğu oteller konaklayanlara en rahat
yastığı ve yatağı bulmaları �ç�n seçenekler sunuyor. Bu oteller,
mükemmel uykuya g�den yolda her �nce ayrıntıyı düşünerek uyku
önces� çaylar, vücudu rahatlatan masajlar, banyolar �le
konuklarına eşs�z deney�mler yaşatıyor.

Yen� b�r şehr� seyahat
edenler�n yüzde 63’ü oraya
yakın daha lokal b�r yer� de

görmey� planlıyor.

Küçük kentlere
�lg� artıyor



Bened�kt Bolza
Resch�o Hotel Kurucusu

2025 yılında seyahat, özgün deney�mler ve sürdürüleb�l�r lüks kavramlarıyla
şek�llenecek. Konaklama sektörü, doğayla uyumlu ve k�ş�selleşt�r�lm�ş deney�mlere
odaklanarak m�saf�rler�ne d�ng�nl�k ve özgünlük sunacak.

Sürdürüleb�l�r tasarım ve çevreyle bütünleş�k doğal ortamlar, m�saf�rler�n huzur
bulmasını sağlarken, el emeğ�ne dayalı etk�nl�kler g�derek popülerleşecek.
Gastronom� ve wellness, seyahat�n ana unsurları olarak öne çıkmaya devam edecek.
Trüf avı, bağ gez�ler�, yemek p�ş�rme dersler� g�b� akt�v�teler doğayla �ç �çe mutfak
deney�mler� sunarken yıldız gözlem� ve spa g�b� komb�nasyonlar m�saf�rlere hem
f�z�ksel hem de z�h�nsel rahatlama sağlayacak.

Temat�k fest�valler ve kültürel etk�nl�kler, yerel kültürle bağlantı kurmak �ç�n öneml�
b�rer araç olacak. Doğayla bağlantılı sporlar, b�n�c�l�k ve okçuluk g�b� akt�v�teler,
f�z�ksel ve sanatsal deney�mler� b�r araya get�rerek unutulmaz seyahat anıları
yaratacak.

Gastronom� ve wellness, seyahat�n ana
unsurları olarak öne çıkmaya devam edecek.
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20-30 yıl önce lüks oteller, f�ne d�n�ng ve yen�l�kç� mutfak
konseptler�n�n merkez� olarak görülüyordu. Ancak zamanla özel
sektör, dünya standartlarında restoranlar gel�şt�rmeye başladı ve
bu trend günümüzde de güçlenerek devam ed�yor. 

Günümüz gezg�nler�, yalnızca formel b�r yemek deney�m� değ�l,
aynı zamanda zarafet ve sıcaklığı b�r arada arıyor. B�zlerde
özgün mutfakları, etk�ley�c� mekanlarla -Boğaz manzarası g�b�-
buluşturarak, sam�m� ama kusursuz b�r h�zmet sunmayı
amaçlıyoruz. 

Modern lüks anlayışı, m�saf�rlere k�ş�l�k ve özgünlük sunan,
resm�yetten uzak deney�mlerle şek�llen�yor.

Jonathan Crook
Pen�nsula İstanbul, Genel
Müdür

M�saf�r ağırlamada modern lüks
anlayışı şek�llen�yor.
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Mar�na Carr�llo Amengual

Büyük otel z�nc�rler�nde, yen� teknoloj� trendler�n�n hızla sektöre entegre olduğunu ve
konaklama sektörünün bundan dışlanamayacak. Şu anda mak�ne öğren�m� teknoloj�s�yle
rezervasyon süreçler�n� opt�m�ze ed�yor, müşter�ler�n konaklama terc�hler�, davranışları ve
f�yatlandırma d�nam�kler� g�b� ver�ler� anal�z ederek arz-talep denges� oluşturuyoruz.

Odalarda ve h�zmetlerde �ler� teknoloj�ler� devreye sokmaya başladık. Örneğ�n,
robotları tem�zl�k ve serv�s süreçler�nde kullanıyoruz. Bu robotlar, 63 k�loya kadar
tabak taşıyab�l�yor ve tem�zl�kte destek sağlayarak garsonların 
müşter� deney�m�ne ve k�ş�sel h�zmetlere odaklanmalarına olanak 
tanıyor. Mekan�k �şler�n robotlar tarafından üstlen�lmes�, �nsan 
temasını güçlend�rmek �ç�n fırsatlar yaratıyor.
Ancak, müşter�ler artık yalnızca ver�ml�l�k değ�l, aynı
zamanda daha fazla deney�m ve k�ş�sel dokunuşlar
bekl�yor. Teknoloj�, bu talepler� karşılamak �ç�n b�r araç
hal�ne gelerek hem operasyonel süreçler� kolaylaştırıyor
hem de müşter� deney�m�n� daha özel kılmaya katkı
sağlıyor.

Mel�a Grup Gel�şt�rme D�rektörü 

Müşter� deney�m� teknoloj� �le özel hale
get�r�l�yor.
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Kalabalık Şeh�rler Yer�ne 
Sak�n Sokaklar Terc�h Ed�l�yor

7

1.3.
Dünyanın en çok tur�st çeken şeh�rler� her zaman gezg�nler�n
‘bucket l�st’ler�nde olacak. Ancak �nsanlar artık farklı
yerlerdek� lokal hayatı daha çok merak ed�yor. Tur�stler�n
dolaştığı kalabalık sokaklar yer�ne oranın yerl�s� olan
�nsanların nerelerde neler yed�ğ�n�, nasıl evlerde yaşadığını,
gününü nasıl geç�rd�ğ�, o yer�ne saklı haz�neler�n� görerek
tat�l�n� geç�rmek �st�yor.

Onl�ne seyahat s�tes� Exped�a’ya göre seyahat eden �nsanların
%63’ü g�tt�kler� büyük b�r şeh�rden dönmeden önce oraya
yakın başka b�r yer görmek �ç�n de planlar yapacaklar.

B�l�nen büyük şeh�rler�n
yakınındak� bu küçük kentler�n
yıldızının parlaması beklen�yor:

Re�ms, Fransa (Par�s)
Bresc�a, İtalya (M�lano)
Cozumel, Meks�ka (Cancun)
Santa Barbara, ABD (Los Angeles)
Wa�kato, Yen� Zelanda (Auckland)
G�rona, İspanya (Barselona)
Fukuoka, Japonya (Tokyo)
Abu Dhab�, BAE (Duba�)
Krab�, Tayland (Phuket)
Canmore, Kanada (Calgary)



Y�ğ�t Sezg�n
CLE & Partners Founder &
Manag�ng Partner

Lüks seyahat anlayışı, 2025’te sess�z b�r devr�m geç�r�yor. “S�lent & Soph�st�cated luxury”
(İncel�kl� lüks) ve üyel�k bazlı toplulukların ön plana çıktığı bu yen� çağ, gezg�nler�n yalnızca
f�z�ksel konforu değ�l, anlamlı deney�mler�, manev� bağları ve b�reysel �ht�yaçlarını
öncel�klend�rd�ğ� b�r dönem� tems�l ed�yor. Gerçek lüks müdav�mler�, kend�ler�n� ayrıştırmanın
ve benzer düşünce yapısındak� �nsanlarla b�r araya gelmen�n yollarını ararken, h�zmet
sağlayıcılar da bu beklent�lere yanıt vereb�lecek çözümler gel�şt�rme peş�nde.

Sess�z ve İncel�kl� Lüks: Sof�st�ke Lüks
Sosyal medyanın etk�s�yle artan göster�şl� ancak b�l�nçs�z lüks tüket�m, toplumdan kend�n�
ayrıştırmak �steyen gezg�nler tarafından şek�llend�r�len yen� trendlerle yer değ�şt�r�yor. 

Sof�st�ke lüks, göster�şs�z ama der�n b�r tatm�n sunan, raf�ne ve k�ş�selleşt�r�lm�ş b�r deney�m
olarak tanımlanıyor. Bu anlayış, lüksü sadece f�z�ksel b�r zeng�nl�k olmaktan çıkarıp, z�h�nsel
ve ruhsal b�r doyuma dönüştürüyor. 

Üyel�k Kültürü: Seç�c� Toplulukların Yüksel�ş�
2025 yılı, seyahat anlayışında “paylaşılan değerler ve topluluk” kavramlarının merkezde
olduğu b�r dönem olacak. Üyel�k bazlı s�stemler, b�reyler�n kend�ler�ne benzeyen �nsanlarla
anlamlı bağlar kurmasını sağlayan b�r araç hal�ne gel�yor. Bu s�stemlere dah�l olmak �ç�n
referans ve onay süreçler�nden geçmek, toplulukların DNA’sını koruma adına son derece sıkı
tutuluyor.

Sess�z Devr�m: 
2025’te kapalı devre lüks seyahat.
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Seçk�n Topluluklar: 
İnsanlar, benzer yaşam tarzına, �lg� alanlarına ve değerlere sah�p b�reylerle b�r araya gelmek
�st�yor. Üyel�k bazlı oteller, rez�danslar ve kulüpler bu �ht�yacı karşılamak �ç�n daha seç�c� b�r
yapıya bürünüyor. 

Küçük Ama Güçlü Gruplar: Gen�ş kalabalıklardan uzaklaşan bu kültür, güven�l�r, küçük ve
seçk�n toplulukların oluşumuna zem�n hazırlıyor. 

Paylaşılan Deney�mler: Üyel�k mekânları yalnızca konaklama sunmuyor; wellness, sanat ve
gastronom� g�b� alanlarda düzenlenen özel etk�nl�klerle topluluk üyeler�ne k�ş�sel ve sosyal
zeng�nl�kler vaded�yor.

İste s�ze bu yükselen kültürü başarıyla tems�l eden markalar ve projeler: 

D�scovery Land Company by M�chael Meldman: El�te of the El�te olarak anılan bu yaşam
alanları, golf, wellness ve doğa deney�mler�n� b�r araya get�r�yor. Ancak, burada yalnızca
paranız olması yeterl� değ�l; amaç, aynı yaşam tarzına sah�p b�reylerden oluşan özel b�r
topluluk kurmak. M�n�mum yatırımın 15 m�lyon doları bulduğu bu projelerde, üyel�k sıkı b�r şek�lde
denetlen�yor. 

Rosewood Pr�vate Club, Carlyle & Co: New York ruhunu Hong Kong’a taşıyan bu kulüp,
sof�st�ke sosyal alanlarıyla seçk�n üyeler�ne özel deney�mler sunuyor. Yakında Duba�’de çok özel
b�r lokasyonda açılması planlanıyor. 

5 Hertford Street by Rob�n B�rley & des�gned by R�fat Özbek: Londra’nın en prest�jl� üyel�k
kulüpler�nden b�r� olarak, zamansız tasarımı ve atmosfer�yle fark yaratıyor. Sanırım yakında bu
kulübü farklı ülkelerde de göreceğ�z. 
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Faena: M�am�’den Buenos A�res’e kadar sanatı, tasarımı ve lüksü b�rleşt�ren Faena, üyel�k bazlı b�r
yaşam tarz�n� s�md� Duba�, İtalya ve New York'a taşıyorlar. 

Casa C�pr�an� (New York & M�lano): İtalyan m�saf�rperverl�ğ� ve kültürünü sof�st�ke üyel�k kulübü ve
otel �le b�rleşt�ren bu mekânlar, şeh�rler�n�n en “cool” dest�nasyonları arasında. Yen� ra�se ett�kler� fonla
buyumeye h�zla devam. M�am� , Punte Del Deste �n p�pel�ne. 

Restorat�on Hardware (RH): Dünyanın en sof�st�ke mob�lya markalarından b�r� olan RH, New York’ta
“We’re not a hotel” sloganıyla çarpıcı b�r üyel�k deney�m� yarattı. Arts Club Sanat ve kültür odaklı
seçk�n b�r topluluğa ev sah�pl�ğ� yapan bu mekân, Londra’dan sonra Duba�’n�n de yen� gözdes�.

Sof�st�ke Lüks ve Üyel�k Kültürü modern lüks anlayışını yen�den tanımlıyor:

1. Kapalı Çevrelerde Özgürlük: Üyel�k bazlı s�stemler, dış dünyanın kaosundan ve b�lg� k�rl�l�ğ�nden
uzak, seç�lm�ş b�r çevrede b�reysel özgürlük ve konfor ve network sunuyor. 

2. Manev� Zeng�nl�k: Sess�z lüks anlayışı, yalnızca f�z�ksel değ�l, aynı zamanda z�h�nsel ve ruhsal tatm�n
sunmayı hedefl�yor. Bu s�stemler, gezg�nler� benzer düşünen ve aynı değerlere sah�p b�reylerle b�r
araya get�r�yor. 

3. Topluluk ve B�reysell�k Denges�: Gezg�nler hem b�reysel alanlarını koruyab�lmey� hem de anlamlı
topluluklarla bağ kurmayı talep ed�yor. Soph�st�cated luxury, bu dengey� kusursuz b�r şek�lde sağlıyor. 
2025, lüks seyahat�n sınırlarını yen�den tanımlıyor. Soph�st�cated luxury ve membersh�p kültürü, sadece
f�z�ksel b�r konfor değ�l, der�n anlamlarla zeng�nleşt�r�lm�ş b�r yaşam tarzı sunuyor. Seyahat artık b�r
dest�nasyondan fazlasını �fade ed�yor; paylaşılmış değerler, seçk�n topluluklar ve k�ş�sel tatm�n�n
kes�ş�m noktası...
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Z Kuşağı, Seyahat�n B�l�nen 
Kodlarını Değ�şt�r�yor



Mehmet Tevf�k Nane
Pegasus Hava Yolları
Genel Müdürü 

B�r tur�st�n b�r ülkeye gelmes�n�n yed� temel neden� vardır: tar�h, doğa,
gastronom�, eğlence, alışver�ş, sağlık ve eğ�t�m tur�zm�. Türk�ye, bu alanlarda
zeng�n b�r potans�yele sah�p ve gel�ş�m�n� sürdürüyor. 2023'te 56 m�lyon tur�st
ağırlarken, 2024’te hedeflenen 60 m�lyon rakamını aşarak 61,5 m�lyona
ulaştık. 2025’te �se bu sayıyı 65 m�lyona çıkarmayı planlıyoruz.

Bu büyümede en büyük destekç�lerden b�r� teknoloj�. Ver�y� etk�n kullanan
havaalanları, havayolları, oteller ve restoranlar, m�saf�rler�ne daha ver�ml� ve
b�reysel deney�mler sunab�l�yor. Küresel trendlere paralel olarak, kampanya
ve tekl�fler�n k�ş�selleşt�r�lmes�, özell�kle Z kuşağını cezbeden b�r unsur olarak
öne çıkıyor. Teknoloj�y� etk�n kullananlar, m�saf�r deney�mler�n� �y�leşt�rmede
rak�pler�ne göre avantaj sağlayacaklar.

Seyahat sektörünün büyümes�nde en
büyük destekç� teknoloj�.
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Jul�a S�mpson
Dünya Seyahat ve Tur�zm
Konsey� Başkanı ve CEO

Seyahat ve tur�zm sektörü, küresel GSYİH'nın �k� katı hızında büyüyerek dünya çapında
d�kkat çek�c� b�r gel�ş�m serg�l�yor. Türk�ye, bu büyümen�n hızlı ve sürdürüleb�l�r b�r
şek�lde gerçekleşt�ğ� çarpıcı örneklerden b�r�. Özell�kle Ç�n ve Amer�ka g�b� büyük
pazarlarda �ç tur�zm�n yaygınlaştığını gözleml�yoruz.

B�r d�ğer öneml� eğ�l�m, �nsanların doğa �le yen�den bağ kurma �steğ�. Seyahat edenler,
kültürel veya doğal açıdan otant�k deney�mlere yönel�yor. Güneş ve den�z tat�ller�
popülerl�ğ�n� korusa da doğa temalı seyahatler�n yüksel�ş� d�kkat çek�yor. Ayrıca,
nes�ller arası seyahat de öne çıkan b�r başka trend. Büyük ebeveynler, ebeveynler ve
çocuklardan oluşan üç kuşağın b�rl�kte seyahat etmes�, büyük ebeveynler�n artan
ekonom�k gücüyle desteklen�yor. 

Lüks seyahat �se sektördek� en d�kkat çek�c� gel�şmelerden b�r�. Hem lüks yat tur�zm�
hem de lüks otel yatırımları hızla artıyor. İspanya’nın Madr�d şehr�nden New York’a,
B�sque Adaları’ndan Türk�ye’ye kadar, lüks segmenttek� büyüme bel�rg�n hale gel�yor.
Bu trend, harcama gücü yüksek esk� nes�ller�n a�leler�yle seyahat etmeye devam
etmes�yle daha da güçlen�yor.

Seyahat edenler, kültürel ve doğal
açıdan otant�k deney�mlere yönel�yor.
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Seyahatte Alışkanlıklar Değ�ş�yor
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 Alışkanlıkların adeta baştan yazılmasını sağlayan Z kuşağı
kend� kurallarını seyahate de get�r�yor. Nesneler yer�ne
deney�me, kend�ne �y� bakmaya bütçe ayıran bu kuşak
teknoloj�y�, yapay zekanın get�rd�ğ� yen�l�kler� maks�mumda
kullanıyor. Gençler seyahatler�n� �lk adımından son adımına
kadar herhang� b�r b�reyle �let�ş�me geçmeden tamamlıyor.
Nereye g�deceğ�n� sosyal medya kanallarından seç�yor,
notlarını lokaller�n öner�ler�nden seç�yor ve h�çb�r şek�lde
FOMO (b�r şeyler� kaçırma korkusu) yaşamadan �sted�ğ� g�b�
zaman geç�r�yor.

%56

1997-2012 yılları arasında
doğanları tems�l eden Z

kuşağının 2025’te yüzde 56
daha fazla seyahat edeceğ�

öngörülüyor.

Z kuşağı daha fazla
seyahat planlıyor

 D�j�tal dünyaya doğan Z kuşağı, Forbes’un araştırmasına göre
2025’te %56 daha fazla seyahat hal�nde olacak. Şu an dünya
nüfusunun 3’te 1’�n�n Z kuşağı olması ve bu kuşağın en büyük
b�reyler�n�n 28 yaşında olup kend� paralarını kazandıkları
düşünülünce seyahatte ne kadar etk�l� olacakları daha
anlaşılır oluyor.

2.1.



Hakan Kodal
Ando L�v�ng Kurucu
Başkanı

Dünyada seyahat trendler�n� oluşturan en öneml� etken “onl�ne”ın yüksel�ş�. Bu da üç genel
trend yaratmış durumda:

K�ş�selleşt�rme: 2025 yılında, kullanıcılar seyahat planlarını tamamen b�reysel �ht�yaçlarına
göre şek�llend�recek. Onl�ne platformlar üzer�nden seçenekler�n reyt�ngler�ne, kullanıcı
yorumlarına ve detaylı �ncelemelere bakarak, seyahat deney�mler�n� en �nce ayrıntısına
kadar opt�m�ze edecekler.

Otel Yer�ne Da�relerde Konaklama: Pandem� sonrası hızla yükselen da�relerde konaklama
taleb�, 2025’te %14’lük büyüme hızını sürdürecek. Artık esk�den yalnızca otellerde alınab�len
h�zmetler onl�ne platformlar üzer�nden kolayca er�ş�lmes� de bu yüksel�ş� destekl�yor.

Ble�sure: Tat�l ve �ş arasındak� ç�zg� g�derek s�l�kleş�yor. 2025 yılında, seyahat edenler b�r
yandan çalışırken d�ğer yandan key�fl� vak�t geç�reb�lecekler� dest�nasyonları terc�h edecek. 

Bu 3 genel trend�n ortak noktasında b�r temel �çgüdü var: G�tt�ğ�n�z yerlerde kend�n�z� tur�st
g�b� h�ssetmeme arzusu. Kend�n�z� �y� h�ssett�ğ�n�z, yemek yemey�, eğlenmey�, alışver�ş�, müz�k
d�nlemey�, sokaklarında çek�nmeden dolaşmayı sevd�ğ�m�z yerlere g�tme arzusu. Aynı ülkeye,
hatta şehre defalarca g�deb�l�yoruz. Esk�den Londra, Par�s, New York ve Berl�n g�b� büyük
kentlerle başlayan bu trend, ş�md� Akden�z bölges�ne kayıyor. M�lano, Roma, Barselona’dan
sonra ş�md� Madr�d’�, At�na’yı, L�zbon’u sev�yoruz. 

Seyahat edenler lokal g�b� h�ssetmek
�st�yor.
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Ekranda Gördükler�n�n Peş�ne 
Düşenler�n Sayısı Artıyor
F�lm, d�z� ve TV programlarının seyahatlere verd�ğ�
�lham devam ed�yor. Exped�a ve Hotels.com’un
araştırmasına göre 2025 yılında �zleyenler�ne
seyahate çıkmak �ç�n en çok �lham verecek d�z�ler
Em�ly �n Par�s (Par�s&Roma) ve Wh�te Lotus (Hawa��)
olacak. Onu The Real Housew�ves of Duba�,
Yellowstone (Montana&Wyom�ng), And Just L�ke
That… (New York), One P�ece (Cape Town), The
Tra�tors (İskoçya) �zleyecek.

2.2.
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Spor tur�zm� pastası 2023’te
564 m�lyar dolar

değer�ndeyd�. 2032 yılında
bu rakamın 1,3 tr�lyon dolar

ulaşması beklen�yor.

Sporda yükselen graf�k

1,3 tr�lyon dolar



T�mur Savcı
S�nema d�z� ve f�lm
yapımcısı 

F�lm ve d�z�ler�n, �nsanların seyahat terc�hler�n� bel�rlemede büyük b�r etk�s� olduğunu
düşünüyorum. Muhteşem Yüzyıl d�z�s�n�n dünyada yayınlanmasının ardından Topkapı
Sarayı ve Ayasofya g�b� mekanların z�yaretç� sayıları onlarca kat arttı. Türk d�z�ler�,
yayınlandıkları ülkelerde büyük b�r merak uyandırarak gastronom�den kültürel öğelere
kadar pek çok unsuru öne çıkarıyor. Bu etk�, z�yaretç� terc�hler� ve dest�nasyon
ver�ler�nde net b�r şek�lde görülüyor.

2025 �ç�n d�kkat çekecek yerlere gel�rsek, Kapadokya’nın hâlâ tam potans�yel�ne
ulaşmadığını düşünüyorum, ancak bu yıl yapılan �çer�klerle daha fazla ön planda
olacak. İstanbul �se her zaman olduğu g�b� başrolde; sürekl� değ�şen yüzü ve
gel�ş�m�yle trend olmaya devam edecek. Dünyada �se özell�kle Tokyo g�b� Japonya
dest�nasyonlarının yükselen b�r �lg� odağı hal�ne geleceğ�n� öngörüyorum.

İstanbul her zaman olduğu g�b�
başrolde.
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Spor ve Müz�k Tur�zm� Caz�bes�n� Koruyor

Spor ve müz�kle bağlantılı seyahatlere olan talep önümüzdek�
yıllarda da artmaya devam edecek. Pr�or�ty Pass’�n
araştırmasına göre, spor ve müz�k etk�nl�kler� açısından
dünyanın en popüler dest�nasyonu S�dney olurken, onu Londra,
Barselona, Par�s, Duba� ve New York tak�p ed�yor. İnsanların
en çok seyahat ett�ğ� spor etk�nl�kler� arasında �lk sırada
futbol (%69) yer alıyor. Futbolu basketbol (%27), Ol�mp�yatlar
ve Formula 1 (%26) ve ten�s (%21) �zl�yor. Uluslararası seyahat
eden taraftarların %84’ü yen� b�r dest�nasyonu z�yaret
ederken, %30’u aynı yere yen�den dönmey� planlıyor.
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 Müz�k tur�zm� 2032 yılına
kadar 13,8 m�lyar dolarlık b�r

ekonom� oluşturacak.

Müz�kle gelen ekonom�

13,8 m�lyar dolar



Sadett�n Cesur
TUM ve TRU CEO

2025 yılına yaklaştığımız bu dönemde, seyahat sektörü hızla dönüşüm geç�r�yor ve bu
dönüşüm gastronom� �le �ç �çe b�r şek�lde �lerl�yor. Seyahat artık yalnızca b�r ulaşım
aracı olmaktan çıkıp, kültürel keş�flere ve damak tatlarına odaklanan b�r deney�m
hal�ne gelecek. 

Seyahat Deney�m� Daha K�ş�selleşecek
Yapay zekâ ve ver� anal�t�ğ� sayes�nde seyahat planlaması k�ş�selleş�yor.
Haval�manlarından otellere, yolcuların b�reysel terc�hler� ön planda olacak.
Gastronom�de �se her damak tadına h�tap eden menüler ve lokal lezzetlerle
zeng�nleşen deney�mler d�kkat çekecek.

Yerel ve Sürdürüleb�l�r Lezzetler Odakta
2025’te yolcular, yerel mutfakları deney�mlemek ve bu lezzetler�n h�kayeler�n�
d�nlemek �steyecek. Gastronom�de sürdürüleb�l�rl�k öneml� b�r tema olacak.

Sürpr�zler: Teknoloj� ve Gastronom�n�n Buluşma Noktası
Teknoloj�, gastronom�y� dönüştürmeye devam ed�yor. B�r yemeğ�n h�kayes�n� keşfetmek
ya da d�j�tal dokunuşlarla yemek deney�mler�n� zeng�nleşt�rmek mümkün. İstanbul
Haval�manı’ndak� projeler�m�zde QR kod ve WeChat �le ödeme g�b� çözümlerle
m�saf�rler�m�ze hızlı ve k�ş�selleşt�r�lm�ş h�zmet sunuyoruz.

2025’te seyahat ve gastronom�
deney�mler� yen�den şek�llen�yor.
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Uzay Merakı B�reysel
Seyahatlere Yansıyor



İnsanlığın uzayla olan �l�şk�s� her geçen gün
pek�ş�rken 2025 yılında bu merak tur�zme de
taşınacak. Avrupa’nın kuzey şeh�rler�ne g�d�p ışıktan
uzaklaşarak yıldızların, uzayın keşf�n� yapan gruplar
çoğalacak. Kozm�k olaylar, takım yıldızların en net
şek�lde gözlemleneceğ� akt�v�teler bu yıldan �t�baren
daha çok göreceğ�m�z tur�st�k seyahatler olacak.

İzlanda, İsveç, Norveç ve F�nland�ya g�b� ülkeler bu
deney�m �ç�n �lk akla gelenler. Ancak Suud�
Arab�stan’ın R�yad şehr�ndek� Edge of the World
(Dünyanın Ucu) turları, H�ç bulutlanmanın ve ışık
k�rl�l�ğ�n�n olmadığı Atacama Çölü, Ürdün’dek� Wad�
Rum, Yen� Zelanda’dak� Aorak� Mackenz�e Dark
Sky Reserve, Kanada’dak� Dark Sky Preserve
gökyüzünü �zlemek �ç�n seyahat rotası olacak.

Gökyüzünün Gözlemleneceğ� Akt�v�teler
Bu Yıl Gündeme Gel�yor
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Alexander Susk� 
Founder & CEO 
Beetroot Consultants

2025’e adım atarken, seyahat dünyası teknoloj�, sürdürüleb�l�rl�k ve yen�den canlanan b�r keş�f tutkusuyla
şek�llen�yor. Geleceğ�n seyahat trendler�, gezg�nlere daha anlamlı ve zeng�n deney�mler sunmayı vaat
ed�yor.
Sürdürüleb�l�r Seyahat Rüzgarı
Çevre b�l�nc�, seyahat kararlarında başrolde olacak. Gezg�nler, karbon ayak �zler�n� dengeleyen, yerel
ekonom�lere katkı sağlayan ve doğayı korumayı öncel�klend�ren seçeneklere yönel�yor. 
D�j�tal Göçebeler�n Yüksel�ş�
Uzaktan çalışma alışkanlığı, sınırları kaldırarak daha fazla k�ş�y� d�j�tal göçebe yaşamına yönlend�r�yor.
Şeh�rler ve kasabalar, uzun sürel� konaklama paketler�, ortak çalışma alanları bu yaşam tarzını
destekleyecek.
H�per K�ş�selleşt�r�lm�ş Deney�mler
Yapay zeka ve ver� anal�t�ğ�ndek� gel�şmeler, sektörü k�ş�selleşt�r�lm�ş h�zmetlerle dönüştürüyor. Gezg�nler,
�lg� alanları ve terc�hler� doğrultusunda hazırlanan rotalarla daha özel ve tatm�n ed�c� deney�mler
yaşayacak.
Sağlıklı Yaşam Kaçamakları
Z�h�nsel ve f�z�ksel �y� olma hal�, seyahatte yen� b�r odak noktası. Hol�st�k sağlık uygulamalarını d�nlenmeyle
b�rleşt�ren wellness �nz�vaları, kend�n� yen�lemek ve bakım yapmak �steyenlere �lham kaynağı olacak.
Kültürle Der�nlemes�ne Buluşma
Gezg�nler, yerel gelenek ve göreneklerle gerçek anlamda etk�leş�m kurab�lecekler� otant�k kültürel
deney�mlere yönel�yor. Daha küçük, keşfed�lmem�ş dest�nasyonlara olan �lg� artarken, benzers�z kültürel
değ�ş�mler seyahat planlarının merkez�nde yer alacak.

2025’�n seyahat trendler�, gezg�nlere sadece b�r yere g�tmey� değ�l, aynı zamanda dünyayı daha b�l�nçl�,
anlamlı ve bağlantılı b�r şek�lde deney�mlemey� vaat ed�yor. Bu yen� çağ, keşf�n sınırlarını yen�den
tanımlıyor.

2025 yılı seyahat trendler� keş�f �ç�n yen� b�r
v�zyon sunacak.
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Seyahat Trendler�nde Yen� Tanımlar
Sözlüğe yen� eklenen kel�meler arasında seyahat �ç�n
olanlar da var. H�lton’un seyahat trendler�n� l�steled�ğ�
raporunda şu yen� tanımlar d�kkat çek�yor:

Me-Moon�ng: Tek başına seyahat etmen�n yen� adı.
Nostalg�cat�on: K�ş�ler�n çocukken g�tt�ğ� yerlere
ş�md� kend� çocuklarını götürmes�.
K�dcat�on: A�ledek� çocukların d�kkat�n� çekecek
yerler �ç�n seyahat etme.
Ex-Curs�on: Z kuşağının kötü b�r ayrılıktan sonra
‘YOLO/You Only L�ve Once (sadece b�r kere
yaşarsın) d�yerek seyahate çıkması.
Spontan�tr�p: G�d�len yer �ç�n sadece �lk gecen�n
rezervasyonunun yapılıp d�ğer günlerde spontan
karar verme.

3.2.



Ayşe Yağcı Büyükpınar
Jules Verne Bus�ness M�ce Travel
Kurucu Ortağı ve Genel Müdürü

2025 yılında seyahat sektörü, k�ş�selleşt�r�lm�ş, anlamlı ve sürdürüleb�l�r deney�mlerle
der�nleşecek. Wellness, yen� dest�nasyonlar keşfetme ve çevre duyarlılığı g�b� eğ�l�mler,
b�reysel ve grup seyahatler�nde bel�rley�c� olacak.

K�ş�selleşt�r�lm�ş ve Anlamlı Deney�mler
B�r Kez Yaşanır Deney�mler: Herkes�n �ht�yaçlarına göre tasarlanmış programlara
�lg� artıyor.
Temat�k Seyahatler: Yemek, sanat, doğa ve wellness temalı tat�ller öne çıkacak.
Sak�n Bölgeler: Kalabalıklardan uzak, küçük kasabalar ve şeh�rler daha fazla terc�h
ed�lecek.
Yerel Bağ: Seyahatler, yerel kültürle bağ kurmaya ve anlamlı deney�mler
yaratmaya odaklanacak.

Alternat�f ve Yen� Dest�nasyonlar
Az B�l�nen Yerler: Par�s yer�ne Re�ms, Roma yer�ne Lucca g�b� daha sak�n ve yerel
bağ kurmaya elver�şl� dest�nasyonlar terc�h ed�lecek.
Uzak Dest�nasyonlar: Yen� Zelanda, Avustralya, Bhutan ve Sr� Lanka g�b�
dest�nasyonlar yüksel�şe geçecek.

Wellness, gastronom� ve yerel
deney�mler �lham ver�yor.
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Sürdürüleb�l�r ve Yeş�l Tur�zm
Karbon Nötr Tat�ller: Havayolları ve oteller karbon dengeleme programlarını artıracak.
Doğaya Saygılı Seyahatler: İzlanda ve Amazon ormanları g�b� çevreye duyarlı
dest�nasyonlar öne çıkacak.
Yeş�l Sert�f�kalı Konaklama: Yen�leneb�l�r enerj� ve ger� dönüştürüleb�l�r malzeme kullanan
oteller d�kkat çekecek.

Wellness Odaklı Seyahatler
Wellness merkezler�, doğayla �ç �çe, f�z�ksel ve ruhsal denge sağlayan zeng�n akt�v�telerle
öne çıkacak.

Gastronom� ve Yerel Deney�mler
Yerel Lezzetler: Gezg�nler, otant�k yemek ve bölgesel tatlar arayışında olacak.
Sürdürüleb�l�r Gastronom�: Yerel ve organ�k malzemelerle hazırlanan menüler
popülerleşecek.

Yen�l�kç� Seyahat Formatları
Döngüsel Seyahat: Lüks tren yolculukları ve “Gezerek Yaşa” turları talep görecek.
Sualtı Oteller�: Mald�vler ve Duba� g�b� dest�nasyonlarda lüks sualtı konaklamaları trend
olacak.
Ble�sure: İş ve tat�l� b�rleşt�ren seyahatler, çalışanlara sunulan ayrıcalıklarla daha yaygın
hale gelecek.
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Seyahat�n İlham 
Veren Yen� Yüzü



Ömer İsvan
Servotel Yönet�m Kurulu Başkanı

But�k otelc�l�ğ�n, önümüzdek� dönemde seyahat sektöründe büyük b�r �vme kazanacağını
düşünüyorum. Bunun temel neden�, teknoloj�n�n rezervasyon s�stemler� ve pazarlama g�b�
konularda k�tlelere er�ş�m� son derece kolaylaştırmış olması. Bu durum, küçük ve b�reysel oteller�n,
doğru lokasyon ve hedef k�tleyle çalıştıklarında büyük b�r avantaj elde etmeler�n� sağlıyor.

Ayrıca, pazar trendler� de k�tlesel üret�m t�p� otellerden b�reysel tarza kayıyor. Teknoloj�n�n
sağladığı olanaklar ve tüket�c� talepler�ndek� bu değ�ş�m, but�k oteller�n yüksel�ş�n� destekl�yor.
Bu segment�n önünde hâlâ f�nansman g�b� bazı engeller var. Küçük ölçekl� oteller, kurumsal
f�nansman yapılarının radarına g�rmekte zorlanıyor ve r�sk algıları farklı değerlend�r�l�yor.
Bununla b�rl�kte, b�reysel yatırımcıların akt�f olduğu b�r alan olarak d�kkat çek�yor.

Bölgesel olarak bakıldığında, but�k otelc�l�k, f�nansman kolaylığı sunan gel�şm�ş ülkelerde daha
hızlı büyüme gösterecek. Doğal caz�be merkezler� ve deney�msel seyahat �ht�yaçlarına yönel�k
dest�nasyonlarda büyük b�r potans�yel var. Örneğ�n, Brez�lya’dak� Amazonlar veya Nam�bya’nın
çöller� g�b� bölgelerde büyük ölçekl� konaklama altyapısının eks�kl�ğ� d�kkat çek�yor. Bu tür
bölgeler, hem artan talep hem de sınırlı arz neden�yle yatırım açısından büyük b�r fırsat sunuyor.

Yen� dest�nasyonlar potans�yeller�n�
ortaya çıkarıyor.
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Lüks seyahat anlayışı, 2025 yılında k�ş�selleşt�r�lm�ş deney�mlere ve
özgün maceralara olan taleb�n artmasıyla evr�l�yor. Artık �nsanlar,
klas�k 5 yıldızlı oteller�n ötes�nde, unutulmaz anılar b�r�kt�rmek ve
kend�ler�n� özel h�ssett�recek benzers�z seyahat deney�mler�ne yatırım
yapmayı terc�h ed�yor. 

Özel v�lla k�ralamaları, but�k otellerde konaklamalar, gastronom�
odaklı seyahatler ve özel rehberlerle yapılan kültürel turlar öne çıkıyor.
Lüks, yalnızca f�z�ksel konforla değ�l, aynı zamanda seyahat�n sunduğu
der�nlemes�ne deney�mlerle tanımlanıyor.

Mald�vler’de su üstü b�r v�llada yoga seansı yapmak, Toskana’da
uzmanlarla bağ gez�ler� düzenlemek ya da Antarkt�ka’da b�r keş�f
gem�s�yle dünyadan �zole b�r yolculuk yapmak g�b� deney�mler artık
lüks seyahat�n yen� yüzü.

Unutulmaz Anılar B�r�kt�rmek İç�n
Seçenekler Çoğalıyor4 1.
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Levend İsk�t
Far’n Away Ravel
Manag�ng Partner

2025 yılında lüks tur�zm�n büyüme trend�n�n devam etmes� beklen�rken, yet�şm�ş personel ve
serv�s sağlayıcı sayısının aynı hızda artmaması, bu segmenttek� f�yat enflasyonunu
sürdürecek. Artan talep karşısında oteller ve h�zmet sağlayıcılar, f�yatlarını yükseltmek
zorunda kalab�l�r.

Dest�nasyonlar açısından Ş�l� ve Brez�lya, gel�şen lüks tur�zm altyapıları ve doğal
güzell�kler�yle öne çıkıyor. Japonya, sakura sezonu ve sonbahardak� yaprak dökümüyle
yoğun talep görüyor. Avrupa’da İspanya ve Portek�z, şarap ve mutfak odaklı lüks
deney�mlerle yüksel�şte.

Afr�ka’da Cape Town, şeh�r yaşamı, doğası ve şarap bölgeler�yle caz�bes�n� korurken,
Kenya ve Tanzanya, göç sezonundak� safar�ler�yle öne çıkıyor. Uganda �se gor�l ve
şempanze safar�ler�yle lüks segmentte unutulmaz b�r deney�m sunmaya devam ed�yor.
Avustralya hızlı b�r yüksel�ş gösterecek, Yen� Zelanda �se v�ze kolaylıkları sağlanırsa öneml�
b�r talep artışı göreb�l�r. Ayrıca sağlık tur�zm�, SHA, Chenot, Como Shambala ve Kamalaya
g�b� uzman spa dest�nasyonlarıyla yüksek �lg� görmeye devam edecek.

Yen� dest�nasyonlar konuşuluyor.
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İnsanların kend�ler�n� ayrıcalıklı h�ssetmek �ç�n planladıkları
lüks seyahatlerde teknoloj� de öneml� b�r parçaya sah�p
oluyor. Özel uçuş rezervasyonları, ayrıcalık sağlayan
üyel�kler, seyahat önces� deney�mlemey� sağlayan VR
uygulamalar da lüks seyahat� güçlü b�ç�mde destekl�yor.

Teknoloj� de Artık Lüks 
Seyahat�n B�r Parçası4 2.
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2025’�n Favor� Seyahat Dest�nasyonları

Seyahat planlama s�tes� Skyscanner’ın öngörüler�ne göre bu
10 dest�nasyon 2025 yılının favor�ler�nden olacak.

S�em Reap – Kamboçya
Krab� – Tayland
Busuanga – F�l�p�nler
Daegu – Güney Kore
Rovan�em� – F�nland�ya
Cusco – Peru
Tromsa – Norveç
Almatı – Kazak�stan
Labuan Bajo – Endonezya
Yogyakarta - Endonezya



2025'te haval�manı tasarımlarında odak, yolcuların güvenl�k
süreçler�nde daha az zaman harcamasını sağlayarak gereks�z
bekley�şler� azaltmak ve haval�manlarını yalnızca b�r geç�ş alanı
olmaktan çıkarıp daha key�fl� ve m�saf�rperver alanlar hal�ne get�rmek. 

Ancak, devasa boş alanlar ve yüksek tavanlar g�b� tasarım zorlukları, bu
alanlarda sam�m� b�r atmosfer yaratmayı zorlaştırıyor. Tasarımcıların,
bu tür alanlarda hem �şlevsell�ğ� hem de �nsan odaklı b�r sıcaklık h�ss�n�
öncel�klend�rmes� gerek�yor.

Tom D�xon
M�mar, Tom D�xon Des�gn 

Haval�manları yolcuların �y� h�ssetmes�
�ç�n tasarlanıyor.

37



Seyahat dünyasında b�r süred�r etk�l� olan ‘deney�mlemen�n’
yanına bu yıl b�r de ‘yaşanmışlık’ eklen�yor. Seyahatte
alışver�şe b�r başka boyut katan �k�nc� el mağazalar,
üzer�nden yıllar geçse de değer�nden b�r şey kaybetmeyen
parçalara meraklı olanlar �ç�n adeta b�r vaha oluyor.
Par�s’tek� ant�ka but�kler, Tokyo’nun g�zl� v�ntage cennetler� ve
Los Angeles’ın ünlü thr�ft shop’ları, yalnızca alışver�ş �ç�n değ�l,
aynı zamanda geçm�ş dönemler�n ruhunu h�ssetmek �ç�n
z�yaret ed�l�yor.
Londra’dak� Rell�k, Par�s’tek� Thanx God I’m a V.I.P, Los
Angeles’tak� Decades, M�lano’dak� Cavall� e Nastr� ve Tw�ce
V�ntage Shop, Kopenhag’dak� T�me’s Up V�ntage sadece
st�l�stler�n değ�l lüksün kıymet�n� b�lenler �ç�n de uğruna
seyahat ed�l�r olacak.

İk�nc� El Mağazalar Rota
 Bel�rlemede Etk�l� Oluyor43.
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B�t�r�rken
Teknoloj� Seyahat� Dönüştürüyor,
Yerel Olan Kıymetlen�yor

Son yıllarda seyahat edenler arasında çok konuşulan
deney�mlemen�n peş�nden g�tme bu sene de devam
edecek. İnsanlar tat�l �ç�n yaz mevs�m�n� beklemey�
bırakıyor. Yerel olanın kıymetlend�ğ�; yaşanmışlığı
h�ssett�ren detaylar öne çıkıyor. Seyahat� planlamanın �lk
aşamasından haval�manında serv�s almaya, gez�len
yerler� anlatan onl�ne rehberlerden en başarılı
restoranları bulmaya seyahat�n her adımına teknoloj�
günden güne daha fazla entegre oluyor. Y�ne
teknoloj�n�n b�r get�r�s� olarak sosyal medya kanalları
seyahat planlamalarında en etk�l� yönlend�r�c� oluyor.
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Top 5 Travel Trends For 2025, Accord�ng To Vacat�on Book�ng Experts,
https://www.forbes.com/s�tes/rebeccahughes/2024/10/22/top-5-travel-trends-for-2025-
accord�ng-to-vacat�on-book�ng-experts/

Sleep tour�sm �s the wellness trend we've all been wa�t�ng for,
https://www.cntraveller.com/art�cle/sleep-tour�sm

Unpack ’25: The Trends �n Travel from Exped�a, Hotels.com and Vrbo,
https://www.exped�a.com/newsroom/unpack-25-travel-trends/

How Is Gen Z Reshap�ng Hosp�tal�ty And Travel?,
https://www.forbes.com/counc�ls/forbesagencycounc�l/2023/11/30/how-�s-gen-z-
reshap�ng-hosp�tal�ty-and-travel/

Travel trends 2025, https://www.byway.travel/blog/travel-trends-2025

Travel trends �n 2025,
https://www.bus�nesstraveller.com/features/travel-trends-�n-2025/

Where are some of the most popular places to travel �n 2025?,
https://www.skyscanner.com.au/travel-trends/dest�nat�ons

H�lton Reveals Hottest 2025 UK Travel Trends,
https://stor�es.h�lton.com/emea/releases/2025-travel-trends-uk-eng
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