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Ginden gine yenilenen seyahat aliskanliklar, teknolojiyle
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medyada viral olan seyahat trendleri, deneyime olan ilgi ve her
yerde duydugumuz farkll yorumlanabilen sirdirebilirik... Tom = - """ jyymeege— =
bunlarin  bir araya gelisi seyahatte yepyeni gérisleri
beraberinde getiriyor. 2025 seyahat dinyasi icin insanlarin
haritada bulmasi zor yerlere bile g|tme|< isteyecegi, mutluluk

odakl bir yil olacak.
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2025'te Seyahat
Gundeminde Neler Olacak?

Seyahat planlamanin her
asamasinda soszla| medya yol
gosterici rolu Ustleniyor.

Seyahat aliskanliklarinin
degismesinde Z kusagi itici
gice sahip oluyor.

Seyahatte iyi hissettirecek

; i’! yoga, mindfulness, vipassana

© gibi secenekler éne cikiyor.

BUKUk sehirlere gidenler
ya

inlardaki kiicuk sehirleri de
seyahat planlarina ekliyor.

 Futbol, konser, yarismalar gibi

eglenceli organizasyonlaricin

seyahat etme artiyor.

Dizi ve filmlerin sahne olarak

secildigi sehirler de cok sayida

§ Kisi tarafindan |<e§fec|i|iyor.
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Saffet Emre Tongug¢
Tarihgi, Seyahat Yazari,
Profesyonel Rehber

Liks Seyahat Hi¢ Olmadigi Kadar
Yukseliyor.

Havayollarinin liks kabinlerini ileri seviyelere tasimasi, liks otel zincirlerinin diinyanin
tarkli yerlerinde hizla yeni oteller agmasi aslinda bu gérisimi destekliyor. Cruise
sirketlerinden MSC'nin ¢ikardigi, sadece liks suitleri bulunan Explora gemisi bunlardan
bir 6rnek. Liks seyahatin kilidi pandemi sonrasiyla acildi, insanlarin aslinda geng ve
saglikliyken hayallerini kurdugu yerlerde liks odakli gezmeleri énimizdeki yil artarak
devam edecek.

Etkinlik ve Konser Odakli Popiiler Destinasyonlara Seyahatler Artiyor

Son birkag yildir seyahatlerimi planlarken, daha énce gidip sevdigim destinasyonlara
tekrar gidebiliyorum. O sehirdeki yillik etkinlik takvimine g6z atarak gitmekten keyif
alacagim dénemlerde neler olduguna bakiyorum. 2025 yilinda da c¢ok sevdigim
sanatci Tarkanin Berlin konserine gidecegiz. Ozellikle Avrupa’da artan “agiri turizm”
popiler destinasyonlari gezmesi zor bir hale getirmisken gezginler en azindan bu
sehirlere yapacaklari seyahatleri daha anlaml kilacak bir konseptte yapmayi
planlayacak.
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lvi Gelme Hissi
Seyahatleri
Sekillendiriyor

OLS[1090




Il

Ruhu lyilestiren Destinasyonlara
Seyahat Talepleri Yukseliyor

Inzival icin Hindistan, Nepal ve Bhutan'a gidenleri; yoga
kamplarina  katilmak icin aylar éncesinden  siraya
girenleri, mindfulness odakli deneyim icin
sabirsizlananlar; orman banyosu olarak da  bilinen
shinrin-yoku icin Japonyaya gidenleri sikga duymaya
hazir olun. Modern gezgin|er seyahctti yeni yer|er
gc‘jrmekten cikaryor ve kendine iyi ge|en secenekleri

degerlendiriyor. ’
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Rafet Fatih Ozgiir
Tirk Hava Yollar lletisim Baskan

Sektordeki en onemli dinamizm, geng
gezdginlerin hizh yukselisi ve sosyal medya
platformlarinin etkisi ile yasaniyor.

Seyahat talebinin gicli bir sekilde devam ettigi, seyahat sirelerinin uzadigi, teknolojik
cdzimlerin ve yapay zekanin turizmi dénistirmede dnemli bir rol oynadigi hatta dijital
karar almanin yeni normal oldugu dénemlerden geciyoruz.

Sektérdeki en énemli dinamizm, genc gezginlerin hizli yikselisi ve TikTok gibi sosyal
medya platformlarinin etkisi ile yasaniyor. Bu durum hem firsatlari, hem de markalarin
dijitallesmesi ve ceviklesmesi noktasindaki zorunluluklar da beraberinde getiriyor.

2025 yolcu beklentimiz ise; yeni destinasyonlarin kesti ve ana akim destinasyonlara
karsin az bilinen noktalara olan talepteki artis, sosyal medyanin seyahat izerindeki ilham
etkisinin daha da yogunlasmasi ve yapay zeka sayesinde hizli bilgi ve planlama
imkaninin éne c¢ikmasi. Kurumsal anlamdaki beklentimiz ise, markalarin biyime ve
surdirilebilirlik baslklarini bir arada nasil yénettikleri konusundaki hesap verilebilirligin
artisi yéninde.

Tém bu beklentiler 1s1ginda, marka yénetimi tarafinda yolcularin anlamli deneyim yasama
arzusunu onlara sundugumuz her bir yeni destinasyon ile desteklemek noktasindaki
fonksiyonumuz bizlere de isimizi gelistirme anlaminda biyik bir motivasyon sagliyor.
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Isin Hekimoglu
MSC Cruises & Explora
Journeys Ulke Midir

Yenilikci konseptler seyahatte guclu
bir yer ediniyor.

2025, deniz yolculuklarinin yalnizea bir tatil secenegi olmaktan cikarak, benzersiz bir yasam tarzi
deneyimi olarak konumlandig; yenilik¢i konseptlerle zenginlestigi ve seyahat dinyasinda giiclu bir yer
edindigi bir yil olacak.

Kisisellestirilmis Deneyimler

Seflerin dinya mutfaklarindan ézenle hazirladigi lezzetler, sanat atélyeleri, wellness odakli aktiviteler,
ailelere &zel etkinlikler ve ciftlere yénelik romantik &ne cikacak. Liks segmentinde ise kisiye 6zel
seyahat planlamasi, gurme turlar ve ézel rehberli kara gezileri, “Otantik Liks” felsefesini her ayrintida
hissettirmeye devam edecek.

Surdirilebilir Seyahat

Gezginler, seyahatlerinin cevresel etkilerini azaltma konusunda daha bilingli hale geliyor. Cruise
sirketlerinde sivilastinlmis dogal gaz ile calisan gemiler, gelismis atik yénetim sistemleri ve karbon nétr
operasyonlar gibi sirdirilebilir cdzimleri 6n plana ¢ikaryor.

Kesfedilmemis Rotalar

Adriyatik kiyilarindan Iskandinav fiyortlarina, Asya’nin egzotik limanlarindan Giney Amerikanin kiltirel
derinliklerine kadar rotalar cesitleniyor.

Teknolojiyle Zenginlestirilen Tatiller

Yapay zeka destekli asistanlar, temassiz check-in sistemleri, sanal gerceklik turlan ve akilli kabin
teknolojileri, cruise tatillerini daha konforlu ve eglenceli hale getiriyor.

Yil Boyu Seyahat

Mevsim fark etmeden dinyanin farkli iklimlerini yasayan yerleri kesfetme firsatlar daha gok sunulacak.
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1 Uykunun lyilestirici Yani
e /= oDaha Cok Araniyor

Hayatin |<o§turmacasm|, a||§||c1 elmis rutinleri bir kenara blra<|p
dinyadan uzak hissi veren tatilleri p?anlamak cok daha fazla kisi
tarafindan secilecek. Gectigimiz aylarda duymaya basladigimiz
harika uykuyu vadeden ‘uyku turizmi’ vyikselisini hep birlikte
gorecegiz.

Uykuya 6zel menilerin sunuldugu oteller konaklayanlara en rahat
yastig ve yatag bulmalari icin secenekler sunuyor. Bu oteller,
mikemmel uykuya giden yolda her ince ayrintiyi disinerek uyku
éncesi gay?/ar, vicudu rahatlatan  masajlar, banyolar ‘ile

konuklarina essiz deneyimler yasatiyor.

9
/ K'L'lc;ijk kentlere
2 ilgi artiyor

7605

Yeni bir sehri seyahat
edenlerin yizde 63’0 oraya
yakin daha lokal bir yeri de

gérmeyi planliyor,

=
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Benedikt Bolza
Reschio Hotel Kurucusu

Gastronomi ve wellhess, seyahatin ana
unsurlari olarak one ¢cikmaya devam edecek.

2025 yilinda seyahat, &zgin deneyimler ve sirdirilebilir liks kavramlaryla
sekillenecek. Konaklama sektéri, dogayla uyumlu ve kisisellestirilmis deneyimlere
odaklanarak misafirlerine dinginlik ve 6zginlik sunacak.

Surdirilebilir tasarim ve cevreyle bitinlesik dogal ortamlar, misafirlerin huzur
bulmasini  saglarken, el emegine dayali etkinlikler giderek popilerlesecek.
Gastronomi ve wellness, seyahatin ana unsurlari olarak éne ¢cikmaya devam edecek.
Trit avi, bag gezileri, yemek pisirme dersleri gibi aktiviteler dogayla i¢ ice mutfak
deneyimleri sunarken yildiz gézlemi ve spa gibi kombinasyonlar misafirlere hem
fiziksel hem de zihinsel rahatlama saglayacak.

Tematik festivaller ve kiltirel etkinlikler, yerel kiltirle baglanti kurmak icin énemli
birer arac olacak. Dogayla baglantili sporlar, binicilik ve okguluk gibi aktiviteler,
fiziksel ve sanatsal deneyimleri bir araya getirerek unutulmaz seyahat anilar
yaratacak.
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Jonathan Crook

Peninsula Istanbul, Genel
MUdir

Misafir agirlamada modern llks
anlayisi sekilleniyor.

OLS[1090

20-30 yil énce liks oteller, fine dining ve vyenilik¢i mutfak
konseptlerinin merkezi olarak gériliyordu. Ancak zamanla &zel
sektér, dinya standartlarinda restoranlar gelistirmeye basladi ve
bu trend giinimizde de giglenerek devam ediyor.

Ginimiz gezginleri, yalnizca formel bir yemek deneyimi degil,
ayni zamanda zarafet ve sicakligi bir arada ariyor. Bizlerde
ozgun mutfaklar, et|<i|eyici mekanlarla -Bogaz manzarasi gibi—
bulusturarak, samimi  ama  kusursuz  bir hizmet sunmay
amagclhyoruz.

Modern liks anlayisi, misafirlere kisilik ve &zginlik sunan,

resmiyetten uzak deneyimlerle sekilleniyor.
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Marina Carrillo Amengual
Melia Grup Gelistirme Direktéri

Musteri deneyimi teknoloji ile 0zel hale
getiriliyor.

OLS[1090

Biyik otel zincirlerinde, yeni teknoloji trendlerinin hizla sektére entegre oldugunu ve
konaklama sektérinin bundan dislanamayacak. Su anda makine &grenimi teknolojisiyle
rezervasyon sireclerini optimize ediyor, misterilerin konaklama tercihleri, davranislan ve
fiyatlandirma dinamikleri gibi verileri analiz ederek arz-talep dengesi olusturuyoruz.

Odalarda ve hizmetlerde ileri teknolojileri devreye sokmaya basladik. Ornegin,
robotlari temizlik ve servis sireclerinde kullaniyoruz. Bu robotlar, 63 kiloya kadar
tabak tasiyabiliyor ve temizlikte destek saglayarak garsonlarin
musteri deneyimine ve |<i§ise| hizmetlere odaklanmalarina olanak
taniyor. Mekanik islerin robotlar tarafindan stlenilmesi, insan
temasini giglendirmek icin firsatlar yaratiyor.

Ancak, misteriler artik yalnizea verimlilik degil, ayni
zamanda daha fazla deneyim ve kisisel dokunuslar
bekliyor. Teknoloji, bu talepleri karsilamak icin bir arag -
haline gelerek hem operasyonel sirecleri kolaylastiriyor — i

e
hem de misteri deneyimini daha ézel kilmaya katk ===

=

sagliyor.




Bilinen bUyUk §ehir|erin D)
yakinindaki bu kiicik kentlerin C
° O yildizinin parlamasi bekleniyor: %)
Kalabalik Sehirler Yerine « Reims, Fransa (Paris) | ©
Sakin Sokaklar Tercih Ediliyor » Brescia, Italya (Milano) |
) « Cozumel, Meksika (Cancun)
Dinyanin en gok turist geken §ehir|eri her zaman gezgin|erin e Santa Barbara, ABD (Los Angeles |
'‘bucket listlerinde olacak. Ancak insanlar artik farkli o Waikato, Yeni Zelanda (Auc ang) |
yerlerdeki lokal hayati daha ¢ok merak ediyor. Turistlerin e Girona, Ispanya (Barselona)
dolastigr  kalabalik sokaklar yerine oranin yerlisi olan o Fukuoka, Japonya (Tokyo)
insanlarin nerelerde neler yedigini, nasil evlerde yasadigini, » Abu Dhabi, BAE (Dubai)

e Krabi, Tayland (Phuket)

gununu nasll gegirdigi, O yerine sakli hazinelerini gérerek S Cino o (Calgary)

tatilini gecirmek istiyor.

Online seyahat sitesi Expedia'ya gére seyahat eden insanlarin
%63'G gittikleri biytk bir sehirden dénmeden énce oraya
yakin baska bir yer gérmek icin de planlar yapacaklar.
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Yigit Sezgin
CLE & Partners Founder &
Managing Partner

Sessiz Devrim:
2025'te kapali devre luks seyahat.

Liks seyahat anlayisi, 2025%e sessiz bir devrim geciriyor. “Silent & Sophisticated luxury”
(Incelikli liks) ve tyelik bazli topluluklarin 8n plana ¢iktigi bu yeni ¢cag, gezginlerin yalnizeca
fiziksel konforu degil, anlamli deneyimleri, manevi baglarn ve bireysel ihtiyaclarini
énceliklendirdigi bir dénemi temsil ediyor. Gercek liks midavimleri, kendilerini ayristirmanin
ve benzer disince yapisindaki insanlarla bir araya gelmenin yollarini ararken, hizmet
saglayicilar da bu beklentilere yanit verebilecek ¢cézimler gelistirme pesinde.

Sessiz ve Incelikli Liks: Sofistike Liks
Sosyal medyanin etkisiyle artan gésterisli ancak bilingsiz liks tuketim, toplumdan kendini
ayristirmak isteyen gezginler tarafindan sekillendirilen yeni trendlerle yer degistiriyor.

Sofistike luks, gésterissiz ama derin bir tatmin sunan, rafine ve kisisellestirilmis bir deneyim
olarak tanimlaniyor. Bu anlayis, liksi sadece fiziksel bir zenginlik olmaktan ¢ikarip, zihinsel
ve ruhsal bir doyuma dénistiriyor.

Uyelik Kiltiri: Secici Topluluklarin Yikselisi

2025 yili, seyahat anlayisinda “paylasilan degerler ve topluluk” kavramlarinin merkezde
oldugu bir dénem olacak. Uyelik bazli sistemler, bireylerin kendilerine benzeyen insanlarla
anlaml, ba{j|c1r kurmasini sag|ayan bir arag haline ge|iyor. Bu sistemlere dahil olmak igin
referans ve onay sireclerinden gecmek, topluluklarin DNA'sini koruma adina son derece siki
tutuluyor.
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Seckin Topluluklar:

Insanlar, benzer yasam tarzing, ilgi alanlarina ve degerlere sahip bireylerle bir araya gelmek
istiyor. Uye|i|< bazli oteller, rezidanslar ve |<U|Up|er bu ihtiyacn karsilamak icin daha secici bir
yapiya biriniyor.

Kicik Ama Gicli Gruplar: Genis kalabaliklardan uzaklasan bu kiltir, givenilir, kicik ve
seckin topluluklarin olusumuna zemin hazirlyor.

Paylasilan Deneyimler: Uyelik mekanlar yalnizca konaklama sunmuyor; wellness, sanat ve
gastronomi gibi alanlarda dizenlenen 6zel etkinliklerle topluluk Gyelerine kisisel ve sosyal
zenginlikler vadediyor.

Iste size bu yiikselen kiltiri basanyla temsil eden markalar ve projeler:

Discovery Land Company by Michael Meldman: Elite of the Elite olarak anilan bu yasam
alanlar, golf, wellness ve doga deneyimlerini bir araya getiriyor. Ancak, burada yalnizca
paraniz olmasi yeterli degil, amag, ayni yasam tarzina sahip bireylerden olusan 6zel bir
topluluk kurmak. Minimum yatirimin 15 milyon dolar buldugu bu projelerde, tyelik siki bir sekilde
denetleniyor.

Rosewood Private Club, Carlyle & Co: New York ruhunu Hong Kong'a tasiyan bu kulip,
sofistike sosyal alanlariyla seckin tyelerine 6zel deneyimler sunuyor. Yakinda Dubai'de ¢cok ézel
bir lokasyonda acilmasi planlaniyor.

5 Hertford Street by Robin Birley & designed by Rifat Ozbek: Londra’nin en prestijli Gyelik
|<U|Up|erino|en biri olarak, zamansiz tasarimi ve atmosferiy|e fark yaratiyor. Sanirim ya|<|no|a bu
kulibi farkli ilkelerde de gérecegiz.
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Faena: Miami'den Buenos Aires'e kadar sanati, tasarimi ve liksi birlestiren Faena, tyelik bazl bir
yasam tarzini simdi Dubai, Italya ve New York'a tagiyorlar.

Casa Cipriani (New York & Milano): Italyan misafirperverligi ve kiltirini sofistike tyelik kulobi ve
otel ile birlestiren bu mekanlar, sehirlerinin en “cool” destinasyon|ar| arasinda. Yeni raise ettikleri fonla
buyumeye hizla devam. Miami , Punte Del Deste in pipeline.

Restoration Hardware (RH): Dinyanin en sofistike mobilya markalarindan biri olan RH, New York'ta
“We're not a hotel” sloganiyla carpici bir iyelik deneyimi yaratti. Arts Club Sanat ve kiltir odakls
seckin bir topluluga ev sahipligi yapan bu mekéan, Londra’dan sonra Dubai’nin de yeni gézdesi.

Sofistike Liks ve Uyelik Kiltiri modern liks anlayisini yeniden tanimhyor:

1. Kapal Gevrelerde Ozgirlik: Uyelik bazli sistemler, dis dinyanin kaosundan ve bilgi kirliliginden
uzak, secilmis bir cevrede bireysel 6zgirlik ve konfor ve network sunuyor.

2. Manevi Zenginlik: Sessiz liks anlayisi, yalnizca fiziksel degil, ayni zamanda zihinsel ve ruhsal tatmin
sunmayi hedefliyor. Bu sistemler, gezginleri benzer disinen ve ayni degerlere sahip bireylerle bir
araya getiriyor.

3. Topluluk ve Bireysellik Dengesi: Gezginler hem bireysel alanlarini koruyabilmeyi hem de anlaml,
topluluklarla bag kurmayi talep ediyor. Sophisticated luxury, bu dengeyi kusursuz bir sekilde sagliyor.
2025, liks seyahatin sinirlarini yeniden tanimliyor. Sophisticated luxury ve membership kiltir, sadece
fiziksel bir konfor degil, derin anlamlarla zeng|n|e§t|r||m|§ bir yasam tarzi sunuyor. Seyahat artik bir
\destlnasyondan fazlasini itade ediyor; paylasilmis degerler, seckin topluluklar ve kisisel tatminin

,[ kesisim noktast...
)
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Z Kusagi, Seyahatin Bilinen
Kodlarini Deqistiriyor




Mehmet Tevfik Nane

Pegasus Hava Yollar
Genel Midirg

Seyahat sektorinun buyumesinde en
buyuk destekci teknoloiji.

Bir turistin bir ilkeye gelmesinin yedi temel nedeni vardir: tarih, doga,
gastronomi, eglence, aligveris, saglik ve egitim turizmi. Turkiye, bu alanlarda
zengin bir potansiyele sahip ve gelisimini sirdiriyor. 2023'te 56 milyon turist
agirlarken, 2024'te hedeflenen 60 milyon rakamini asarak 615 milyona
ulastik. 2025te ise bu sayy1 65 milyona ¢ikarmayi planliyoruz.

Bu biyimede en buyik destekgilerden biri teknoloji. Veriyi etkin kullanan
havaalanlar, havayollari, oteller ve restoranlar, misafirlerine daha verimli ve
bireysel deneyimler sunabiliyor. Kiresel trendlere paralel olarak, kampanya
ve tekliflerin kisisellestirilmesi, dzellikle Z |<u§a{j|n| cezbeden bir unsur olarak
éne cikiyor. Teknolojiyi etkin kullananlar, misafir deneyimlerini iyilestirmede
rakiplerine gére avantaj saglayacaklar.

OLS[1090



Julia Simpson

Dinya Seyahat ve Turizm
Konseyi Baskani ve CEO

Seyahat edenler, kulturel ve dogal
acidan otantik deneyimlere yoneliyor.

Seyahat ve turizm sektéri, kiresel GSYIH'nin iki kati hizinda biyiyerek dinya capinda
dikkat cekici bir gelisim sergiliyor. Tirkiye, bu biyimenin hizli ve sirdirilebilir bir
sekilde gergek|e§ti§ji carpicl drneklerden biri. Ozellikle Cin ve Amerika gibi bUyUk
pazarlarda i¢ turizmin yayginlastigini gézlemliyoruz.

Bir diger énemli egilim, insanlarin doga ile yeniden bag kurma istegi. Seyahat edenler,
kiltirel veya dogal acidan otantik deneyimlere yéneliyor. Gines ve deniz tatilleri
popilerligini korusa da doga temali seyahatlerin yikselisi dikkat c¢ekiyor. Ayrica,
nesiller arasi seyahat de éne cikan bir baska trend. Biyik ebeveynler, ebeveynler ve
cocuklardan olusan ic |<u§a§j|n birlikte seyahat etmesi, bUyUk ebeveyn|erin artan
ekonomik giciyle destekleniyor.

Liks seyahat ise sektérdeki en dikkat ¢ekici gelismelerden biri. Hem liks yat turizmi
hem de liks otel yatinmlar hizla artiyor. Ispanya’nin Madrid sehrinden New York'a,
Bisque Adalar’ndan Tirkiye'ye kadar, liks segmentteki biyime belirgin hale geliyor.
Bu trend, harcama gici yiksek eski nesillerin aileleriyle seyahat etmeye devam
etmesiyle daha da gigleniyor.
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Seyahatte Aliskanliklar Deqisiyor

Aliskanliklarin adeta bastan yazilmasini saglayan Z kusag:
kendi kurallarini seyahate de getiriyor. Nesneler yerine
deneyime, kendine iyi bakmaya bitce ayiran bu kusak
teknolojiyi, yapay zekanin getirdigi yenilikleri maksimumda
|<u||an|yor. Gengler seyaha’derini iﬁ adimindan son adimina
kadar herhangi bir bireyle iletisime gecmeden tamamliyor.
Nereye gidecegini sosyal medya iana”arlndan seciyor,
notlarini ?oka”erin énerilerinden segiyor ve higbir §e|<i|c|e
FOMO (bir seyleri kagirma korkusu) yasamadan istedigi gibi
zaman gegiriyor.

Dijital dinyaya dogan Z kusagi, Forbes'un arastirmasina gére

2025'te %56 daha tazla seyahat halinde olacak. Su an dinya
nifusunun 3'te Tinin Z kusagi olmasi ve bu kusagin en biyik
bireylerinin 28 yasinda olup kendi paralarini kazandiklari
disinilince seyahatte ne kadar etkili olacaklari daha
anlagilir oluyor.

seyahat planliyor

7 /Z kusagi daha fazla
20ﬂ O

1997-2012 yillarn arasinda
doganlari temsil eden Z
kusaginin 2025'e yizde 56
daha fazla seyahat edecegi

éngdriliyor.
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Hakan Kodal

Ando Living Kurucu
Baskan

Seyahat edenler lokal gibi hissetmek
istiyor.

Dinyada seyahat trendlerini olusturan en énemli etken “online”in yikselisi. Bu da ¢ genel
trend yaratmis durumda:

Kisisellestirme: 2025 yilinda, kullanicilar seyahat planlarini tamamen bireysel ihtiyaclarina
gore sekillendirecek. Online platformlar izerinden seceneklerin reytinglerine, kullanici
yorumlarina ve detayli incelemelere bakarak, seyahat deneyimlerini en ince ayrintisina
kadar optimize edecekler.

Otel Yerine Dairelerde Konaklama: Pandemi sonrasi hizla yikselen dairelerde konaklama
talebi, 2025'te %14'lik buyime hizini sirdirecek. Artik eskiden yalnizca otellerde alinabilen
hizmetler online platformlar izerinden kolayca erisilmesi de bu yikselisi destekliyor.

Bleisure: Tatil ve is arasindaki cizgi giderek siliklesiyor. 2025 yilinda, seyahat edenler bir
yandan calisirken diger yandan keyitli vakit gecirebilecekleri destinasyonlari tercih edecek.

Bu 3 genel trendin ortak noktasinda bir temel icgidi var: Gittiginiz yerlerde kendinizi turist
gibi hissetmeme arzusu. Kendinizi iyi hissettiginiz, yemek yemeyi, eglenmeyi, alisverisi, mizik
dinlemeyi, sokaklarinda ¢ekinmeden dolagsmayi sevdigimiz yerlere gitme arzusu. Ayni ilkeye,
hatta sehre defalarca gidebiliyoruz. Eskiden Londra, Paris, New York ve Berlin gibi buyik
kentlerle baslayan bu trend, simdi Akdeniz bélgesine kayiyor. Milano, Roma, Barselona’dan
sonra simdi Madrid'i, Atina'yi, Lizbon'u seviyoruz.
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Ekranda Gorduklerinin Pegine
Dusenlerin Sayisi Artiyor | ’ -1
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Film, dizi ve TV programlarinin seyahatlere verdigi =

ilham devam ediyor. Expedia ve Hotels.comun ...

arastirmasina  gére 2025 yilinda izleyenlerine &
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seyahate ¢ icin en cok ilham verecek diziler » 3 N o i ¥
Emily in Paris (ParisS*RomcS ve White Lotus (Hawaii) ‘ - . $s
olacak. Onu The Real Housewives of Dubai - N |

Yellowstone (Montana&Wyoming), And Just Li|<e/ ’J\‘
That... (New York), One Piece (Cape Town), The
Traitors (Iskogya) izleyecek. |
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/ Sporda yukselen grafik

1,3 trilyon dolar

Spor turizmi pastasi 2023'te
564 milyar dolar
degerindeydi. 2032 yilinda
bu rakamin 1,3 trilyon dolar
ulagmas be|<|eniyor.




Timur Savci

Sinema dizi ve film
yapimcisi

Istanbul her zaman oldudu gibi
basrolde.

Film ve dizilerin, insanlarin seyahat tercihlerini belirlemede buyik bir etkisi oldugunu
disiniyorum. Muhtesem Yizyil dizisinin dinyada yayinlanmasinin ardindan Topkapi
Sarayi ve Ayasofya gibi mekanlarin ziyaretci sayilari onlarca kat artti. Tirk dizileri,
yayinlandiklari ilkelerde biyik bir merak uyandirarak gastronomiden kiltirel 6gelere
kadar pek c¢ok unsuru &ne cikariyor. Bu etki, ziyaretci tercihleri ve destinasyon
verilerinde net bir sekilde gériliyor.

2025 igin dikkat cekecek yerlere gelirsek, Kapadokya'nin hala tam potansiyeline
ulasmadigini disiniyorum, ancak bu yil yapilan iceriklerle daha fazla én planda
olacak. Istanbul ise her zaman oldugu gibi basrolde; sirekli degisen yizi ve
gelisimiyle trend olmaya devam edecek. Dinyada ise ézellikle Tokyo gibi Japonya
destinasyonlarinin yikselen bir ilgi odagi haline gelecegini dngériyorum.
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Spor ve Muzik Turizmi Cazibesini Koruyor 7 )

Spor ve mizikle ba§|c1nt||| SGYQhaﬂere olan ta|eP dnimizdeki F //Mu2|kle G5 sronan)

yillarda da artmaya devam edecek. Priority Pass’in
arastirmasina gére, spor ve mizik etkinlikleri acisindan
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13,8 milyar dolar

dinyanin en popiler destinasyonu Sidney olurken, onu Londra, Muzik turizmi 2032 yilina
Barselona, Paris, Dubai ve New York takip ediyor. Insanlarin kadar 13,8 milyar dolarlik bir
en cok seyahat ettigi spor etkinlikleri arasinda ilk sirada ekonomi olusturacak.

futbol (%69) yer aliyor. Futbolu basketbol (%27), Olimpiyatlar
ve Formula 1 (%26) ve tenis (%21) izliyor. Uluslararasi seyahat
eden taraftarlarin  %84'G  yeni bir destinasyonu ziyaret
ederken, %$30'v ayni yere yeniden dénmeyi planhyor.



Sadettin Cesur
TUM ve TRU CEO
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2025'te seyahat ve gastronomi
deneyimleri yeniden sekilleniyor.

2025 yilina yaklastigimiz bu dénemde, seyahat sektéri hizla dénisim geciriyor ve bu
dénisim gastronomi ile ic ice bir sekilde ilerliyor. Seyahat artik yalnizca bir ulagim
araci olmaktan cikip, kiltirel kesiflere ve damak tatlarina odaklanan bir deneyim
haline gelecek.

Seyahat Deneyimi Daha Kisisellesecek
Yapay zek& ve veri andlitigi sayesinde seyahat planlamasi kisisellesiyor.
Havalimanlarindan otellere, yolcularin  bireysel tercihleri én planda olacak.
Gastronomide ise her damak tadina hitap eden meniler ve lokal lezzetlerle
zenginlesen deneyimler dikkat cekecek.

Yerel ve Sirdirilebilir Lezzetler Odakta
2025%e yolcular, yerel mutfaklar deneyimlemek ve bu lezzetlerin hikayelerini
dinlemek isteyecek. Gastronomide sirdirilebilirlik 8nemli bir tema olacak.

Sirprizler: Teknoloji ve Gastronominin Bulusma Noktasi

Teknoloji, gastronomiyi dénistirmeye devam ediyor. Bir yemegin hikayesini kesfetmek
ya da dijital dokunuslarla yemek deneyimlerini zenginlestirmek mimkin. Istanbul
Havalimani’ndaki projelerimizde QR kod ve WeChat ile 6deme gibi ¢ézimlerle
misafirlerimize hizli ve kisisellestirilmis hizmet sunuyoruz.

OLS[1090



OGGUSTO

Uzay Meraki Bireysel
Seyahatlere Yansiyor




3.

Gokyuzunun Gozlemlenecegi Aktiviteler

Bu Yil Gundeme Geliyor

Insanligin  uvzayla olan iliskisi her gecen gin
pekisirken 2025 vyilinda bu merak turizme de
taginacak. Avrupa’nin kuzey sehirlerine gidip isiktan
vzaklasarak yildizlarin, uzayin kesfini yapan grup|ar
cogalacak. Kozmik olaylar, takim yildizlarin en net
sekilde goézlemlenecegi aktiviteler bu yildan itibaren
daha cok gérecegimiz turistik seyahatler olacak.

Izlanda, Isveg, Norveg ve Finlandiya gibi tlkeler bu
deneyim icin ilk akla gelenler. Ancak Suudi
Arabistan’in Riyad sehrindeki Edge of the World
(Dinyanin Ucu) turlar, Hi¢ bulutlanmanin ve 1sik
kirliliginin olmadigr Atacama €éli, Urdin'deki Wadi
Rum, Yeni Zelanda'daki Aoraki Mackenzie Dark
Sky Reserve, Kanada'daki Dark Sky Preserve
gokyizini izlemek icin seyahat rotasi olacak.

=
P
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Alexander Suski

Founder & CEO
Beetroot Consultants

2025 yili seyahat trendleri kesif icin yeni bir
vizyon sunacak.

2025'e adim atarken, seyahat dinyasi teknoloji, sirdirilebilirlik ve yeniden canlanan bir kesif tutkusuyla
sekilleniyor. Gelecegin seyahat trendleri, gezginlere daha anlamli ve zengin deneyimler sunmayr vaat
ediyor.

Surdirilebilir Seyahat Rizgan

Cevre bilinci, seyahat kararlarinda basrolde olacak. Gezginler, karbon ayak izlerini dengeleyen, yerel
ekonomilere katki saglayan ve dogayi korumayi énceliklendiren segeneklere yéneliyor.

Dijital Gécebelerin Yikselisi

Uzaktan calisma aliskanhigy, sinilan kaldirarak daha fazla kisiyi dijital gécebe yasamina yénlendiriyor.
Sehirler ve kasabalar, uzun sireli konaklama paketleri, ortak calisma alanlan bu yasam tarzini
destekleyecek.

Hiper Kisisellestirilmis Deneyimler

Yapay zeka ve veri andlitigindeki gelismeler, sektéri kisisellestirilmis hizmetlerle dénistiriyor. Gezginler,
ilgi alanlan ve tercihleri dogrultusunda hazianan rotalarla daha ézel ve tatmin edici deneyimler
yasayacak.

Saghkh Yasam Kacamaklan

Zihinsel ve fiziksel iyi olma hal, seyaha’fte yeni bir odak noktasi. Holistik sag‘jhk uygu|c1mc1|<1r|n| din|enmey|e
birlestiren wellness inzivalarn, kendini yenilemek ve bakim yapmak isteyenlere ilham kaynagi olacak.
Kiltirle Derinlemesine Bulusma

Gezginler, yerel gelenek ve géreneklerle gercek anlamda etkilesim kurabilecekleri otantik kiltirel
deneyimlere yéneliyor. Daha kiiciik, kesfedilmemis destinasyonlara olan ilgi artarken, benzersiz kiltirel
degisimler seyahat planlarinin merkezinde yer alacak.

2025'in seyahat trendleri, gezginlere sadece bir yere gitmeyi degil, ayni zamanda dinyayr daha bilingli,
anlamli ve baglantil bir sekilde deneyimlemeyi vaat ediyor. Bu yeni ¢ag, kesfin sinirlarini yeniden
tanimliyor.
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3.

Seyahat Trendlerinde Yeni Tanimliar

Sézlige C}/eni eklenen kelimeler arasinda seyahat igin
olanlar da var. Hilton'un seyahat trendlerini listeledigi
raporunda su yeni tanimlar dikkat cekiyor:

e Me-Mooning: Tek basina seyahat etmenin yeni ad..

 Nostalgication: Kisilerin cocukken gittigi yerlere
simdi kendi cocuklarini gétirmesi.

e Kidcation: Ailedeki cocuklarin dikkatini cekecek
yerler icin seyahat etme.

« Ex-Cursion: Z kusaginin kéti bir ayriliktan sonra
YOLO/You Only Live Once (sadece bir kere
yasarsin) diyerek seyahate cikmasi.

e Spontanitrip: Gidilen yer icin sadece ilk gecenin

rezervasyonunun yapilip diger ginlerde spontan
karar verme.
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Ayse Yagci Buylkpinar

Jules Verne Business Mice Travel
Kurucu Ortagi ve Genel Midiri

Wellness, gastronomi ve yerel
deneyimler ilham veriyor.

2025 yilinda seyahat sektéri, kisisellestirilmis, anlamli ve sirdirilebilir deneyimlerle
derinlesecek. Wellness, yeni destinasyonlar kesfetme ve gevre duyarliligi gibi egilimler,
bireysel ve grup seyahatlerinde belirleyici olacak.

Kisisellestirilmis ve Anlamli Deneyimler

e Bir Kez Yasanir Deneyimler: Herkesin ihtiyaclarina gére tasarlanmis programlara
ilgi artiyor.

o Tematik Seyahatler: Yemek, sanat, doga ve wellness temali tatiller éne cikacak.

o Sakin Bslgeler: Kalabaliklardan uzak, kicik kasabalar ve sehifler daha fazla tercih
edilecek.

o Yerel Bag: Seyahatler, yerel kiltirle bag kurmaya ve anlamli deneyimler
yaratmaya odaklanacak.

Altematif ve Yeni Destinasyonlar
o Az Bilinen Yerler: Paris yerine Reims, Roma yerine Lucca gibi daha sakin ve yerel
bag kurmaya elverisli destinasyonlar tercih edilecek.
e Uzak Destinasyonlar: Yeni Zelanda, Awustralya, Bhutan ve Sri Lanka gibi
destinasyonlar yikselise gececek.
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Surdurilebilir ve Yesil Turizm
o Karbon Nétr Tatiller: Havayollar ve oteller karbon dengeleme programlarini artiracak.
e Dogaya Saygili Seyahatler: Izlanda ve Amazon ormanlar gibi cevreye duyarli
destinasyonlar éne cikacak.
o Yesil Sertifikali Konaklama: Yenilenebilir enerji ve geri dénistirilebilir malzeme kullanan
oteller dikkat cekecek.

Wellness Odakli Seyahatler
« Wellness merkezleri, dogay|a ic ice, fiziksel ve ruhsal denge saglayan zengin aktivitelerle
éne cikacak.

Gastronomi ve Yerel Deneyimler
e Yerel Lezzetler: Gezginler, otantik yemek ve bélgesel tatlar arayisinda olacak.
o Sirdirilebilir  Gastronomi:  Yerel ve organik malzemelerle hazirlanan  meniler
popilerlesecek.

Yenilik¢i Seyahat Formatlan
« Déngisel Seyahat: Liks tren yolculuklari ve “Gezerek Yasa” turlar talep gérecek.
o Sualti Otelleri: Maldivler ve Dubai gibi destinasyonlarda liks sualti konaklamalari trend
olacak.
o Bleisure: Is ve tatili birlestiren seyahatler, calisanlara sunulan ayricaliklarla daha yaygin
hale gelecek.
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Seyahatin llham
Veren Yeni




Omer Isvan
Servotel Yénetim Kurulu Baskani

Yeni destinasyonlar potansiyellerini
ortaya cikariyor.

Butik otelciligin, énimizdeki dénemde seyahat sektérinde buyik bir ivme kazanacagini
dustniyorum. Bunun temel nedeni, teknolojinin rezervasyon sistemleri ve pazarlama gibi
konularda kitlelere erisimi son derece kolaylastirmis olmasi. Bu durum, kiicik ve bireysel otellerin,
dogru lokasyon ve hedef kitleyle calistiklarinda biyik bir avantaj elde etmelerini sagliyor.

Ayrica, pazar trendleri de kitlesel Uretim tipi otellerden bireysel tarza kayiyor. Teknolojinin
sagladigi olanaklar ve tiketici taleplerindeki bu degisim, butik otellerin yikselisini destekliyor.
Bu segmentin éniinde hala finansman gibi bazi engeller var. Kicik slcekli oteller, kurumsal
finansman yapilarinin radarina girmekte zorlaniyor ve risk algilar farkli degerlendiriliyor.
Bununla birlikte, bireysel yatinmeilarin aktit oldugu bir alan olarak dikkat ¢ekiyor.

Bolgesel olarak bakildiginda, butik otelcilik, finansman kolayligi sunan gelismis ilkelerde daha
hizli boyime gésterecek. Dogal cazibe merkezleri ve deneyimsel seyahat ihtiyaclarina ysnelik
destinasyonlarda biyik bir potansiyel var. Ornegin, Brezilya'daki Amazonlar veya Namibya'nin
colleri gibi bélgelerde biyik slcekli konaklama altyapisinin eksikligi dikkat cekiyor. Bu tir
bslgeler, hem artan talep hem de sinirli arz nedeniyle yatinm agisindan biyik bir firsat sunuyor.
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o Secenekler Cogaliyor

Liks seyahat anlayis, 2025 yilinda kisisellestiriimis deneyimlere ve
6zgin maceralara olan talebin artmasiyla evriliyor. Artik insanlar,
klasik 5 yildizli otellerin stesinde, unutulmaz anilar biriktirmek ve
kendilerini &zel hissettirecek benzersiz seyahat deneyimlerine yatinm
yapmay! tercih ediyor.

Ozel vila kiralamalar, butik otellerde konaklamalar, gastronomi
odakli seyahatler ve 6zel rehberlerle yapilan kiltirel turlar ne cikiyor.
Liks, yalnizea fiziksel konforla degil, ayni zamanda seyahatin sundugu
derinlemesine deneyimlerle tanimlaniyor.

Maldivlerde su Usti bir villada yoga seansi yapmak, Toskanada
uzmanlarla bag gezi|eri dizenlemek ya da Antarktikada bir kesit
gemisiyle dinyadan izole bir yolculuk yapmak gibi deneyimler artik
luks seyahatin yeni yizu.

Unutulmaz Anilar Biriktirmek Icin

OLS[1090
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Levend Iskit

Far’n Away Ravel
Managing Partner

Y eni destinasyonlar konusuluyor.

2025 yilinda liks turizmin biyime trendinin devam etmesi beklenirken, yetismis personel ve
servis saglayici sayisinin ayni hizda artmamasi, bu segmentteki fiyat enflasyonunu
sirdirecek. Artan talep karsisinda oteller ve hizmet saglayicilar, fiyatlarini yikseltmek
zorunda kalabilir.

Destinasyonlar agisindan Sili ve Brezilya, gelisen liks turizm altyapilar ve dogal
gizellikleriyle 6ne c¢ikiyor. Japonya, sakura sezonu ve sonbahardaki yaprak dékimiyle
yogun talep gériyor. Avrupa'da Ispanya ve Portekiz, sarap ve mutfak odakli liks
deneyimlerle yikseliste.

Afrika'da Cape Town, sehir yasami, dogam ve sarap b6|ge|eriy|e cazibesini korurken,
Kenya ve Tanzanya, géc¢ sezonundaki safarileriyle éne cikiyor. Uganda ise goril ve
sempanze safarileriyle liks segmentte unutulmaz bir deneyim sunmaya devam ediyor.
Avustralya hizli bir yikselis gésterecek, Yeni Zelanda ise vize kolayliklar sag‘j|an|rsa énemli
bir talep artigi gérebilir. Ayrica saglik turizmi, SHA, Chenot, Como Shambala ve Kamalaya
gibi uzman spa destinasyonlaryla yiksek ilgi gérmeye devam edecek.
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Teknoloji de Artik Luks
o Seyahatin Bir Parcasi

Insanlarin kendilerini ayricalikli hissetmek icin planladiklar
liks seyahatlerde teknoloji de énemli bir parcaya sahip
oluyor. Ozel ugus rezervasyonlar, ayricalik saglayan
Uyelikler, seyahat ©ncesi deneyimlemeyi saglayan VR
vygulamalar da liks seyahati gicli bicimde destekliyor.

0LSN190

2025'Iin Favori Seyahat Destinasyonlari

Seyahat planlama sitesi Skyscannerin ongorulerine gore bu
10 destinasyon 2025 vilinin favorilerinden olacak.

Siem Reap — Kambocgya
Krabi — Tayland
Busuanga — Filipinler
Daegu — Guney Kore
Rovaniemi — Finlandiya
Cusco — Peru

Tromsa — Norvec
Almati — Kazakistan
Labuan Bajo — Endonezya
Yogyakarta - Endonezya




Tom Dixon
Mimar, Tom Dixon Design

Havalimanlari yolcularin iyi hissetmesi
icin tasarlaniyor.

2025'te havalimani  tasarmlarinda  odak, yolcularin  givenlik
sireclerinde daha az zaman harcamasini  saglayarak gereksiz
bekleyisleri azaltmak ve havalimanlarini yalnizea bir gecis alan
olmaktan cikarip daha keyifli ve misafirperver alanlar haline getirmek.

Ancak, devasa bos alanlar ve yiksek tavanlar gibi tasarim zorluklari, bu
alanlarda samimi bir atmosfer yaratmay zorlastiriyor. Tasarimeilarin,
bu tir alanlarda hem iglevselligi hem de insan odakli bir sicaklik hissini
énceliklendirmesi gerekiyor.
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‘I 3 Ikinci El Magazalar Rota

o Belirlemede Etkili Oluyor
Seyahat dinyasinda bir siredir etkili olan ‘deneyimlemenin’
yanina bu vyl bir de ‘yasanmislik’ ekleniyor. Seyahatte
alisverise bir baska boyut katan ikinci el magazalar,
Gzerinden yillar %egse de degerinden bir sey kaKbetmeyen
parcalara merakli olanlar icin adeta bir vaha oluyor.
Paristeki antika butikler, Tokyo'nun gizli vintage cennetleri ve
Los Angeles’in inlu thrift shop'lari, yalnizeca aligveris icin degil,

ayni zamanda gecmis dénemlerin ruhunu hissetmek icin
ziyaret ediliyor.

Londra’daki Rellik, Paristeki Thanx God I'm a V.LP, Los
Angelestaki Decades, Milano'daki Cavalli e Nastri ve Twice
Vintage Shop, Kopenhag'daki Time's Up Vintage sadece
stilistlerin  degil lokson kiymetini bilenler icin de ugruna
seyahat edilir olacak.

BiZi TAKIP

INSTAGRAM (g% :
LMk DONENCE PLAK [ERR 5}

ETMEYi UNUTMAYIN, i
0533-718 3672 |
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Bitirirken

Teknoloji Seyahati Donusturuyor,
Yerel Olan Kiymetleniyor

Son villarda seyahat edenler arasinda cok konusulan
deneyimlemenin pesinden gitme bu sene de devam
edecek. Insanlar tatil icin yoz mevsimini beklemeyi
birakiyor. Yerel olonin  kiymetlendigi; yasanmislgi
hissettiren detaylar one cikiyor. Seyahati planlamanin ilk
asamasindan  havalimaninda  servis almaya, gezilen
yerleri anlatan online rehberlerden en basarll
restoranlart bulmaya seyahatin her adimina teknoloji
gunden gune daha fazla entegre oluyor. Yine
teknolojinin bir getirisi olarak sosyal medya kanallari
seyahat planlamalarinda en etkili yonlendirici oluyor.
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Kaynaklar

Top 5 Travel Trends For 2025, According To Vacation Booking Experts,

https://www.forbes.com/sites/rebeccahughes/2024/10/22/top-5-travel-trends-for-2025-

according-to-vacation-booking-experts/

Sleep tourism is the wellness trend we've all been waiting for,
https://www.cntraveller.com/article/sleep-tourism

Unpack ‘25: The Trends in Travel from Expedia, Hotels.com and Vrbo,
https://www.expedia.com/newsroom/unpack-25-travel-trends/

How Is Gen Z Reshaping Hospitality And Travel?,
https.//www.forbes.com/councils/forbesagencycouncil/2023/11/30 /how-is-gen-z-

reshaping-hospitality-and-travel/

Travel trends 2025, https://www.byway.travel/blog/travel-trends-2025

Travel trends in 2025,
https.//www.businesstraveller.com/features/travel-trends-in-2025/

Where are some of the most popular places to travel in 2025?,
https.//www.skyscanner.com.au/travel-trends/destinations

Hilton Reveals Hottest 2025 UK Travel Trends,
https.//stories.hilton.com/emea/releases/2025-travel-trends-uk-eng
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