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*Bu rapordak� b�lg�ler kaynak
göster�lmeden yayınlanamaz.



2024 yılı, lüks saat sektöründe %8'l�k b�r büyümeyle
yen�den canlanmaya tanık oldu. Özell�kle Asya ve
Orta Doğu’dak� artan talep ve sürdürüleb�l�r
materyallere olan �lg� bu büyümey� destekled�.  
Ç�n ve H�nd�stan g�b� gel�şmekte olan ülkelerde lüks
saatlere olan talep bel�rg�n şek�lde arttı. 

Küresel Büyüme ve Satış Trendler�  

Markaların Yen�l�kç� Adımları
2024 boyunca markalar, çevre dostu üret�m ve ger�
dönüştürülmüş malzemelerle koleks�yonlarını gen�şlett�.
Ayrıca, akıllı saat teknoloj�s�yle geleneksel mekan�k
�şç�l�ğ� b�r araya get�ren h�br�t modeller ön plana çıktı.
Bu adımlar, sektörde sürdürüleb�l�rl�k ve teknoloj�
entegrasyonunun b�r arada yürüdüğünü gösterd�. 
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Yükselen f�yatlar ve sürdürüleb�l�rl�k b�l�nc�n�n etk�s�yle, �k�nc� el
saatler daha fazla terc�h ed�lmeye başladı. Bu durum, çevr�m�ç�
platformlar aracılığıyla gen�ş b�r tüket�c� k�tles�ne ulaşan yerl�
satıcılar �ç�n de öneml� b�r fırsat sundu.  

Ünlü platformlar, doğrulama ve kal�te kontrol süreçler�yle tüket�c�
güven�n� artırırken, bu pazarın Türk�ye’de büyümes�n� de
destekl�yor. Ancak, sıkılaşan f�nansal koşullar ve tüket�c� taleb�nde
meydana gelen dalgalanmalar neden�yle sektör 2024 yılında
dengel� b�r büyüme serg�lemek zorunda kaldı ve bu koşullar 2025
yılında da devam edeb�l�r. 

Lüks saatler�n yatırım
değer�

Lüks saatler, 2024 yılında yatırım aracı olarak
caz�bes�n� korudu. Özell�kle Patek Ph�l�ppe, Rolex ve
Audemars P�guet g�b� markaların sınırlı üret�m ve
koleks�yon modeller�, �k�nc� el p�yasasında yüksek
talep gördü ve değer kazandı. 

İk�nc� El Saat Pazarında Yüksel�ş ve
Büyüme Fırsatları



Türk�ye, 2024’te yüksek enflasyon ve fa�z oranlarının
yarattığı ekonom�k zorluklara rağmen lüks saat ve
�k�nc� el ürünlere olan �lg�y� korudu.

Ocak-Temmuz dönem�nde İsv�çre’den yapılan lüks saat
�thalatı 170 m�lyon dolara ulaşarak Türk�ye’y�, Katar,
Kanada ve Avusturya g�b� ülkeler�n önüne geç�rd�. Bu
talep, lüks saatler�n prest�j ve yatırım aracı olarak
görülmes�yle �l�şk�lend�r�ld�. 
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Türk�ye Saat Sektörü ve Lüks Saat İthalatı

6 aylık lüks saat �thalatı

170 M�lyon $

Türk�ye’n�n 2024'ün �lk yarısında İsv�çre’den �thal
ett�ğ� lüks sınıfı saatler�n değer�.



2025'te Saat Sektörünü
Neler Bekl�yor?

Çevre dostu malzemeler ve et�k
üret�mle daha sürdürüleb�l�r saatler
gel�yor.

Retro ve nostalj�k modeller modern
teknoloj�lerle yen�den tasarlanıyor.

Geleneksel saatlerle entegre ed�len
h�br�t modeller daha popüler oluyor.

İnce, haf�f ve sade tasarımlar,
günlük kullanımda terc�h
ed�l�yor.
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Saatler daha �nterakt�f hale
gelerek, e-t�caret�n artışı ve
d�j�tal deney�mler ön planda
oluyor.



Lüks Saat Pazarı
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Lüks saat pazarının 2024-2029 yılları arasında %4,04
yıllık b�leş�k büyüme oranı (CAGR) �le büyümes�
beklenmekted�r. 2024’te 72,97 m�lyar dolarlık b�r pazar
büyüklüğüne ulaşmıştır. 

ABD, 2025 yılında da l�der pazar konumunda olacak ve
yıllık 13,52 m�lyar dolarlık b�r satış hacm�ne ulaşacaktır. 

2030 yılına kadar küresel p�yasa değer�n�n yaklaşık 45
m�lyar dolara ulaşması öngörülüyor. Bu büyümey�
destekleyen başlıca etkenler, uygun f�yatlı er�ş�m, yatırım
�lg�s�n�n artması ve çevr�m�ç� platformların satın alma ve
doğrulama süreçler�n� kolaylaştırmasıdır.  

Pazarın 2024-2030 yılları arasında yıllık %9.2 b�leş�k
büyüme oranıyla büyümes� beklen�yor; bu da yüksek
kal�tel�, �kon�k saatlere olan sürekl� taleb�n b�r gösterges�
olarak öne çıkıyor. 

Öne çıkan trendler

K�ş�selleşt�rme, sürdürüleb�l�rl�k ve teknoloj�
entegrasyonu, lüks saat sektörünün bel�rley�c�
trendler� olarak öne çıkıyor.

Lüks saat pazarı 2024-2029 yılları arasında �st�krarlı b�r
büyüme göstermekte ve yıllık %4.04 oranında gen�şleyeceğ�
tahm�n ed�lmekted�r. 2029 yılında, pazar büyüklüğünün 88
m�lyar dolara ulaşması beklenmekted�r. Bu, sektördek�
oyuncular �ç�n öneml� b�r fırsat alanı yaratmaktadır.

Lüks Saat Pazarı Büyüklüğü Tahm�n� (2024-2029)
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Serdar Oal 
Horobox Kurucusu

B�rkaç yıl önce başlayan saat boyutlarındak� küçülme
trend� aynen devam ed�yor. Her ne kadar 2024’e
damgasını vuran Cub�tus 45 mm’l�k kasasıyla boy
gösterse de artık 39-40 mm çapındak� kasalar b�le
büyük d�ye tab�r ed�l�yor. Ç�n’dek� alımların düşmes�
markaları tasarım anlamında zorlamaya başladı.
Avrupalı son kullanıcılara model beğend�rmek artık çok
zor. Özel ve pahalı kompl�kasyonlar, el �şç�l�ğ�n�n fazla
olduğu m�kro boyamalı kadranlar 2024’te en çok
konuşulan ve karşımıza çıkan detaylardı.

Ç�n’dek� alımların düşmes� markaları tasarım
anlamında zorluyor. Avrupalı son

kullanıcılara �se model beğend�rmek
 artık çok zor. 
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Sürdürüleb�l�r ve Çevre
Dostu Saatler
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Görsel: Or�g�nal Gra�n



Teknoloj� ve sürdürüleb�l�rl�k 2025 yılında da önem kazanmaya devam
edecek. Markalar, yen� malzemeler ve çevre dostu üret�m süreçler�
gel�şt�rmeye devam edecek. Akıllı saat teknoloj�s�n�n daha da
gel�şmes�yle mekan�k saatlerle entegrasyon artacak. 

Koleks�yoncular �ç�n sınırlı üret�m ve v�ntage saatler daha fazla değer
kazanacak ve �k�nc� el p�yasasında canlılık sürecekt�r. Onl�ne platformlar
bu alanda daha fazla rol oynayacak. 
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Teknoloj�k Yen�l�kler ve Sürdürüleb�l�rl�k

Koleks�yoncular ve Yatırımcılar İç�n Yen� Fırsatlar



Çevre dostu üret�m tekn�kler� ve ger� dönüştürülmüş malzemeler,
tüket�c�ler�n lüks saatlerden beklent�ler�n� karşılayan öneml�
özell�kler hal�ne gelm�şt�r. Önde gelen markalar, ger� dönüştürülmüş
metaller, okyanus plast�kler� ve vegan der� g�b� sürdürüleb�l�r
malzemeler� ben�mseyerek çevresel etk�y� azaltırken st�l ve
kal�teden ödün vermeyen saatler yaratıyor. 

2024 yılı �t�barıyla, sürdürüleb�l�r materyallerden üret�len saatler�n
pazar payı %7 oranında artmıştır. Öncü markalar Panera� ve IWC,
çevre dostu malzemeler kullanarak d�kkat çekm�şt�r. 
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Hayır Evet

Sess�z Kuşak Baby Boomers X Kuşağı Y Kuşağı Z Kuşağı
0

20

40

60

80

Yapılan anketlere göre Z kuşağının %73’ü, Y kuşağının �se
%68’� sürdürüleb�l�r üret�len ürünlere daha fazla ücret
ödemey� kabul ed�yor. Bu da yen� nes�ller�n satın alma
alışkanlıkları �ç�nde kr�t�k b�r öneme sah�p olduğunu
göster�yor..

Sürdürüleb�l�r ürünlere daha fazla para ödemey� kabul ed�yor musunuz?
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Jean-Marc Pontroué 
Panera� CEO

Son yıllarda lüks pazarının yapısı tartışmasız b�r şek�lde
değ�şt�; günümüz tüket�c�ler�, yalnızca lüks b�r ürüne
sah�p olmanın ötes�nde, etrafındak� deney�m� ve
topluluğu da kapsayan daha bütünsel b�r deney�m
talep ed�yor. Panera� olarak, bu değ�ş�me uyum
sağlama ve yen�l�k yapma yaklaşımını her zaman
ben�msed�k; çünkü günümüzün seç�c� müşter� k�tles�n�n,
markamızın zeng�n m�rasını yansıtan, ürett�ğ�m�z
saatler kadar benzers�z ve değerl� deney�mler sunan
360 derecel�k b�r yolculuk arayışında olduğunu
b�l�yoruz.

Seç�c� müşter�ler, benzers�z saatler
kadar unutulmaz deney�mler arıyor.
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2025 yılı �ç�n Panera�, m�rasına sadık kalarak, özgün tasarımlarını
tar�h�nden aldığı �lhamla harmanlayarak sunarken, yen�l�k ve
çağdaş teknoloj�y� de ben�msemeye devam edecek. Lüks saat
yapımı dünyasında güçlü ve ayırt ed�c� marka değer�m�zle,
tüket�c�ler�n doğamız gereğ� farklı olma yeteneğ�m�ze �lg�
duyduğuna �nanıyoruz.

Saat endüstr�s�nde benzers�z olan Deney�m Programımızı da
gen�şletmey� sürdüreceğ�z; bu özel �ş model�, müşter�ler�m�z�
markanın değerler�n� ve m�rasını yansıtan etk�nl�klere dah�l
ederek onlarla duygusal bağ kurma arzumuzdan doğdu. Panera�,
2025’te hem yen� hem de deney�ml� koleks�yonerlere h�tap
ederek, benzers�z geleneğ�n� yen�l�kle harmanlayıp müşter�ler�ne
a�d�yet ve ayrıcalık duygusu sunmaya devam edecek.
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M�n�mal�st ve
K�ş�selleşt�r�lm�ş
Tasarımlar
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2025 yılında d�j�talleşme ve e-t�caret kanallarının saat sektöründek�
etk�s�n�n artması beklen�yor. 

Markalar, d�j�tal platformlarda müşter� deney�m�n� gel�şt�ren stratej�ler
gel�şt�recek ve çevr�m�ç� satış kanallarını güçlend�recek. Bu, özell�kle
genç tüket�c�lere ulaşmak �ç�n öneml� b�r adım olarak öne çıkıyor. 

K�ş�selleşt�rme, 2025 yılı �t�barıyla markaların rekabet avantajını
artırmada öneml� b�r faktör olacak.  
Lüks saat markaları, müşter� talepler�ne daha hızlı ve k�ş�sel çözümler
sunarak sadakat� artırmayı hedefl�yor. 
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K�ş�selleşt�r�lm�ş Tasarımlar ve Müşter� Deney�m�

D�j�talleşme ve E-T�caret�n Etk�s�



M�n�mal�st estet�k ve k�ş�selleşt�rme, tüket�c�ler�n
b�reysel tarzlarını yansıtan özgün saatler talep
etmeler�n� sağlıyor. “Az çoktur” felsefes�, saat tasarım
dünyasında hak�m olmaya devam edecek.
M�n�mal�st estet�k, sadel�k ve zarafet� terc�h
edenlere h�tap ed�yor. 

Tem�z hatlar, sade
kadranlar ve �nce
prof�ller popüler b�r
seçenek hal�ne gel�yor.
M�n�mal�st tasarımlara
sah�p saatler, aşırı
özell�kler yer�ne �şç�l�k ve
yüksek kal�tel�
malzemelere vurgu
yaparak zamansız
parçalar oluşturuyor. 

Görsel: M�kkel Moment

Görsel: Dan�el Well�ngton 17

M�n�mal�st saatlere yönel�k talep %15 artış
gösterd�, k�ş�selleşt�rme seçenekler� �se
toplam satışların %22’s�n� oluşturdu. 



Alex Ghotb� 
Ph�ll�ps Saatler Bölümü Başkan
Yardımcısı ve Avrupa �le Orta Doğu'dan
Sorumlu Saatler Başkanı

2025'�n 2024'ten büyük ölçüde farklı olacağını düşünmüyorum,
ancak markalardan uzaklaşarak daha fazla �kona odaklanmanın
tey�t ed�ld�ğ�n� göreceğ�z; bu da daha fazla markadan daha fazla
model�n talep göreceğ� anlamına gel�yor. Özell�kle özgün
tasarımlara sah�p ve nad�ren görülen parçalara �lg� artacak. Daha
küçük ve zar�f boyutlara ger� dönüş ve bağımsız markaların devam
eden büyümes� de gözlemlenecek.

Özgün tasarımlar ve nad�r parçalar
daha fazla �lg� görüyor.
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Uwe Ahrend 
Nomos Glashütte CEO

"Tüket�c�ler, tasarımda sadel�k ve kal�tey�
arıyor. M�n�mal�st saatler, göster�şten uzak

zar�f b�r estet�k sunuyor." 

19Görsel: AARK



Tasarımda Kültürel
Etk�ler
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Dünyanın g�derek daha fazla b�rb�r�ne bağlandığı günümüzde,
kültürel etk�ler, lüks saatler�n tasarımı ve caz�bes�nde öneml�
b�r rol oynuyor. Bu �lham, saat koleks�yonlarını zeng�nleşt�ren
temalar, desenler ve malzemelerde kend�n� göstererek küresel
k�tlelere h�tap ed�yor. 

Sanat ve moda, lüks saatç�l�ğe yen� b�r soluk get�r�yor. Sanatçı
�şb�rl�kler� ve sınırlı üret�m koleks�yonlar, yaratıcılığı ve lüksü
b�rleşt�rerek koleks�yoncuların �lg�s�n� çek�yor. 

2025 yılında, farklı kültürler�n el
�şç�l�ğ�n� yansıtan saat
tasarımlarının ön planda olması
beklen�yor. Oymacılık, m�ne
�şç�l�ğ� veya özel kadran
tasarımları g�b� �nce detaylara
sah�p modeller, h�kaye anlatan
parçaları terc�h eden
koleks�yoncuların �lg�s�n�
çekecek. 

El �şç�l�ğ� ve h�kaye anlatan
saatler d�kkat çek�yor



Berf�n Kaplan Albayrak
Saat & Saat Pazarlama ve Kurumsal
İlet�ş�m D�rektörü

Saatç�l�kte bazı trendler aslında geçerl�l�ğ�n� koruyor. Dönemsel
olarak farklı tasarımlar öne çıksa da saat modasında değ�şmeyen
trendler yer alıyor. Örneğ�n yeş�l kadran, saat trendler�nde her
sezon var olmaya devam ed�yor. Dolayısıyla bu sezon da pek çok
markada yeş�l kadranı görmeye devam edeceğ�z.

2025 yılında saatlerde kare ve d�kdörtgen tasarımlar �le fıçı kasa
ded�ğ�m�z daha gen�ş yapılı kasalar göreceğ�z. Bununla b�rl�kte
two-tone ded�ğ�m�z metal�k gr� ve altın reng�n�n b�r arada kullanımı
da 2025 tasarımlarını süslemeye devam edecek. Altın reng�nde
pembe altın yer�ne sarı altın tonu yüksel�şe geç�yor.

Çevre dostu tasarımlar ve süper m�n�
saatler öne çıkıyor.

22



Sürdürüleb�l�rl�k konusunun her sektöre yayılmasıyla b�rl�kte
tüket�c�de de bu seçeneklere yönel�m artış göster�yor. Y�ne dünya
çapında sev�len markaların; ger� dönüştürülmüş çel�k veya
okyanus atıklarından üret�len materyaller�n kullanıldığı “çevre
dostu” tasarımların 2025 trendler� arasında yer�n� bulması
beklen�yor. 

Bu sezon kadın saatler�nde özell�kl� m�n�mal�st ve retro
tasarımların öne çıkacağını düşünüyoruz. Hem kadın hem de
erkek koleks�yonlarında süper m�n� tasarımlar görmeye başladık.
Bu küçük kasalı tasarımlar terc�hlerde üst sıralara çıkarken,
mekan�k saatlere olan talepte de artış gözlemlen�yor. 

23Görsel: The Cedar

https://www.bulgari.com/
https://thesustainablewatchcompany.com/products/the-cedar?variant=41500382757033


Retro ve V�ntage
Saatler
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%10
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Nostalj�k tasarımlara olan �lg�, markaların �kon�k
modeller�n�n modern yorumlarıyla yen�den canlanıyor.
Bu saatler genell�kle 1960'lar, 70'ler ve 80'ler�n �kon�k
modeller�nden �lham alıyor; yıllar geçse de
güncellenm�ş malzemeler ve hassas�yetle gelen
geçm�ş�n caz�bes�n� sunuyor. 

Omega ve Long�nes g�b� markalar, m�raslarına saygı
gösteren klas�k modeller� günümüzün teknoloj�k
gel�şmeler�yle b�rleşt�rerek canlandırıyor.  Retro saatler�n pazar

payı %10 artarak Rolex
Submar�ner g�b� �kon�k
modellerde etk�l� oldu. 

Retro saatler
yüksel�şte

Rolex

"Klas�k tasarımlar her zaman değerl�d�r;
markalar, geçm�ş�n �kon�k modeller�n�

modern yorumlarla yen�den sunuyor."  
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Roger Ruegger 
WatchT�me USA Genel Yayın Yönetmen�

Saat sektörü şu anda b�r durgunluk yaşıyor ve bu durum
geleneksel olarak büyük markaların daha az �dd�alı ürün
çıkarmasına neden oluyor. Bunun yer�ne, en çok satan mevcut
modellerde daha fazla kadran ve malzeme varyasyonları
görmem�z muhtemel. Özell�kle değerl� metaller ve daha küçük
çaplara yönel�k b�r eğ�l�m d�kkat çek�yor. Bel�rg�n b�r
konumlandırmaya sah�p olmayan, ulaşılab�l�r f�yat
segment�ndek� markalar zorlanırken, h�kayes� olan zar�f
tasarımlar ve bağımsız markalar koleks�yoncuların �lg�s�n�
çekmeye devam edecek.  

El �şç�l�ğ� ve sanatı (Mét�ers d’Arts) g�b� tekn�kler, özell�kle
emaye, önümüzdek� yıllarda daha fazla değer görecek g�b�
görünüyor. Kutlamalardan bahsetm�şken; 2025 yılında 250.
yılını kutlayacak olan Breguet’n�n yen�den sahnen�n merkez�ne
dönmes�n� bekleyeb�l�r�z. Sektörün en öneml� �s�mler�nden b�r�
olmasına rağmen, günümüzde rak�pler�n�n ger�s�nde olarak
görülmes�, Patek Ph�l�ppe, Vacheron Constant�n ve AP g�b�
markalarla �lg�nç b�r d�nam�k yaratab�l�r.

H�kayes� olan zar�f tasarımlar �lg�
çek�yor.
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Yen� Malzemelerle
Üret�len Farklı Saatler
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Seram�k, karbon f�ber ve bronz g�b� malzemeler
dayanıklı ve şık tasarımlarda terc�h ed�l�yor.  
Seram�k ve karbon f�ber, dayanıklılığı ve haf�fl�ğ�
b�rleşt�ren yen�l�kç� malzemeler olarak öne çıktı.

Parlak renkler, genç nes�l tüket�c�lere h�tap eden yen� b�r
trend olarak öne çıkıyor. Elektr�k mav�s�, zümrüt yeş�l� ve
koyu bordo g�b� d�kkat çek�c� tonlar, kadranlarda ve
kayışlarda kend�n� gösterecek. 

%15

28

2024'te %15 artan
seram�k saat kullanımı,
dayanıklı materyaller�n
önem�n� göstermekted�r. 

Seram�k
saatler�n artışı

“Seram�k ve karbon
f�ber, saat endüstr�s�ne

yen� b�r boyut
kazandırdı.” 

R�cardo Guadalupe,
Hublot CEO

Seram�k ve Bronz Kullanılıyor

Canlı renkler Yen� Trend Oluyor



Akıllı Saat Pazarları

G
ö

rs
e

l: 
X

�a
o

m
�

G
ö

rs
e

l: 
H

ua
w

e
�



30

Akıllı saatlerde sağlık ve IoT entegrasyonları yaygınlaşarak popüler
hale geld�. Nesneler�n İnternet� entegrasyonları (IoT), c�hazların
�nternet üzer�nden b�rb�rler�yle �let�ş�m kurmasını sağlayan b�r
s�stemd�r. Saat sektöründe IoT entegrasyonu, akıllı saatler�n sağlık
tak�b�, b�ld�r�mler, akıllı ev c�hazlarıyla etk�leş�m ve d�ğer d�j�tal
h�zmetlere er�ş�m g�b� özell�kler sunab�lmes� anlamına gel�r. Bu
teknoloj�, saatler�n sadece b�r zaman gösterme aracı olmaktan çıkıp
günlük yaşamın b�r parçası hal�ne gelmes�ne yardımcı oluyor. 

Önümüzdek� yıllarda, z�h�nsel sağlık özell�kler� de ön planda olacak;
uygulamalar, farkındalık desteğ� sunacak, ruh hal� değ�ş�mler�n� tak�p
edecek ve kaygıyı azaltmaya yönel�k nefes egzers�zler� sağlayacak. 

2023 
H�br�t tasarım

trendler�
bel�rg�nleşmeye

başladı. 

2024 
Z�h�nsel sağlık

uygulamalarının
entegrasyonu

yaygınlaşacak. 

2025 
M�n�atur�zasyon �le
IoT entegrasyonu,
pazar büyümes�n�

hızlandıracak. 

Akıllı Saatler
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Akıllı Saat Kullanıcıları
65%

Klas�k Mekan�k Saat Kullanıcıları
20%

H�br�t Saat Kullanıcıları
15%
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2025 yılı �ç�n ön görülen saat kullanıcıları terc�h oranları (%)

Hedef K�tle Anal�z�



Dr. Sumbul Desa�
Apple Sağlıktan Sorumlu Başkan
Yardımcısı
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“Apple Watch'tak� yen� uyku apnes� b�ld�r�mler�
sayes�nde kullanıcılara öneml� sağlık sorunlarını
tesp�t etme �mkanı sunmaya devam ed�yoruz.

A�rPods Pro’da �se güçlü özell�kler �le kullanıcıların
�ş�tme sağlığını odak noktasına alarak �ş�tme test�

yapmaları ve �ş�tme kaybı konusunda yardım
almaları �ç�n yen� yollar sağlıyoruz.”
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%40

IoT destekl�
saatlerde artış

H�br�t Saatler
H�br�t saatler, akıllı özell�klerle klas�k saat estet�ğ�n�
b�rleşt�rerek kullanıcıya hem teknoloj� hem de geleneksel
şıklık sunuyor. 

H�br�t saatler %20 büyüme �le en hızlı büyüyen
segmentlerden b�r� hal�ne gelm�şt�r. 

33

Sağlık �zleme özell�kl� akıllı
saatler�n satışları %30 arttı,
IoT destekl� saatler�n pazar
payı �se %40’a ulaştı. 

Görsel: M5st�ckc Plus2 ESP32 Iot



Georges Kern 
Bre�tl�ng CEO

"Makroekonom�k ve jeopol�t�k ortamdan kaynaklanan zorluklara
rağmen, lüks ve saat endüstr�ler� dayanıklılığını kanıtladı. Büyük
markalar pazar payını artırmaya devam ederken, lüks ürünlere olan
taleb�n devam ett�ğ�n� gösteren b�r “prem�umlaşma” trend� söz
konusu. Saat sektöründe �se markalaşma (�konlaşma) eğ�l�m� öne
çıkıyor k� bu, 140 yıllık köklü geçm�ş�yle Bre�tl�ng g�b� b�r marka �ç�n
büyük b�r avantaj. 

Endüstr�n�n temel unsurlarından b�r� her zaman kompl�kasyonlar
olmuştur. Günümüzde, her saat markasının kend�ne a�t b�r kal�breye
sah�p olması beklen�yor. B�z de B01 üret�m kal�brem�ze sah�b�z ve
ayrıca b�r otomat�k kal�bre üzer�nde de çalışıyoruz.

Lüks saatlerde prem�umlaşma ve renk
trend� yüksel�yor.
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Saat tasarımlarında veya genel estet�kte renk büyük b�r trend.
Bre�tl�ng olarak uzun zamandır m�nt yeş�l�, buz mav�s�, kum g�b�
canlı renkler� koleks�yonumuza dah�l ett�k. Ayrıca erkek
saatler�nde özell�kle daha küçük kasa boyutlarına yönel�k b�r
trend gözleml�yoruz k� bu oldukça �lg� çek�c�. Bu trend, küçük
çapları terc�h eden Asya pazarının büyümes�, v�ntage saat
koleks�yonculuğundak� artış ve estet�k terc�hlerdek� değ�ş�m g�b�
çeş�tl� faktörlerden kaynaklanıyor. 

Erkek ve kadın saatler� arasındak� ç�zg�ler de g�derek daha az
bel�rg�nleş�yor; bu da b�reysel �fadeye yönel�k daha gen�ş b�r
toplumsal trend� yansıtıyor." 

35

Görsel: POEDAGAR



Cl�ff Pemble 
Garm�n CEO
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"Tüket�c�ler, tasarımda sadel�k ve kal�tey�
arıyor. M�n�mal�st saatler, göster�şten

uzak zar�f b�r estet�k sunuyor." 

Görsel: MILENEAL



B�t�r�rken

2025 yılında saat sektörü, sürdürüleb�l�rl�k, k�ş�selleşt�r�lm�ş
tasarımlar, retro caz�be ve yen�l�kç� malzemelerle
şek�llenecek. Lüks saatlerde çevre dostu uygulamalar
artarken, genç nesl�n talepler� doğrultusunda estet�k ve
�şlevsell�k ön plana çıkacak. Akıllı saatler, sağlık tak�b� ve
IoT entegrasyonları �le günlük yaşama uyum sağlarken,
h�br�t saatler klas�k şıklığı teknoloj�yle b�rleşt�recek.
D�j�talleşme ve sürdürüleb�l�rl�k, markaların genç k�tlelere
h�tap etmes�ne olanak tanıyacak. Lüks saatler, st�l, statü
ve ustalığın sembolü olarak kalmaya devam edecek.
Markalar, d�j�tal yatırımlar ve VIP programlarla müşter�
deney�m�n� güçlend�recek. Sadece ürün değ�l, deney�m
odaklı yaklaşımlar markaların müşter� sadakat�n�
artıracak.
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Lüks saatler, st�l, statü ve ustalığın
sembolü olarak kalmaya devam ed�yor.
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