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Moda Dunyasinda Buyume Yuzdesi Tek
Haneli Kaliyor

Daha duyarh, acik fikirli ve kabullenici disince bicimlerinin
hayatimiza giderek daha fazla entegre olmasi, geleneksel
normlari sarsarak yeni bir dizen yaratmaya devam
ediyor... Bu degisime en ¢ok zorlanan sektérlerin basinda
ise moda sektéri geliyor. Son birkag yildir sirdirilebilirlik,
dijitallesme ve duyarliligin en cok konusuldugu alanlardan
biri olan moda, bu yeni disince akimlarinin 1s1§inda hem
tasarim anlayisi olarak hem de iretim sireclerinde kokli
bir dénisim geciriyor.

Moda sektérinde markalar biyimek icin hacim ve
pastadaki pay artisina odaklanacak. Globaldeki fiyat
artislari tiketiciler tarafindan kabul gérmeyecek ve
satin  almaya yaklasim  azalacak.  Sektérdeki
biyimenin ise tek haneli yizdelerde kalmasi
bekleniyor. Bunun sonucu olarak da markalarin satis
yapabilmek icin ciddi bir pazarlama stratejisi
gelistirmeleri gerekecek.
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Dijitallesme, kisisellestirme
ve etik.. 2025 yilinda moda
sektorune bu kavramlar
yon verecek.




2025'te Moda Dunyasini
Neler Bekliyor?

® Markalar, kaynak tiketimini
= azaltf, geri dénisimi
\ destekleyecek

Yenilikci iretim teknikleri ve
teknolojileri artiyor

. Modada dijital

Etik moda anlayisi sektérin ,
- inovasyonlar konusulacak

\M kalbine yerlesiyor

Dogaya uyumlu irinler ve
refim sirecleri éne cikacak

£3Cinsiyetsiz ve kisisellestirilmis
£ moda yukseliyor
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2025 Moda Sektorune Hizl Bakisg

BoF ve McKinsey'in birlikte hazirladigi The State of
Fashion 2025 Raporunda global moda ekonomisi,
degisen tiketici aligkanliklan ve moda sistemleri
konusunda ilging rakamlar var. Bu rakamlara gére:

\

Kiresel Ticaret yeniden sekilleniyor ve ticari engeller ‘
artiyor. 2015 yilindan beri 5 kat artan engellere sadece /

2023'te yaklagik 3.000 kisitlama getirildi. = \/—\\ / Z

Secenekler artiyor ve anlayislar degi i{or. Kesifler de
yeniden sekilleniyor. Moda sektérindeki  yéneticilerin

e

Cin'in ekonomik yavaslamasi ve deg‘?i§en tiketici
tercihleriyle Asya'nin Yeni Biyime Motorlan degisiyor.

Hindistanin 6zellikle orta segmentteki moda pazarinin
2025'te yaklagik %12 ila %17 oraninda biyimesi
bekleniyor.

Liks pazan Japonya'da yikseliyor. Ulkenin liks
azarinda 2024'te yakalalg‘jl %25-%30 oraninda
Uyimenin 2025 yilinda turizmin etkisiyle daha da devam

edecegi éngériluyor.

yizde 50'sine gére yapay zeka ile giclendirilmis icerik ve
arama formati, 2025'te tiketici Urin kesfinde temel
kullanim durumu olarak éne cikacak.

50 yas usti alicilar ‘Silver Spenders’ (?Um0§ harcayicilar)
olarak tanimlaniyor. kiresel harcamalarda yiksek paya
sahip olmaya devam ediyor.

Yikselen fiyatlar ve ekonomik baskilar nedeniyle bicilen
degerlerde degisimler goriluyor. Tiketiciler artik mcﬁiyet
bilincine sahip javran|§|ar sergiliyor. Tuketicilerin %707,
gelecek 12 ay icinde maddi durumlarn iyilesse bile outlet
ve indirimli magazalardan alisverise devam edeceklerini
belirtiyor.



2021

2022

2023

Moda perakende satislarinda yillik buyume, (%)

Liks olmayan pazar

25

Hl H2
O -5
2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022

H1 H2

Amerika

HI H2

2023

2024

2025

OLS[1D90



Etik Moda Anlayisi
Sektorun Kalbine Yerlesgiyor
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Satin Aldiginiz Her Uriiniin Karbon
Ayak Izini Aninda Ogrenebilirsiniz

Son yillarda modanin merkezine yerlesen 'etik' kavrami,
tiketici davranislarini sekillendiren en énemli unsurlardan
biri haline ge|o|i. §effc1fﬁ|<, sirdirilebilirlik ve sorumlu Gretim,
tiketicilerin satin alma kararlarini etkileyen temel degerler
haline gelirken, markalar da bu beklentilere yanit vermeyi
bir éncelik haline getirmeye basliyor.
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_~Moda markalari
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2025"%e Japonla, Kore Asya-
Pasifik o|?un ekonomilerinde

biyime firsatlari olacagina
inaniyor.
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Deloitte'un  tiketici aliskanhklarr  arastirmasina  gére,
tiketicilerin %75'i, etik olarak tretilmis bir Grin icin daha
fazla 8demeye istekli. Bu talep dogrultusunda markalar,
irin etiketlerinde cevre dostu materyaller ve iretim
sirecleri hakkinda §aha seffaf bilgiler sunacaklar. Ayni
zamanda, dijitallesmenin etkisiyle musteriler, satin aldiklari
her Grinin karbon ayak izini aninda 8grenebilecekler.



Markalar Isci Haklarina
Ne Kadar Sayqgil Gosteriyor?

Bugin Stella McCartney'den H&M'e kadar birgok moda
markasi, geri doénustirilmis malzemelerle hazirladiklar
|<o|e|<siyon?c1r|y|c1 dikkat cekiyor. Markalar, adil iscilik
uygulamalarn, sirdirilebilir tedarik zincirleri ve cevre jostu
malzemelerle iretim yapmay: bir zorunluluk olarak gérerek,
karbon ayak izlerini azaltan iretim sireclerine yatirm

yaplyor.

Etik moda, yalnizca cevreye duyarli iretimle degil, sosyal
sorumlulukla’ da sekilleniyor. Isci haklarina saygi gésteren,
adil icret politikalari benimseyen ve givenli c¢alisma
kosullari saglayan markalar, tiketiciler tarafindan daha
givenilir  kabul ediliyor. Ayrica, déngisel ekonomi
prensiplerine dayall giysi|er, "'veniden kullan, tamir et ve
geri  dénistor" T<U|tUrUnU tesvik ederek modada daha
sUrdUrU|ebiFir bir yaklasimi 6n plana ¢ikariyor.
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Geri Donusturulmus Kumaslar Fosil

Kaynaklara Olan Bagimliligi Azaltiyor

Sirdirilebilirlik, modanin Uretim sireclerinde bUyUk deg‘ji§im|er
yaratiyor. Dogal materyallerin kullanimi artarken, keten, kenevir,
rejeneratif pamuk ve yin gibi dogal malzemelerin kullanimi &n
plana c¢ikiyor. Markalar, cevre dostu iretim tekniklerine yatirim
yaparak su tasarrufunu artinyor, biyolojik cesitliligi koruyor ve
toprak yenilenmesini sagliyor. Ayrica, geri dénistirilmis kumaslar
ve yenilenebilir sentetikler gibi ¢ézimler, fosil kaynaklara olan
bagimliligi azaltiyor. Bu gelismeler, markalarin sirdirilebilirlige
daha fazla odaklanmasini ve cevresel etkilerini en aza
indirmesini saghyor.
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l.2.

SuU Tuketmeden Gercgeklestirilen Denim
Uretimiyle Dogal Kaynaklar Korunuyor

OLS[1D90

2025 vyl itibariyle, sirdirilebilir moda daha da ilerlemeye ve
ge|ifmeye devam ediyor. Su, enerji ve kimyasal tiketimini
azaltmayl hedefleyen inovasyonlar, moda endistrisinde &nemli

rol oynayacak. Denim iretiminde su tiketmeden gerceklestirilen
sirecler, kapali devre boyama sistemleri ve dogal boyalarin
daha sirdirilebilir sekilde kullanimi  gibi gelismeler, dogal
kaynaklarin korunmasina katki saglyor. <. ~

“““““
,,,,,

piber'in ge|i§tirdigi Brewed Protein™ teknolojisi, bitki

W 1 bi|e§en|erin en Uretilen yeni|i|<c;i filamentlerle modayi
e | d6n0§tUrUyor. Ayni §e|<i|de, Lanzatech’in ge|i|< fctbrika|ar|ndali
P gaz emisyonlarindan Urettigi polyester, sentetik materyallerin

Uretiminde gevre dostu bir alternatif sunuyor. Bu yenilikler, moda
dinyasinda déngisel ekonomi anlayisini daha da pekistiriyor.




>

Etik Modada Sorumluluk Hem O
Markada Hem De Tuketicide

* Etik moda, 2025 yilinda sadece markalarin degil, F

tiketicilerin de sorumluluk almasini gerektirecek.

*Daha bilincli bir tiketici kitlesi, satin  alma
kararlarinda cevre dostu ve etik secenekleri
dnceliklendirecek.

* Markalar ise bu taleplere karsilik vermek icin

sirdirilebilir malzemeler ve iretim sireclerine dair
seffaf bilgilere etiketlerinde yer verecek ve karbon
ayak izlerini aninda ogrenme imkani sunacak. Bu
sayede, moda sektéri daha sirdirilebilir, dogaya
vyumlu ve insan haklarina saygili bir yapiya dogru
evrilecek ve etik moda, tim paydaslar icin bir norm
haline gelecek.
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Dongusel Moda Buyuyor

Sirdirilebilir moda sadece cevre dostu iretimle
sinirlikalmiyor; ayni zamanda déngisel ekonomi
prensip|eriy?le §e|<i||eniyor. Maﬁ«ﬂar, geri
dénistirilmis  kumaslar  ve organik  boyalarla
koleksiyonlar hazirlarken, kiralama ve ikinci el moda
sektérleri de hizla biyuyor.

Déngisel is modelleri, atik azaltimini tegvik ederek,
eri alim programlari ve geri dénistirilmis giysi
Eo|e|<siyon|ar|ya daha cevre dostu bir sistem
olusturuyor. Bu, modanin hayat déngisini uzatarak,
tiketicileri daha bilincli ve sUrdUr[ﬁebihr alisverise
yénlendiriyor.

Adam Hliva

OLS[1090
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Moda Sektorunde Turkiye'nin Yukselisi

Liks ve liks olmayan moda sektéri dinya genelinde
dalgalanan bir grafik gésterse de konunun merkezine
Turkiye'yi alirsak yU?<se|i§te%ir seyir gériyoruz. Global firmalar
hem Uretim hem de lojistik icin Tirkiye'yi olduk¢a avantajls
buluyor. Bu avantaj da rakam olarak geri déniyor. Bof ve
McKinsey'in raporunda da Tirkiye'nin  avantajlar ve bu
avantajlarin getirdigi yikselise dikkat gekiliyor.
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Tekstil Uretiminin 5'te 1'i Turk mali

Torkiye'nin kiresel tekstil tretimindeki payr son 20
yilda ikiye katlandi. 2023 yilinda Avrupa'ya yapilan
tekstil ve hazir giyim ihracatindaki payr %6'ya ulast
ve bu oranla Vietnam'i geride birakti.

AB’'nin tedarik adresi Turkiye

Avrupa'daki markalarin %25'inden fazlasi Tirkiye'yi
kritik bir tedarik lokasyonu olarak listeliyor. TUr}ii e,
Inditex, H&M, Boohoo ve Asos gibi biyik markalar
icin genis bir tedarik agini barindiryor.

Hizh teslimat buyuk avantaqj

Asya-Pasifik'teki 150-170 ginlik teslimat sirelerine
kiyasla, Tirkiye'de teslimat sireleri 50 ginin altina
disti ve nakliye ortalama sadece 7 giin siriyor. By,
tejarik zinciri izlenebilirligini ve hizini artiryor.

Alisveris siteleri igbirligi istiyor

Popiler aligveris sitesi Shein, Tirkiye'de yaklasik
1.000 reticiyle is birligi yaparak, iretimi temel
tiketici pazarlarina daha yakin  konumlandirma
stratejisini destekliyor.

OLS[1D90
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Beste Midilli

Beymen, Ithal Kadin Markalar Satinalma Muduru

66

Tuketiciler hem sik hem de anlamili
Urunlere yatirim yapiyor.

OLS1DD0

2025, kadin modasinin liks ve yenilikgi bir evreye dogru ilerledigi bir yil
olacak. Klasik sikligin modern dokunuslarla harmanlandigr bu fénem e,
markalarin arsivlerine dénerek nostaljik 6geleri yeniden yorumladigina tanik
olacagz.

Gin batimi renklerinin hakim oldugu pastel paletler, tasarimlara romantik ve
nuzurlu  bir atmosfer katacak. Sirdirilebilirligin - 6n  plana  ciktigr  ve
kisisellestirilmis tasarimlarin daha da énem kazandigi bu dénemde, dogal
materyaller ve etik Gretim sirecleri liksin yeni kriterleri haline gelecek. Ipek,
kagmir ve organik pamuk gibi dogal kumaslar hem siklik katacak hem de
cevreye duyarli bir yaklasim sergileyecek.

90'larin minimalizmi ve 70'lerin bohem ruhu, modern siluetlerle yeniden
yorumlaniyor. Romantik maksimalizm akimiyla birlikte bol detayli, cicekli ve
volanli kiyafetler de popiilerligini koruyor.

15



Valentino

Valentino'nun koleksiyonlarinda sikca karsimiza c¢ikan teatral
detaylar, kirmizi haliya hazir bir siklik sunuyor. Ancak bu romantik
havayr dengelemek icin gicli siluetler de dnemli bir yer tutuyor.

Ustin iscilik, her parcaya &zel bir deger katacak ve liksin
gercek anlamini yansitacaktir. Alaia'nin  couture kalitesi ve
Bottega Veneta'nin el isciligi, bu durumun en gizel &rnekleri
arasinda yer aliyor. Dogcﬁ renkler, desenler ve asimetrik
kesimlere sahip tasarimlar ise modaya hareketlilik katacak.
Loewe'nin 6zgin desenleri ve Chloe'nin romantik detaylari, bu

trendin énci markalari arasinda bulunuyor.

Jacquemus gibi markalar, minimal silietleri biyik aksesuarlarla
birlestirerek, carpici bir kontrast yaratiyor. 2025'te kadin
modasi, liksin sadece maddi degeriyle Jegﬂ, ayni zamanda
sirdirilebilirlik, teknoloji, estetik ve gecmise sayg gibi
degerlerle de slcildigi bir dénem olacak. Tiketiciler S?1em stk
hem de anlamli Urinlere yatinm yaparak, kendi tarzlarini
yansitan ve cevreye duyarli bir moda anlayisi benimseyecekler.
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Modada “Yeniden Dogus"
e Llo Kulturu

Surdirilebilirlige artan ilgi, alisveris aliskanliklarini
da degistirdi. Vintage magazalar ugruna seyahat
edilecek kadar kiymetleniyor. Yeni kiyafet iretiminin
cevresel etkileri géz énine alindiginda, daha az
iretim ve daha az atikla kaliteli Grin arayssi,
tuketicilerin ~ vintage ve ikinci el aligverise
yénelmesine yol acti. Hizla degisen moja
trendlerinin etkisiyle, tiketiciler artik daha kdliteli,
benzersiz ve sirdirilebilir secenekleri tercih ediyor.

Kimsede olmayan parcalara sahip olma istegiyle
6zel parcalar arayan tiketiciler, sadece online ya
da butiklerden degil, dinyanin en iyi vintage
butikleri ve bit pazctr|c1r|nc|cm alisveris secenegini de
benimsiyorlar. Avrupa’daki inli vintage butikleri,
seyahati seven moda meraklilarinin rotasinda énemli
bir durak halinde. lkinci el ve vintage ahsverisin
oopilerligi arttikga, bu sektér, ekonomik ve cevresel
katkilar géz énine alindiginda hizla biyiyen bir
bazar hafi;ne geliyor. By, sadece kiyatetleri yeniden
kullanmakla kalmayip, moda dinyasinda "yeniden
dogus" kiltirini de pekistiriyor.

OLS[1D90
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3.1

Sosyal Ticaretin Yukseligi

Sosyal medya ve dijital platformlar, hayatimizin her
alaninda oldugu gibi moda endistrisinin de merkezi
olmaya devam ediyor. Sosyal ticaret, TikTok,
Pinterest, Instagram gibi platformlar araciligiyla
gelisirken, musteriler bir Grini almadan énce o Grini
goériyor, ayni Urine sahip olan diger tiketicilerin
urun hakkindaki yorumlarini, deneyimlerini
inceleyerek o Urini alip almama konusunda bir
karar veriyor.

OLS[1090



Moda Ugruna Seyahat Noktasi: Ginza

Her zaman kendine has sokak modasi olan ve farkli
akimlarin ¢ikis noktasi olan Japonya sadece aligveris
icin bile gidilen bir destinasyon haline geliyor. Yen'in
iolar karsihginda avantqjh hale gelmesi Japon
ekonomisi icin tartismali olsa da Tokyo’da liks alisveris
rakamlar hizli bir yikselise gecti. iehrin liks moda
a||§veri§iy|e éne cikan Ginza 6|gesinde onli
modaevlerinin kapisinda olusan uzun kuyruklarin 2025
yiinda daha da artmasi bekleniyor. 2024'6n ilk yedi | =
ayindaki toplam ziyaretci sayisi, gegen yila gore %/,4 9
artarak 21 milyonu gecen Japonya’ya gelen turistlerin E
cogunun liks aligveris yaptigi o|U§UnUYUyor. |

OLS[1D0
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Cevrimici aligveris yapanlarin
%69'u, alisveris sirasinda
dogrudan perakendecinin
arama ¢ubugunu kullaniyor.

Alisveris  sirecini  kolaylastiran  sosyal ticaret
sayesinde tiketiciler, ahiveri,g yaparken fiyat e
karsilastirma, stok ve tedarik durumlarini takip etme "

gibi talepleri icin sosyal medya ve magazalarin
online uygulamalarini kullanmaya devam ediyor.

ancak %80'i arama
deneyiminden memnun degil

Y\ \ ve siteyi terk ediyor.

s

Markalarsa sosyal medya izerinden vyirittikleri
dikkat cekici kampanyalariyla sadik misterileri ile
iletisim iahnde kalirken, potansiyel misteri pazarini
da genisletiyor.

750

Retail Economics'e gére 2026 yilina kadar cevrimigi
sat|?|ar|n, giyim satiglarinin =~ %60'ini  olusturmasi

bekleniyor.

Moda markalarinin %$50'si,
2025'te generatif yapay zekéanin
rin kesfi icin ana kullanim
durumu olacagini belirtti.




Artinlmis  gerceklik (AR) ve sanal gerceklik (VR&
teknolojileri, moda dinyasinda hizla yayginlasara
sektérde dijitallesmenin énini  aciyor. Bu yenilikgi
teknolojiler, moda endustrisinde kullanilan otomasyon
ve veri analitigiyle tretim sireclerini optimize ederek
israfi azaltiyor ve verimliligi artinyor.

Tiketicilerin - sanal ortamda kiyafet denemelerini
mimkin kilan AR ve VR uygulamalari, iade oranlarini
disirmeyi hedefliyor ve bdylece cevreye verilen zarar
en aza indiriliyor. Ayrica, dijital moda KJO.F'CU’I ve sanal
showroom'lar  sayesinde 1Jizi|<se| iretim ve nakliye
ihtiyact  minimuma indirilerek sirdirilebilir  moda
cdzimleri gicleniyor. Bu dijital dénisim, modayi hem
gevreye Suyarh hale getiriyor hem de tiketici
deneyimlerini daha erisilebilir ve interaktif kiliyor.

3.20 Artirimis Gercgeklik ve Otomasyon

OLS[1D0
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Uretken Yapay Zeka: 2025'te Uriin Kesfi
ve Aligveris Deneyimlerini Donusturuyor

Yapay zekanin moda sektdrinde

ki en biyuk

etkilerinden biri online satis ve benzeri kanallarda
oluyor. 2025 yili sonunda yapay ze
sitelerine daha ¢ok entegre olmasi be

kanin alisveris

kleniyor.

*

¥

Moda yéneticilerinin %50'si, 2025te tiketici Urin
kesfi icin Uretken yapay zekanin énemli bir rol
oynayacagini disiniyor.

Misterilerin = %69'v  online alisveris yaparken
dogrudan bir perakendecinin arama cubuguna
gittiklerini  belirtiyor. ~ Ancak, %80'i  arama
deneyiminden memnun degil ve sonug olarak
siteden ayriliyor.

Musterilerin %82'si ne satin alacaklarini arastirmak
icin harcadiklan zamani azaltmada Al'nin yardimei
olmasini istiyor.

Revolve, iretken Al destekli aramayla yaptig
deneylerden miisteri etkilesiminde &nemli artislar

oldugunu bildiriyor.

OpenAl'nin GPT-40'nun son Al modeli, dncekilerden
%15 ila %20 daha dogru geri doniisler veriyor.
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‘ ‘ | Bu sezon renklerin sakinlestirici

etkisi dogalliga olan arzuyu
tetikliyor.

OLS1DD0

2025'in renk etkileri dogal ilhamlarin, canli enerjilerin ve teknolojik gelismisligin
uyumlu bir karisimini yansitiyor. Sirdirilebilirlik, dijital rénesans gibi kiresel
trendlere hitap eden, kendini ifade etme secenekleri sunuyor.

Bu sezon renklerin sakinlestirici etkisi ginlik yasantimizda dogalliga olan arzuyu
tetikliyor. Dogadan ilhamini alan noktada genis bir yesil skalasi, antik bronz ve
yanik kahveler, pas turuncusu, okyanus isiltisi, bale point pembesi ve sisli pudra
tonlari... Vurgu etkiler icin ise; surup rengi, nane yesili, soluk gri, inci beyazi

diyebiliriz...

Bir diger seckide ise dijital dinya ilhamiyla neonlar, tropikal parlakliklar, cesur
klrmlzﬁar, gines sarisi tonlari, eglenceli pozitiflikle dengeleyen canlilik katan bir
palet... Dijital ve yaratici etkilerden ilham alan canli, cesur ve avangart moda
‘ arcalarini ginimizde teknoloji ve yenilige kanalize eden, akilli ve renk degistiren
Euma§|ar, materyaller, metalik tonlarda dgetazljlar gérecegiz. Hafif, akiskan renkler,

.. . dijital ve fiziksel dinyalar arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirarak, teknolojiyle kusursuz
Ozlem Suer bir sekilde harmanliyoruz.

Moda Tasarimcis| ’ ’
23




Giyilebilir Teknoloji ve
o Akill Kumaslar

3.

Moda ve teknolojinin kusursuz birlesimiyle geliicirlilen |c1|<||||
ullanicilarin

kumaslarda énimizdeki yil islevsellik artinlarak
yasam kalitesini iyilestirmeyi hedefliyor.

»
4

v

Yilin Rengi:
Mocha Mousse

Uluslararasi renk otoritesi
Pantone Color Institute 2025
yilinin rengini Mocha Mousse

olarak agikladi. Zengin ve
kadifemsi; ayni zamanda da
sakin ve ba”?lanma duygusunu

tetikleyen renk olarak tanimlanan
kahverenginin bu tonu 2025

yilinda modadan dekorasyona
bircok alanda kendini daha cok
gosterecek.
PANTONE"
e 17=1230 TOX
Mocha Mousse
N——"——

e Vicut isisini dizenleyen, UV korumasi saglayan, nem yénetimi

gibi 6zellikleriyle éne cikan bu akilli kumaslar, giysileri sadece
estetik bir unsur olmaktan c¢ikararak saglk ve konforun
hizmetine sunuyor.

Ruh haline veya cevresel kosullara gére renk degistiren
kumaslar  ve  vicut verilerini izleyen akills iysiler,
kisisellestirilmis bir deneyim sunarken, spor klyafet eri ve
montlar gibi isitmali ve nefes alan giysi|er kullanicinin
ihtiyaglarina aninda  yanit veriyor. Béylelikle kullanicilar,
stillerinden  &din vermeyerek konforu en ileri seviyeye
tasiyabiliyorlar.

Giysilere entegre edilen akilli etiketler veya QR kodlari ile
kullanicilar, giysilerinin bakim ve geri dénisim bilgilerine
ulasabiliyor. Bu teknoloji, modayi sadece i)ir stil unsuru
olmaktan c¢ikararak, dijital dinya ile daha derin bir etkilesim
saglayan islevsel bir alana tasiyor.
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OGGUSTO

Toplumsal Normlarin

Otesinde Bir Moda




4 Cinsiyetsiz Moda
e Lo Kapsayicilikla Buyuyor

2025 yili, modanin kisisellestirilmis yaklasimlarla sekillendigi
bir déneme isaret ediyor. TUketici?er, artj( yalnizca trendleri
takip etmekle yetinmiyor; kendilerini ifade eden, &zgin ve
bireysel tasarimlara yéneliyor. Herkesin kendi bedenine ve
tarzina uygun; kisisel dokunuslarin oldugu parcalar yaratmasi
mimkin hale geliyor.

Cinsiyetsiz moda, moda dinyasinda hizla yikselen bir anlayis
olarak cinsiyet kimliklerine dair geleneksel sinirlari yikiyor.
Bireylerin cinsiyet normlarina bagl kalmadan kendilerini
ézgirce ifade etmelerine olanak taniyan bir kapsayicilik
anla |§|Z)|c1 biyimeye devam eden cinsiyetsiz moda, herkesin
gardirobunda yer alabilecek ¢ok yénli ve uniseks parcalar
sunarak, moda dinyasinda cesitlilik ve bireysellige daha tazla
alan agiyor.

Perakendeciler, magaza ve cevrimici platformlarinda
cinsiyetsiz koleksiyonlar olusturarak, kapsayici bir alisveris
deneyimi sunarken, kapsayici pazarlama stratejileriyle de
genis bir kitleye hitap ediyorlar. Moda endistrisinde toplumsal
normlarin dtesine gecmeyi basaran cinsiyetsiz moda, herkes
icin esit bir ifade a?anl yaratma anlayisini gUg|endiriyor.
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4 2 Etnik Desenler, Kiiltiirel ve
e /—=oSanatsal Dokunuglar

Her zaman kiltirel ve sanatsal ifadenin bir araci olarak
karsimiza c¢ikan moda, tasidigi degerleri estetik ve el
isciligiyle birlestirerek yaratlcﬁlgln zanaat ile bulustugu
yénini gdézler énine sermeye devam ediyor. Kiresellesen
moda dinyasi, geleneksel motiflerin cagdas tasarimlarla

harmanlandigi yaratici is birliklerini daha fazla kucakliyor.

Farkl  koltirel ecmislerden ge|en tasarimcilar  ve
sanatcilar arasinda gerceklestirilen is birlikleri, benzersiz
hikayeler anlatan giysiler yaratmaya devam ediyor.
Kiltirel cesitlilik ve sanatsal itade, sinirli sayida iretilen
koleksiyonlarla  kutlaniyor ve moda, sanatsal mirasi
onurlandiran bir platform haline gelmeye devam ediyor.

Phlemuns

Christopher John Rogers
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o Kendine Ozgu Tarzi Yaratiyor

3D baski ve yapay zeka destekli tasarimdaki gelismeler
modadaki kisisellestirme cagina damgasini vuruyor. Bu
gelismeler tiketicileri pasif birer alici olmaktan ¢ikararak,
aktif ortak yaraticilar haline getirmeye bashyor.

Bu vyeni dénemde &zellestirme, yalnizca beden
ayarlamalariyla sinirli kalmiyor; misteriler, dijital sablonlar
kullanarak kendi tarzlarini ve vicut yapilarini birebir
yansitan iysiler tasarlayabiliyorlar. Béylece moda,
demokratikleserek her bireyin kendine 6zgi tarzini
yaratmasina olanak taniyor. Ayni zamanda kisisel ifadenin
sinirlarini - genisleterek, tiketicilere tasarimlar izerinde
dogrudan etki edebilme gici sunuyor ve modayr daha
kapsayici hale getirmeye devam ediyor.

4 Moda Demokratiklesiyor, Birey
O

Mel by RE/DONE
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oda ve Spor
Giyimin Flortu
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Py Sahneye cikan Tasaki & Asics
Nike&Jacquemus, Dolce & Gabbana ve
Skims is birlikleri cok sevildi

Moda ve spor giyimin flérti yabanci bir konu degil. Ancak
stil sahibi dokunuslarin oldugu, yeni teknolojilerle iretilen

spor giyim gok fazla |<i§inin radarina girmeye ve stillerde Olimpiyatlara ézel olarak J.Crew ve Ralph Lauren gibi markalarin

aha cok yer almaya baslad. sergiledikleri performans, moda dinyasini etkilemis gériniyor.

Dior'un Paris  Saint-Germain, Supreme’in New York Yankees,

N Balenciaga’nin  Manchester United, Off-White'in Golden State

. W Warriors ve Gucci'nin Juventus igin hazirladigi koleksiyonlar, moda
" sektérinin spor dinyasinda ne kadar etkili olabildigini gésterdi.

Spor giyimin minimalist durusu, akilli teknolojilerle
iretilen ve Ust dizey konfor saglayan kumaslari, éne
citkan trend sahibi duruslari spor giyimi éne tasimay:
ve trend olmayi basariyor.

2025 yilinda spor giyimde cok daha yenilik¢i trinler
bekleniyor. Bunu da spor giyim firmalarinin éne cikan
koleksiyonlarla yapmasi hem de moda markalarinin
spor giyime ayri bir bitce ayirarak gerceklestirmesi
bekleniyor. Globaldeki yikselen spor giyim
markalarinin Tirkiye pazarina giris yapmasi ve yerli
spor giyim markalarinin kaliteleriyle ¢itayi yikseltmesi
de sektérde heyecan yaratan detaylardan.

Tasak, & Asics 3 O



Moda dunyasinin ilgi alani
genigliyor.

66

Moda ve spor giyim sektéri 2025 yilinda ¢ok daha sik bir araya gelirken bu
gelismeler éne cikacak.

e Spor ve modanin bir araya gelmesi bir popiler kiltir Grini ya da pazarlama
stratejisi olmanin étesinde. Sadece sporcularla degil artik spor giyim markalari
liks tasarim markalaryla da is birlikleri yapiyor. 2025 yilinda da farkli
disiplinlerle is birlikleri devam edecek.

« K-pop'un kiresel yikselisi moda trendlerini de etkilemeye ve markalarin itici
gici olmaya devam ediyor. K-pop endistrisi gelismeye devam ettikce, moda
Uzerindeki etkisinin devam etmesi ve modern dUnyanln kiresellesmis dogasml
yansitan yeni fikirler ve stiller Gretmesini éngériyoruz. Dévis sanatlarindan ilham
alan, siper ince alt tabanl, uzak dogu stiline cevap olan modellerin son
dénemdeki yikselisi de bunun bir yansimasi diyebiliriz.

Onur Demircan
adidas Turkiye Kidemli Pazarlama Direktoru

OLS1DD0

Sl



e Hem klasik hem de spor parcalara vyum saglayabilen ¢ok yénlu, fonksiyonel ve uzun émirli drinleri
hayata gecirmek artik daha énemli. Ginimiz Jﬂn asinda tiketiciler satin aldigi bir irinden sadece
tek bir fonksiyon gerceklestirmesini degil, tim beK|enti|erini karsilamasini bekliyor. Spor aktiviteleri
icin aldig ayakkabi ya da giyim irininin ayni zamanda siklik ihtiyacini da kargilamasi en énemli
beklentiler arasinda olmaya devam edecek. Ultra Trail ve performans odakli aktivitelerin artmasiyla
birlikte de fonksiyonelligiyle éne c¢ikan kosu drinleri, ginlik yasamda da stil ve konforu bir araya
getiren vazgecilmez secenekler haline geliyor.

C.%
-
@ p.
—
-

« 2000'ler nostaljisinin yeniden alevlenmesiyle, old-school estetigi tutkunlarina cool bir referans
niteliginde hayatimiza giren “Blokette stili” 2025te de devam edecek. Takim formalarinin sportif
faaliyetler haricinde ginlik yasamda da kullanimini ifade eden ‘blokecore’ estetigi ile ‘coquette’
yani zarif ve sik unsurlarin birlesiminden ortaya ¢ikan bu akim feminenlik ve maskilenligi bir araya
getiriyor.

e Gen-Z'nin en ¢ok zaman gecirdigi alanlardan olan oyun endistrisi de moda markalarindan nasibini
almaya devam edecek. Uzun zamandir dinyada &zellikle genclerin biyik tutkunu oldugu online
oyunlarin popilaritesi, moda dinyasinin da ilgisini cekti. Kiresel anlamda oyuncularin, oyun ici
kiyafet satin alma modilleri aracmglyla karakterlere gercek hayattaki love brand’lerinin Grinlerini
giydirmesi ve sanal olarak bu drinleri satin almasi da bu trendin yikselerek devam edeceginin bir
kaniti. Ek olarak gercek hayatta da oyunlarin ve karakterlerinin kullanildigi ayakkabi ve giyim

modelleri de artarak hayatimizda olmaya devam edecek.




~ Spor giyim sektoriinde dedisimi yakalayan

markalar, 2024 yiinda segmentin ekonomik
karinin %57'sini olusturacak. Bu oran, 2020'deki
720 seviyesinden buyuk bir artisi temsil ediyor.

Gucci X adidas

- Klresel spor giyim pazari buyuklugu 2023
yilinda 203,26 milyar dolar olarak
degerlendirildi. 2024 yilini 211,57 milyar dolar ile
bitirmesi beklenen sektorun 2032 yilina kadar

298,06 milyar dolara ulagsmasi bekleniyor.
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Tuketme degqil kisisellesme donemi

Kaynaklar dogru kullonma konusunda kritik bir oneme

E
l:Qs',TsAl-'-INI"&I;L LESS LES S YENEVER sahip moda sektoru kapsayicilik anlayisini 2025 yilinda
AATTER OP VOTING da devam ettiriyor. Dongusellidi daha da sindirmis bir

sektor tuketmeye dedil kisisellesmeye donuyor ve cok
daha bilin¢li hale geliyor.

E FASH)
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Yapay zekadaki gelismelerin sonucu  tuketiciler
secimlerini ¢cok daha bilin¢cli sekilde yapiyor. Moda
dunyasinin dev markalarindan mikro ureticilere kadar
her oyuncunun cok daha dikkatli ve uzun uzun
dusunulmus adimlar atmasi da artik bir zorunluluk.

G A
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Kaynaklar

Tourist splurge in Japan creates new headache for luxury brands,

https: //www.reuters.com /world /japan /tourist-splurge-japan-creates-new-headache-
luxury-brands-2024-08-01/

The State of Fashion 2025: Challenges at every turn,
https: //www.mckinsey.com /industries /retail /our-insights /state-of-fashion

International visitors to Japan reached record-high 3.29 million,
https: //www.travelvoice.jp /english /international-visitors-to-japan-reached-record-high-3-

29-million-in-july-2024-totaling-20-million-and-more-this-year

Sports Apparel Market Size, Share & Industry Analysis,
https: //www.fortunebusinessinsights.com /sports-apparel-market-107401

Consumer spending behavior and drivers,
https: //www2.deloitte.com /us/en /insights /industry /retail-distribution /consumer-behavior-

trends-state-of-the-consumer-tracker.html

Why online retail growth will continue towards 2028,
https: //www.retaileconomics.co.uk/retail-insights-trends /why-online-retail-growth-will-
continue-towards-2028

Fashion Briefing: Why Revolve’s Al-powered search is a game-changer for the business,
https: //www.glossy.co /fashion /fashion-briefing-why-revolves-ai-powered-search-is-a-
game-changer-for-the-business/
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