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Moda sektöründe markalar büyümek �ç�n hac�m ve
pastadak� pay artışına odaklanacak. Globaldek� f�yat
artışları tüket�c�ler tarafından kabul görmeyecek ve
satın almaya yaklaşım azalacak. Sektördek�
büyümen�n �se tek hanel� yüzdelerde kalması
beklen�yor. Bunun sonucu olarak da markaların satış
yapab�lmek �ç�n c�dd� b�r pazarlama stratej�s�
gel�şt�rmeler� gerekecek.

Daha duyarlı, açık f�k�rl� ve kabullen�c� düşünce b�ç�mler�n�n
hayatımıza g�derek daha fazla entegre olması, geleneksel
normları sarsarak yen� b�r düzen yaratmaya devam
ed�yor… Bu değ�ş�me en çok zorlanan sektörler�n başında
�se moda sektörü gel�yor. Son b�rkaç yıldır sürdürüleb�l�rl�k,
d�j�talleşme ve duyarlılığın en çok konuşulduğu alanlardan
b�r� olan moda, bu yen� düşünce akımlarının ışığında hem
tasarım anlayışı olarak hem de üret�m süreçler�nde köklü
b�r dönüşüm geç�r�yor.

Moda Dünyasında Büyüme Yüzdes� Tek
Hanel� Kalıyor
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D�j�talleşme, k�ş�selleşt�rme
ve et�k... 2025 yılında moda

sektörüne bu kavramlar
yön verecek.



2025’te Moda Dünyasını
Neler Bekl�yor?

Markalar, kaynak tüket�m�n�
azaltıp, ger� dönüşümü
destekleyecek

Doğaya uyumlu ürünler ve
üret�m süreçler� öne çıkacak

Et�k moda anlayışı sektörün
kalb�ne yerleş�yor

Yen�l�kç� üret�m tekn�kler� ve
teknoloj�ler� artıyor
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Modada d�j�tal
�novasyonlar konuşulacak

C�ns�yets�z ve k�ş�selleşt�r�lm�ş
moda yüksel�yor



2025 Moda Sektörüne Hızlı Bakış
BoF ve McK�nsey’�n b�rl�kte hazırladığı The State of
Fash�on 2025 Raporunda global moda ekonom�s�,
değ�şen tüket�c� alışkanlıkları ve moda s�stemler�
konusunda �lg�nç rakamlar var. Bu rakamlara göre:

Küresel T�caret yen�den şek�llen�yor ve t�car� engeller
artıyor. 2015 yılından ber� 5 kat artan engellere sadece
2023'te yaklaşık 3.000 kısıtlama get�r�ld�.
Ç�n'�n ekonom�k yavaşlaması ve değ�şen tüket�c�
terc�hler�yle Asya'nın Yen� Büyüme Motorları değ�ş�yor.  
H�nd�stan’ın özell�kle orta segmenttek� moda pazarının
2025’te yaklaşık %12 �la %17 oranında büyümes�
beklen�yor.

Lüks pazarı Japonya'da yüksel�yor. Ülken�n lüks
pazarında 2024’te yakaladığı %25-%30 oranında
büyümen�n 2025 yılında tur�zm�n etk�s�yle daha da devam
edeceğ� öngörülüyor.

Seçenekler artıyor ve anlayışlar değ�ş�yor. Keş�fler de
yen�den şek�llen�yor. Moda sektöründek� yönet�c�ler�n
yüzde 50’s�ne göre yapay zeka �le güçlend�r�lm�ş �çer�k ve
arama formatı, 2025'te tüket�c� ürün keşf�nde temel
kullanım durumu olarak öne çıkacak.

 50 yaş üstü alıcılar ‘S�lver Spenders’ (gümüş harcayıcılar)
olarak tanımlanıyor. küresel harcamalarda yüksek paya
sah�p olmaya devam ed�yor.

Yükselen f�yatlar ve ekonom�k baskılar neden�yle b�ç�len
değerlerde değ�ş�mler görülüyor. Tüket�c�ler artık mal�yet
b�l�nc�ne sah�p davranışlar serg�l�yor. Tüket�c�ler�n %70’�,
gelecek 12 ay �ç�nde madd� durumları �y�leşse b�le outlet
ve �nd�r�ml� mağazalardan alışver�şe devam edecekler�n�
bel�rt�yor.
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Et�k Moda Anlayışı
Sektörün Kalb�ne Yerleş�yor



%63

Son yıllarda modanın merkez�ne yerleşen 'et�k' kavramı,
tüket�c� davranışlarını şek�llend�ren en öneml� unsurlardan
b�r� hal�ne geld�. Şeffaflık, sürdürüleb�l�rl�k ve sorumlu üret�m,
tüket�c�ler�n satın alma kararlarını etk�leyen temel değerler
hal�ne gel�rken, markalar da bu beklent�lere yanıt vermey�
b�r öncel�k hal�ne get�rmeye başlıyor.

Moda markaları
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Delo�tte'un tüket�c� alışkanlıkları araştırmasına göre,
tüket�c�ler�n %75'�, et�k olarak üret�lm�ş b�r ürün �ç�n daha
fazla ödemeye �stekl�. Bu talep doğrultusunda markalar,
ürün et�ketler�nde çevre dostu materyaller ve üret�m
süreçler� hakkında daha şeffaf b�lg�ler sunacaklar. Aynı
zamanda, d�j�talleşmen�n etk�s�yle müşter�ler, satın aldıkları
her ürünün karbon ayak �z�n� anında öğreneb�lecekler.

Satın Aldığınız Her Ürünün Karbon 
Ayak İz�n� Anında Öğreneb�l�rs�n�z

1.1.

2025’te Japonya, Kore Asya-
Pas�f�k olgun ekonom�ler�nde
büyüme fırsatları olacağına

�nanıyor.
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Et�k moda, yalnızca çevreye duyarlı üret�mle değ�l, sosyal
sorumlulukla da şek�llen�yor. İşç� haklarına saygı gösteren,
ad�l ücret pol�t�kaları ben�mseyen ve güvenl� çalışma
koşulları sağlayan markalar, tüket�c�ler tarafından daha
güven�l�r kabul ed�l�yor. Ayrıca, döngüsel ekonom�
prens�pler�ne dayalı g�ys�ler, "yen�den kullan, tam�r et ve
ger� dönüştür" kültürünü teşv�k ederek modada daha
sürdürüleb�l�r b�r yaklaşımı ön plana çıkarıyor.

Bugün Stella McCartney'den H&M'e kadar b�rçok moda
markası, ger� dönüştürülmüş malzemelerle hazırladıkları
koleks�yonlarıyla d�kkat çek�yor. Markalar, ad�l �şç�l�k
uygulamaları, sürdürüleb�l�r tedar�k z�nc�rler� ve çevre dostu
malzemelerle üret�m yapmayı b�r zorunluluk olarak görerek,
karbon ayak �zler�n� azaltan üret�m süreçler�ne yatırım
yapıyor.

Markalar İşç� Haklarına 
Ne Kadar Saygı Göster�yor?



Sürdürüleb�l�rl�k, modanın üret�m süreçler�nde büyük değ�ş�mler
yaratıyor. Doğal materyaller�n kullanımı artarken, keten, kenev�r,
rejenerat�f pamuk ve yün g�b� doğal malzemeler�n kullanımı ön
plana çıkıyor. Markalar, çevre dostu üret�m tekn�kler�ne yatırım
yaparak su tasarrufunu artırıyor, b�yoloj�k çeş�tl�l�ğ� koruyor ve
toprak yen�lenmes�n� sağlıyor. Ayrıca, ger� dönüştürülmüş kumaşlar
ve yen�leneb�l�r sentet�kler g�b� çözümler, fos�l kaynaklara olan
bağımlılığı azaltıyor. Bu gel�şmeler, markaların sürdürüleb�l�rl�ğe
daha fazla odaklanmasını ve çevresel etk�ler�n� en aza
�nd�rmes�n� sağlıyor.

Ger� Dönüştürülmüş Kumaşlar Fos�l
Kaynaklara Olan Bağımlılığı Azaltıyor
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2025 yılı �t�bar�yle, sürdürüleb�l�r moda daha da �lerlemeye ve
gel�şmeye devam ed�yor. Su, enerj� ve k�myasal tüket�m�n�
azaltmayı hedefleyen �novasyonlar, moda endüstr�s�nde öneml�
rol oynayacak. Den�m üret�m�nde su tüketmeden gerçekleşt�r�len
süreçler, kapalı devre boyama s�stemler� ve doğal boyaların
daha sürdürüleb�l�r şek�lde kullanımı g�b� gel�şmeler, doğal
kaynakların korunmasına katkı sağlıyor. 

Sp�ber’�n gel�şt�rd�ğ� Brewed Prote�n™ teknoloj�s�, b�tk�
b�leşenler�nden üret�len yen�l�kç� f�lamentlerle modayı
dönüştürüyor. Aynı şek�lde, Lanzatech’�n çel�k fabr�kalarındak�
gaz em�syonlarından ürett�ğ� polyester, sentet�k materyaller�n
üret�m�nde çevre dostu b�r alternat�f sunuyor. Bu yen�l�kler, moda
dünyasında döngüsel ekonom� anlayışını daha da pek�şt�r�yor.

Su Tüketmeden Gerçekleşt�r�len Den�m
Üret�m�yle Doğal Kaynaklar Korunuyor
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Et�k Modada Sorumluluk Hem
Markada Hem De Tüket�c�de

Et�k moda, 2025 yılında sadece markaların değ�l,
tüket�c�ler�n de sorumluluk almasını gerekt�recek.

Daha b�l�nçl� b�r tüket�c� k�tles�, satın alma
kararlarında çevre dostu ve et�k seçenekler�
öncel�klend�recek.

Markalar �se bu taleplere karşılık vermek �ç�n
sürdürüleb�l�r malzemeler ve üret�m süreçler�ne da�r
şeffaf b�lg�lere et�ketler�nde yer verecek ve karbon
ayak �zler�n� anında öğrenme �mkanı sunacak. Bu
sayede, moda sektörü daha sürdürüleb�l�r, doğaya
uyumlu ve �nsan haklarına saygılı b�r yapıya doğru
evr�lecek ve et�k moda, tüm paydaşlar �ç�n b�r norm
hal�ne gelecek.
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Sürdürüleb�l�r moda sadece çevre dostu üret�mle
sınırlı kalmıyor; aynı zamanda döngüsel ekonom�
prens�pler�yle şek�llen�yor. Markalar, ger�
dönüştürülmüş kumaşlar ve organ�k boyalarla
koleks�yonlar hazırlarken, k�ralama ve �k�nc� el moda
sektörler� de hızla büyüyor. 

Döngüsel �ş modeller�, atık azaltımını teşv�k ederek,
ger� alım programları ve ger� dönüştürülmüş g�ys�
koleks�yonlarıyla daha çevre dostu b�r s�stem
oluşturuyor. Bu, modanın hayat döngüsünü uzatarak,
tüket�c�ler� daha b�l�nçl� ve sürdürüleb�l�r alışver�şe
yönlend�r�yor.

Döngüsel Moda Büyüyor
1.4.

Adam Hl�va



Lüks ve lüks olmayan moda sektörü dünya genel�nde
dalgalanan b�r graf�k gösterse de konunun merkez�ne
Türk�ye’y� alırsak yüksel�şte b�r sey�r görüyoruz. Global f�rmalar
hem üret�m hem de loj�st�k �ç�n Türk�ye’y� oldukça avantajlı
buluyor. Bu avantaj da rakam olarak ger� dönüyor. Bof ve
McK�nsey’�n raporunda da Türk�ye’n�n avantajları ve bu
avantajların get�rd�ğ� yüksel�şe d�kkat çek�l�yor.

13

Moda Sektöründe Türk�ye’n�n Yüksel�ş�

Tekst�l üret�m�n�n 5'te 1'� Türk malı

AB’n�n tedar�k adres� Türk�ye

Hızlı tesl�mat büyük avantaj

Alışver�ş s�teler� �şb�rl�ğ� �st�yor

Türk�ye'n�n küresel tekst�l üret�m�ndek� payı son 20
yılda �k�ye katlandı. 2023 yılında Avrupa'ya yapılan
tekst�l ve hazır g�y�m �hracatındak� payı %6'ya ulaştı
ve bu oranla V�etnam'ı ger�de bıraktı .

Avrupa'dak� markaların %25'�nden fazlası Türk�ye'y�
kr�t�k b�r tedar�k lokasyonu olarak l�stel�yor. Türk�ye,
Ind�tex, H&M, Boohoo ve Asos g�b� büyük markalar
�ç�n gen�ş b�r tedar�k ağını barındırıyor .

Asya-Pas�f�k'tek� 150-170 günlük tesl�mat süreler�ne
kıyasla, Türk�ye'de tesl�mat süreler� 50 günün altına
düştü ve nakl�ye ortalama sadece 7 gün sürüyor. Bu,
tedar�k z�nc�r� �zleneb�l�rl�ğ�n� ve hızını artırıyor .

Popüler alışver�ş s�tes� She�n, Türk�ye'de yaklaşık
1.000 üret�c�yle �ş b�rl�ğ� yaparak, üret�m� temel
tüket�c� pazarlarına daha yakın konumlandırma
stratej�s�n� destekl�yor .



V�ntage Mağazalar 
Hızla Yüksel�yor
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Beste M�d�ll�
Beymen, İthal Kadın Markalar Satınalma Müdürü
  

2025, kadın modasının lüks ve yen�l�kç� b�r evreye doğru �lerled�ğ� b�r yıl
olacak. Klas�k şıklığın modern dokunuşlarla harmanlandığı bu dönemde,
markaların arş�vler�ne dönerek nostalj�k öğeler� yen�den yorumladığına tanık
olacağız. 

Gün batımı renkler�n�n hak�m olduğu pastel paletler, tasarımlara romant�k ve
huzurlu b�r atmosfer katacak. Sürdürüleb�l�rl�ğ�n ön plana çıktığı ve
k�ş�selleşt�r�lm�ş tasarımların daha da önem kazandığı bu dönemde, doğal
materyaller ve et�k üret�m süreçler� lüksün yen� kr�terler� hal�ne gelecek. İpek,
kaşm�r ve organ�k pamuk g�b� doğal kumaşlar hem şıklık katacak hem de
çevreye duyarlı b�r yaklaşım serg�leyecek. 

90'ların m�n�mal�zm� ve 70'ler�n bohem ruhu, modern s�luetlerle yen�den
yorumlanıyor. Romant�k maks�mal�zm akımıyla b�rl�kte bol detaylı, ç�çekl� ve
volanlı kıyafetler de popülerl�ğ�n� koruyor.

Tüket�c�ler hem şık hem de anlamlı
ürünlere yatırım yapıyor.
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Valent�no'nun koleks�yonlarında sıkça karşımıza çıkan teatral
detaylar, kırmızı halıya hazır b�r şıklık sunuyor. Ancak bu romant�k
havayı dengelemek �ç�n güçlü s�luetler de öneml� b�r yer tutuyor. 

Üstün �şç�l�k, her parçaya özel b�r değer katacak ve lüksün
gerçek anlamını yansıtacaktır. Ala�a'nın couture kal�tes� ve
Bottega Veneta'nın el �şç�l�ğ�, bu durumun en güzel örnekler�
arasında yer alıyor. Doğal renkler, desenler ve as�metr�k
kes�mlere sah�p tasarımlar �se modaya hareketl�l�k katacak.
Loewe'n�n özgün desenler� ve Chloe'n�n romant�k detayları, bu
trend�n öncü markaları arasında bulunuyor. 

Jacquemus g�b� markalar, m�n�mal s�lüetler� büyük aksesuarlarla
b�rleşt�rerek, çarpıcı b�r kontrast yaratıyor. 2025'te kadın
modası, lüksün sadece madd� değer�yle değ�l, aynı zamanda
sürdürüleb�l�rl�k, teknoloj�, estet�k ve geçm�şe saygı g�b�
değerlerle de ölçüldüğü b�r dönem olacak. Tüket�c�ler hem şık
hem de anlamlı ürünlere yatırım yaparak, kend� tarzlarını
yansıtan ve çevreye duyarlı b�r moda anlayışı ben�mseyecekler. 

16Valent�no



Sürdürüleb�l�rl�ğe artan �lg�, alışver�ş alışkanlıklarını
da değ�şt�rd�. V�ntage mağazalar uğruna seyahat
ed�lecek kadar kıymetlen�yor. Yen� kıyafet üret�m�n�n
çevresel etk�ler� göz önüne alındığında, daha az
üret�m ve daha az atıkla kal�tel� ürün arayışı,
tüket�c�ler�n v�ntage ve �k�nc� el alışver�şe
yönelmes�ne yol açtı. Hızla değ�şen moda
trendler�n�n etk�s�yle, tüket�c�ler artık daha kal�tel�,
benzers�z ve sürdürüleb�l�r seçenekler� terc�h ed�yor.

K�msede olmayan parçalara sah�p olma �steğ�yle
özel parçalar arayan tüket�c�ler, sadece onl�ne  ya
da  but�klerden değ�l, dünyanın en �y� v�ntage
but�kler� ve b�t pazarlarından alışver�ş seçeneğ�n� de
ben�ms�yorlar. Avrupa’dak� ünlü v�ntage but�kler�,
seyahat� seven moda meraklılarının rotasında öneml�
b�r durak hal�nde. İk�nc� el ve v�ntage alışver�ş�n
popülerl�ğ� arttıkça, bu sektör, ekonom�k ve çevresel
katkıları göz önüne alındığında hızla büyüyen b�r
pazar hal�ne gel�yor. Bu, sadece kıyafetler� yen�den
kullanmakla kalmayıp, moda dünyasında "yen�den
doğuş" kültürünü de pek�şt�r�yor.

Modada “Yen�den Doğuş"
Kültürü 
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Modada D�j�tal 
İnovasyonlar Konuşulacak
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 Sosyal T�caret�n Yüksel�ş�
Sosyal medya ve d�j�tal platformlar, hayatımızın her
alanında olduğu g�b� moda endüstr�s�n�n de merkez�
olmaya devam ed�yor. Sosyal t�caret, T�kTok,
P�nterest, Instagram g�b� platformlar aracılığıyla
gel�ş�rken, müşter�ler b�r ürünü almadan önce o ürünü
görüyor, aynı ürüne sah�p olan d�ğer tüket�c�ler�n
ürün hakkındak� yorumlarını, deney�mler�n�
�nceleyerek o ürünü alıp almama konusunda b�r
karar ver�yor.

3.1.



%69

%80

%50
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Alışver�ş sürec�n� kolaylaştıran sosyal t�caret
sayes�nde tüket�c�ler, alışver�ş yaparken f�yat
karşılaştırma, stok ve tedar�k durumlarını tak�p etme
g�b� talepler� �ç�n sosyal medya ve mağazaların
onl�ne uygulamalarını kullanmaya devam ed�yor.

Markalarsa sosyal medya üzer�nden yürüttükler�
d�kkat çek�c� kampanyalarıyla sadık müşter�ler� �le
�let�ş�m hal�nde kalırken, potans�yel müşter� pazarını
da gen�şlet�yor.

Reta�l Econom�cs'e göre 2026 yılına kadar çevr�m�ç�
satışların, g�y�m satışlarının %60'ını oluşturması
beklen�yor.

Her zaman kend�ne has sokak modası olan ve farklı
akımların çıkış noktası olan Japonya sadece alışver�ş
�ç�n b�le g�d�len b�r dest�nasyon hal�ne gel�yor. Yen’�n
dolar karşılığında avantajlı hale gelmes� Japon
ekonom�s� �ç�n tartışmalı olsa da Tokyo’da lüks alışver�ş
rakamları hızlı b�r yüksel�şe geçt�. Şehr�n lüks moda
alışver�ş�yle öne çıkan G�nza bölges�nde ünlü
modaevler�n�n kapısında oluşan uzun kuyrukların 2025
yılında daha da artması beklen�yor. 2024'ün �lk yed�
ayındak� toplam z�yaretç� sayısı, geçen yıla göre %7,4
artarak 21 m�lyonu geçen Japonya’ya gelen tur�stler�n
çoğunun lüks alışver�ş yaptığı düşünülüyor.

Moda Uğruna Seyahat Noktası: G�nza

Çevr�m�ç� alışver�ş yapanların
%69'u, alışver�ş sırasında

doğrudan perakendec�n�n
arama çubuğunu kullanıyor.

ancak %80'� arama
deney�m�nden memnun değ�l

ve s�tey� terk ed�yor.

Moda markalarının %50's�,
2025'te generat�f yapay zekânın

ürün keşf� �ç�n ana kullanım
durumu olacağını bel�rtt�.



Artırılmış gerçekl�k (AR) ve sanal gerçekl�k (VR)
teknoloj�ler�, moda dünyasında hızla yaygınlaşarak
sektörde d�j�talleşmen�n önünü açıyor. Bu yen�l�kç�
teknoloj�ler, moda endüstr�s�nde kullanılan otomasyon
ve ver� anal�t�ğ�yle üret�m süreçler�n� opt�m�ze ederek
�srafı azaltıyor ve ver�ml�l�ğ� artırıyor. 

Tüket�c�ler�n sanal ortamda kıyafet denemeler�n�
mümkün kılan AR ve VR uygulamaları, �ade oranlarını
düşürmey� hedefl�yor ve böylece çevreye ver�len zarar
en aza �nd�r�l�yor. Ayrıca, d�j�tal moda fuarları ve sanal
showroom'lar sayes�nde f�z�ksel üret�m ve nakl�ye
�ht�yacı m�n�muma �nd�r�lerek sürdürüleb�l�r moda
çözümler� güçlen�yor. Bu d�j�tal dönüşüm, modayı hem
çevreye duyarlı hale get�r�yor hem de tüket�c�
deney�mler�n� daha er�ş�leb�l�r ve �nterakt�f kılıyor.

Artırılmış Gerçekl�k ve Otomasyon3.2.
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Yapay zekanın moda sektöründek� en büyük
etk�ler�nden b�r� onl�ne satış ve benzer� kanallarda
oluyor. 2025 yılı sonunda yapay zekanın alışver�ş
s�teler�ne daha çok entegre olması beklen�yor.

22

Üretken Yapay Zeka: 2025'te Ürün Keşf�
ve Alışver�ş Deney�mler�n� Dönüştürüyor

Moda yönet�c�ler�n�n %50’s�, 2025’te tüket�c� ürün
keşf� �ç�n üretken yapay zekanın öneml� b�r rol
oynayacağını düşünüyor.

Müşter�ler�n %69'u onl�ne alışver�ş yaparken
doğrudan b�r perakendec�n�n arama çubuğuna
g�tt�kler�n� bel�rt�yor. Ancak, %80'� arama
deney�m�nden memnun değ�l ve sonuç olarak
s�teden ayrılıyor.

Müşter�ler�n %82's� ne satın alacaklarını araştırmak
�ç�n harcadıkları zamanı azaltmada AI'nın yardımcı
olmasını �st�yor.

Revolve, üretken AI destekl� aramayla yaptığı
deneylerden müşter� etk�leş�m�nde öneml� artışlar
olduğunu b�ld�r�yor.

OpenAI'n�n GPT-4o'nun  son AI model�, öncek�lerden
%15 �la %20 daha doğru ger� dönüşler ver�yor.
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Özlem Süer
Moda Tasarımcısı  

2025’�n renk etk�ler� doğal �lhamların, canlı enerj�ler�n ve teknoloj�k gel�şm�şl�ğ�n
uyumlu b�r karışımını yansıtıyor. Sürdürüleb�l�rl�k, d�j�tal rönesans g�b� küresel
trendlere h�tap eden, kend�n� �fade etme seçenekler� sunuyor. 

Bu sezon renkler�n sak�nleşt�r�c� etk�s� günlük yaşantımızda doğallığa olan arzuyu
tet�kl�yor. Doğadan �lhamını alan noktada gen�ş b�r yeş�l skalası, ant�k bronz ve
yanık kahveler, pas turuncusu, okyanus ışıltısı, bale po�nt pembes� ve s�sl� pudra
tonları… Vurgu etk�ler �ç�n �se; şurup reng�, nane yeş�l�, soluk gr�, �nc� beyazı
d�yeb�l�r�z…

B�r d�ğer seçk�de �se d�j�tal dünya �lhamıyla neonlar, trop�kal parlaklıklar, cesur
kırmızılar, güneş sarısı tonları, eğlencel� poz�t�fl�kle dengeleyen canlılık katan b�r
palet… D�j�tal ve yaratıcı etk�lerden �lham alan canlı, cesur ve avangart moda
parçalarını günümüzde teknoloj� ve yen�l�ğe kanal�ze eden, akıllı ve renk değ�şt�ren
kumaşlar, materyaller, metal�k tonlarda detaylar göreceğ�z. Haf�f, akışkan renkler,
d�j�tal ve f�z�ksel dünyalar arasındak� ç�zg�y� bulanıklaştırarak, teknoloj�yle kusursuz
b�r şek�lde harmanlıyoruz.

Bu sezon renkler�n sak�nleşt�r�c�
etk�s� doğallığa olan arzuyu

tet�kl�yor.
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Moda ve teknoloj�n�n kusursuz b�rleş�m�yle gel�şt�r�len akıllı
kumaşlarda önümüzdek� yıl �şlevsell�k artırılarak kullanıcıların
yaşam kal�tes�n� �y�leşt�rmey� hedefl�yor.

Vücut ısısını düzenleyen, UV koruması sağlayan, nem yönet�m�
g�b� özell�kler�yle öne çıkan bu akıllı kumaşlar, g�ys�ler� sadece
estet�k b�r unsur olmaktan çıkararak sağlık ve konforun
h�zmet�ne sunuyor.
Ruh hal�ne veya çevresel koşullara göre renk değ�şt�ren
kumaşlar ve vücut ver�ler�n� �zleyen akıllı g�ys�ler,
k�ş�selleşt�r�lm�ş b�r deney�m sunarken, spor kıyafetler� ve
montlar g�b� ısıtmalı ve nefes alan g�ys�ler kullanıcının
�ht�yaçlarına anında yanıt ver�yor. Böylel�kle kullanıcılar,
st�ller�nden ödün vermeyerek konforu en �ler� sev�yeye
taşıyab�l�yorlar.

G�ys�lere entegre ed�len akıllı et�ketler veya QR kodları �le
kullanıcılar, g�ys�ler�n�n bakım ve ger� dönüşüm b�lg�ler�ne
ulaşab�l�yor. Bu teknoloj�, modayı sadece b�r st�l unsuru
olmaktan çıkararak, d�j�tal dünya �le daha der�n b�r etk�leş�m
sağlayan �şlevsel b�r alana taşıyor.

G�y�leb�l�r Teknoloj� ve 
Akıllı Kumaşlar3.3.
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Uluslararası renk otor�tes�
Pantone Color Inst�tute 2025
yılının reng�n� Mocha Mousse

olarak açıkladı. Zeng�n ve
kad�fems�; aynı zamanda da
sak�n ve bağlanma duygusunu

tet�kleyen renk olarak tanımlanan
kahvereng�n�n bu tonu 2025

yılında modadan dekorasyona
b�rçok alanda kend�n� daha çok

gösterecek. 

Yılın Reng�:
Mocha Mousse



Toplumsal Normların
Ötes�nde B�r Moda
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C�ns�yets�z moda, moda dünyasında hızla yükselen b�r anlayış
olarak c�ns�yet k�ml�kler�ne da�r geleneksel sınırları yıkıyor.
B�reyler�n c�ns�yet normlarına bağlı kalmadan kend�ler�n�
özgürce �fade etmeler�ne olanak tanıyan b�r kapsayıcılık
anlayışıyla büyümeye devam eden c�ns�yets�z moda, herkes�n
gardırobunda yer alab�lecek çok yönlü ve un�seks parçalar
sunarak, moda dünyasında çeş�tl�l�k ve b�reysell�ğe daha fazla
alan açıyor.

Perakendec�ler, mağaza ve çevr�m�ç� platformlarında
c�ns�yets�z koleks�yonlar oluşturarak, kapsayıcı b�r alışver�ş
deney�m� sunarken, kapsayıcı pazarlama stratej�ler�yle de
gen�ş b�r k�tleye h�tap ed�yorlar. Moda endüstr�s�nde toplumsal
normların ötes�ne geçmey� başaran c�ns�yets�z moda, herkes
�ç�n eş�t b�r �fade alanı yaratma anlayışını güçlend�r�yor.

2025 yılı, modanın k�ş�selleşt�r�lm�ş yaklaşımlarla şek�llend�ğ�
b�r döneme �şaret ed�yor. Tüket�c�ler, artık yalnızca trendler�
tak�p etmekle yet�nm�yor; kend�ler�n� �fade eden, özgün ve
b�reysel tasarımlara yönel�yor. Herkes�n kend� beden�ne ve
tarzına uygun; k�ş�sel dokunuşların olduğu parçalar yaratması
mümkün hale gel�yor.

 C�ns�yets�z Moda
 Kapsayıcılıkla Büyüyor4.1.

Re/Done’ın %100 c�ns�yets�z ve sürdürüleb�l�r
koleks�yonu The Mel �lg� görmey� başarıyor.
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Her zaman kültürel ve sanatsal �faden�n b�r aracı olarak
karşımıza çıkan moda, taşıdığı değerler� estet�k ve el
�şç�l�ğ�yle b�rleşt�rerek yaratıcılığın zanaat �le buluştuğu
yönünü gözler önüne sermeye devam ed�yor. Küreselleşen
moda dünyası, geleneksel mot�fler�n çağdaş tasarımlarla
harmanlandığı yaratıcı �ş b�rl�kler�n� daha fazla kucaklıyor.

Farklı kültürel geçm�şlerden gelen tasarımcılar ve
sanatçılar arasında gerçekleşt�r�len �ş b�rl�kler�, benzers�z
h�kayeler anlatan g�ys�ler yaratmaya devam ed�yor.
Kültürel çeş�tl�l�k ve sanatsal �fade, sınırlı sayıda üret�len
koleks�yonlarla kutlanıyor ve moda, sanatsal m�rası
onurlandıran b�r platform hal�ne gelmeye devam ed�yor.

Etn�k Desenler, Kültürel ve
Sanatsal Dokunuşlar4.2.

Phlemuns

Chr�stopher John Rogers



28

3D baskı ve yapay zeka destekl� tasarımdak� gel�şmeler
modadak� k�ş�selleşt�rme çağına damgasını vuruyor. Bu
gel�şmeler tüket�c�ler� pas�f b�rer alıcı olmaktan çıkararak,
akt�f ortak yaratıcılar hal�ne get�rmeye başlıyor. 

Bu yen� dönemde özelleşt�rme, yalnızca beden
ayarlamalarıyla sınırlı kalmıyor; müşter�ler, d�j�tal şablonları
kullanarak kend� tarzlarını ve vücut yapılarını b�reb�r
yansıtan g�ys�ler tasarlayab�l�yorlar. Böylece moda,
demokrat�kleşerek her b�rey�n kend�ne özgü tarzını
yaratmasına olanak tanıyor. Aynı zamanda k�ş�sel �faden�n
sınırlarını gen�şleterek, tüket�c�lere tasarımlar üzer�nde
doğrudan etk� edeb�lme gücü sunuyor ve modayı daha
kapsayıcı hale get�rmeye devam ed�yor.

Moda Demokrat�kleş�yor, B�rey
Kend�ne Özgü Tarzı Yaratıyor4.3.

Mel by RE/DONE



Moda ve Spor 
G�y�m�n Flörtü 



Spor g�y�m�n m�n�mal�st duruşu, akıllı teknoloj�lerle
üret�len ve üst düzey konfor sağlayan kumaşları, öne
çıkan trend sah�b� duruşları spor g�y�m� öne taşımayı
ve trend olmayı başarıyor.

2025 yılında spor g�y�mde çok daha yen�l�kç� ürünler
beklen�yor. Bunu da spor g�y�m f�rmalarının öne çıkan
koleks�yonlarla yapması hem de moda markalarının 
spor g�y�me ayrı b�r bütçe ayırarak gerçekleşt�rmes� 
beklen�yor. Globaldek� yükselen spor g�y�m 
markalarının Türk�ye pazarına g�r�ş yapması ve yerl� 
spor g�y�m markalarının kal�teler�yle çıtayı yükseltmes� 
de sektörde heyecan yaratan detaylardan.

Moda ve spor g�y�m�n flörtü yabancı b�r konu değ�l. Ancak
st�l sah�b� dokunuşların olduğu, yen� teknoloj�lerle üret�len
spor g�y�m çok fazla k�ş�n�n radarına g�rmeye ve st�llerde
daha çok yer almaya başladı.
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Ol�mp�yatlara özel olarak J.Crew ve Ralph Lauren g�b� markaların
serg�led�kler� performans, moda dünyasını etk�lem�ş görünüyor.  
D�or’un Par�s Sa�nt-Germa�n, Supreme’�n New York Yankees,
Balenc�aga’nın Manchester Un�ted, Off-Wh�te’ın Golden State
Warr�ors ve Gucc�’n�n Juventus �ç�n hazırladığı koleks�yonlar, moda
sektörünün spor dünyasında ne kadar etk�l� olab�ld�ğ�n� gösterd�.

Sahneye çıkan Tasak� & As�cs
N�ke&Jacquemus, Dolce & Gabbana ve

Sk�ms �ş b�rl�kler� çok sev�ld� 

Tasak, & As�cs
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Onur Dem�rcan
ad�das Türk�ye Kıdeml� Pazarlama D�rektörü

Moda ve spor g�y�m sektörü 2025 yılında çok daha sık b�r araya gel�rken bu
gel�şmeler öne çıkacak.

Spor ve modanın b�r araya gelmes� b�r popüler kültür ürünü ya da pazarlama
stratej�s� olmanın ötes�nde. Sadece sporcularla değ�l artık spor g�y�m markaları
lüks tasarım markalarıyla da �ş b�rl�kler� yapıyor. 2025 yılında da farklı
d�s�pl�nlerle �ş b�rl�kler� devam edecek.

K-pop'un küresel yüksel�ş� moda trendler�n� de etk�lemeye ve markaların �t�c�
gücü olmaya devam ed�yor. K-pop endüstr�s� gel�şmeye devam ett�kçe, moda
üzer�ndek� etk�s�n�n devam etmes� ve modern dünyanın küreselleşm�ş doğasını
yansıtan yen� f�k�rler ve st�ller üretmes�n� öngörüyoruz. Dövüş sanatlarından �lham
alan, süper �nce alt tabanlı, uzak doğu st�l�ne cevap olan modeller�n son
dönemdek� yüksel�ş� de bunun b�r yansıması d�yeb�l�r�z.

Moda dünyasının �lg� alanı
gen�şl�yor.
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Hem klas�k hem de spor parçalara uyum sağlayab�len çok yönlü, fonks�yonel ve uzun ömürlü ürünler�
hayata geç�rmek artık daha öneml�. Günümüz dünyasında tüket�c�ler satın aldığı b�r üründen sadece
tek b�r fonks�yon gerçekleşt�rmes�n� değ�l, tüm beklent�ler�n� karşılamasını bekl�yor. Spor akt�v�teler�
�ç�n aldığı ayakkabı ya da g�y�m ürününün aynı zamanda şıklık �ht�yacını da karşılaması en öneml�
beklent�ler arasında olmaya devam edecek. Ultra Tra�l ve performans odaklı akt�v�teler�n artmasıyla
b�rl�kte de fonks�yonell�ğ�yle öne çıkan koşu ürünler�, günlük yaşamda da st�l ve konforu b�r araya
get�ren vazgeç�lmez seçenekler hal�ne gel�yor.

2000’ler nostalj�s�n�n yen�den alevlenmes�yle, old-school estet�ğ� tutkunlarına cool b�r referans
n�tel�ğ�nde hayatımıza g�ren “Blokette st�l�” 2025’te de devam edecek. Takım formalarının sport�f
faal�yetler har�c�nde günlük yaşamda da kullanımını �fade eden ‘blokecore’ estet�ğ� �le ‘coquette’
yan� zar�f ve şık unsurların b�rleş�m�nden ortaya çıkan bu akım fem�nenl�k ve maskülenl�ğ� b�r araya
get�r�yor. 

Gen-Z’n�n en çok zaman geç�rd�ğ� alanlardan olan oyun endüstr�s� de moda markalarından nas�b�n�
almaya devam edecek. Uzun zamandır dünyada özell�kle gençler�n büyük tutkunu olduğu onl�ne
oyunların popülar�tes�, moda dünyasının da �lg�s�n� çekt�. Küresel anlamda oyuncuların, oyun �ç�
kıyafet satın alma modüller� aracılığıyla karakterlere gerçek hayattak� love brand’ler�n�n ürünler�n�
g�yd�rmes� ve sanal olarak bu ürünler� satın alması da bu trend�n yükselerek devam edeceğ�n�n b�r
kanıtı. Ek olarak gerçek hayatta da oyunların ve karakterler�n�n kullanıldığı ayakkabı ve g�y�m
modeller� de artarak hayatımızda olmaya devam edecek.
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Spor g�y�m sektöründe değ�ş�m� yakalayan
markalar, 2024 yılında segment�n ekonom�k

kârının %57's�n� oluşturacak. Bu oran, 2020'dek�
%20 sev�yes�nden büyük b�r artışı tems�l ed�yor.

Küresel spor g�y�m pazarı büyüklüğü 2023
yılında 203,26 m�lyar dolar olarak

değerlend�r�ld�. 2024 yılını 211,57 m�lyar dolar �le
b�t�rmes� beklenen sektörün 2032 yılına kadar

298,06 m�lyar dolara ulaşması beklen�yor.

Gucc� X ad�das
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B�t�r�rken
Tüketme değ�l k�ş�selleşme dönem�
Kaynakları doğru kullanma konusunda kr�t�k b�r öneme
sah�p moda sektörü kapsayıcılık anlayışını 2025 yılında
da devam ett�r�yor. Döngüsell�ğ� daha da s�nd�rm�ş b�r
sektör tüketmeye değ�l k�ş�selleşmeye dönüyor ve çok
daha b�l�nçl� hale gel�yor.

Yapay zekadak� gel�şmeler�n sonucu tüket�c�ler
seç�mler�n� çok daha b�l�nçl� şek�lde yapıyor. Moda
dünyasının dev markalarından m�kro üret�c�lere kadar
her oyuncunun çok daha d�kkatl� ve uzun uzun
düşünülmüş adımlar atması da artık b�r zorunluluk. 
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Tour�st splurge �n Japan creates new headache for luxury brands,
https://www.reuters.com/world/japan/tour�st-splurge-japan-creates-new-headache-
luxury-brands-2024-08-01/

The State of Fash�on 2025: Challenges at every turn,
https://www.mck�nsey.com/�ndustr�es/reta�l/our-�ns�ghts/state-of-fash�on

Internat�onal v�s�tors to Japan reached record-h�gh 3.29 m�ll�on,
https://www.travelvo�ce.jp/engl�sh/�nternat�onal-v�s�tors-to-japan-reached-record-h�gh-3-
29-m�ll�on-�n-july-2024-total�ng-20-m�ll�on-and-more-th�s-year

Sports Apparel Market S�ze, Share & Industry Analys�s,
https://www.fortunebus�ness�ns�ghts.com/sports-apparel-market-107401

Consumer spend�ng behav�or and dr�vers,
https://www2.delo�tte.com/us/en/�ns�ghts/�ndustry/reta�l-d�str�but�on/consumer-behav�or-
trends-state-of-the-consumer-tracker.html

Why onl�ne reta�l growth w�ll cont�nue towards 2028,
https://www.reta�leconom�cs.co.uk/reta�l-�ns�ghts-trends/why-onl�ne-reta�l-growth-w�ll-
cont�nue-towards-2028

Fash�on Br�ef�ng: Why Revolve’s AI-powered search �s a game-changer for the bus�ness,
https://www.glossy.co/fash�on/fash�on-br�ef�ng-why-revolves-a�-powered-search-�s-a-
game-changer-for-the-bus�ness/
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