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2025 yılı, hem fırsatların hem de
zorlukların b�r arada yaşanacağı b�r
dönem� tems�l ed�yor ve bu durum,
lüks sektörünü yalnızca estet�k b�r
arena değ�l, aynı zamanda stratej�k
b�r savaş alanı hal�ne get�r�yor.

Lüks pazarı, küresel ekonom�k dalgalanmaların ve değ�şen
tüket�c� davranışlarının etk�s�yle kr�t�k b�r döneme g�rd�.
2024 yılında, Ba�n-Altagamma'nın Dünya Çapında Lüks
Mallar Pazar Araştırması'na göre, 2008'den bu yana �lk
kez k�ş�sel lüks mallar pazarı ger�led� ve 387 m�lyar
dolarlık rekor sev�yeden %2'l�k b�r düşüşle 381 m�lyar
dolara ger�led�. Bu daralma, Cov�d-19 pandem�s� sonrası
patlama dönem�nde büyüyen lüks sektörünün, ekonom�k
gerçeklerle yüzleşt�ğ� b�r dönem� �şaret ed�yor.

Uzun yıllar boyunca lüks pazarının sonsuz b�r büyüme
efsanes�ne kapıldığına d�kkat çeken uzmanlar, bu
dönem�n sona erd�ğ�n� ve kaynakların sınırlı olduğu b�r
dünyada markaların kend�ler�n� yen�den keşfetmes�
gerekt�ğ�n� vurguluyor. Özell�kle Ç�n pazarındak� %20-22
oranındak� sert düşüş, Z kuşağı müşter�ler�n�n sadakat
kaybı ve lüks ürünlerde f�yat/kal�te denges�ndek�
çatışmalar, sektörün yen� b�r stratej� bel�rleme �ht�yacını
ortaya koyuyor.

Markalar K�ml�kler�n� Yen�den Keşfed�yor
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Anlam Arayışı Öne Çıkıyor



Bununla b�rl�kte, lüks pazarının dayanıklılığı ve uzun vadel�
güçlü temeller�, markaların yaratıcı yen�l�klere ve
sürdürüleb�l�r çözümlere yönelmes�yle sağlanab�l�r. Ancak,
bu dönüşüm kolay olmayacak; markalar, müşter�ler�yle
anlamlı bağlar kurmak ve yen�l�kç� ürünlerle güven
tazelemek zorunda.

2025 yılı hem fırsatların hem de zorlukların b�r arada
yaşanacağı b�r dönem� tems�l ed�yor ve bu durum, lüks
sektörünü yalnızca estet�k b�r arena değ�l, aynı zamanda
stratej�k b�r savaş alanı hal�ne get�r�yor.

2025, lüksün ürün odaklı b�r anlayıştan, deney�m odaklı b�r
felsefeye geçt�ğ� dönem� �şaret ed�yor. Bu dönüşüm,
seyahat, gastronom� ve sağlıklı yaşam alanlarında öne
çıkan b�r "anlam arayışını" beraber�nde get�r�yor.
Tüket�c�ler, f�z�ksel ürünlerden çok, kend�ler�n� dönüştüren,
k�ş�sel mutluluklarına katkı sağlayan deney�mlere
yönel�yor. Lüks markaların, bu dönüşüme ayak uydurmak
�ç�n yaratıcı, sürdürüleb�l�r ve k�ş�selleşt�r�lm�ş deney�mler
sunması, l�derl�kler�n� korumalarının anahtarı olacak.

3

2025'te Hem Fırsatlar Hem de Zorluklar
B�r Arada Yaşanacak



2025 Yılında Lüks Sektörünü
Neler Bekl�yor?

Deney�m lüks sektöründek� her
detayda kend�n� göster�yor

Lokal zanaatkarlık değer
kazanıyor

Markalar ve alıcılar dünyanın
geleceğ�n� düşünerek adımlar
atıyor

Genç tüket�c�ler�n lükse daha hızlı
ulaşması dengeler� değ�şt�r�yor
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Alıcılar lükse da�r her
şeyde kend�ne a�t
detaylar görmek �st�yor



K�ş�selleşt�rme Lüksün
Yen� Standardı Olacak

Burberry
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Lüks alışılagelm�ş kalıplarından çıkıyor ve yen� dünyanın
özgürlüğüne uyarlanmış şek�lde yen� b�r v�zyon sunuyor.
Genele göre değ�l lüksü hedefleyen k�ş�ye göre şek�llenm�ş
h�zmetler lüks dünyasında adeta evr�m yaratıyor. Standart
üret�mle sunulan ürünler, ne kadar lüks olarak lanse ed�l�rse
ed�ls�n k�ş�ye özel b�r şey sunmadığı sürece genç ve varlıklı
tüket�c�ler �ç�n caz�bes�n� kaybed�yor.

Bu aşamada teknoloj� �le k�ş�selleşt�rme de b�r adım önde
g�d�yor. Yapay zekanın hızla gel�ş�p tüm dünyada yarattığı
devr�m lüks sektörü �ç�n de öncel�kl� düşünülmes� gereken
detay hal�ne gel�yor. Yapay zekanın sürekl� gel�şmes�, her
san�ye topladığı ver�n�n büyümes� müşter�ye k�ş�selleşt�r�lm�ş
deney�m sunmakta vazgeç�lmez oluyor.

Chanel’�n yapay zeka desteğ� �le gel�şt�rd�ğ� Try On
uygulaması, makyaj ürünler�n�n farklı yüz ve c�ltlerde nasıl
duracağını etk�l� b�r şek�lde göster�yor. Teknoloj� desteğ� �le
hazırlanan bu uygulama k�ş�selleşt�r�lm�ş müşter�
deney�mler�n�n temeller�nden b�r�n� yansıtıyor.



Markaların K�ş�selleşt�rme Stratej�s�
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B�r ürünün eder�n� bel�rleyen b�rçok unsurun yanında artık
k�ş�selleşt�rmey� de görüyoruz. Lüks markalar lüks ürünler�n
sah�b�ne a�t olduğunu göstermek �ç�n attıkları adımlarda �s�m
�şleme, baskılar ekleme, ön s�par�şe göre farklı detaylar
kullanma olarak k�ş�selleşt�rmey� kullanıyorlar. Burberry,
müşter�ler�n�n trençkotlarını �sted�kler� g�b� değ�şt�reb�lmeler�
�ç�n başlattığı 'Trench Bespoke' serv�s� sayes�nde 2024'tek�
satışlarının yüzde 15'�n� buradan elde ett�.
Lüks sektöründek� her b�r marka artık k�ş�selleşt�rmen�n ne
kadar �y� dönüşler sağladığının farkında. Müşter�ye özel
deney�mler sunmak fark yaratıyor; mal�yet� artırsa da müşter�
başına gel�r� öneml� ölçüde yükselt�yor ve markalar �ç�n
kârlılığı güçlend�r�yor. Aynı zamanda k�ş�selleşt�rme �le sadece
ürün değ�l, anlamlı b�r bağ sunuluyor. Bu özel dokunuşlar,
müşter�lerle duygusal b�r bağ kurarak markanın sosyal etk�s�n�
artırıyor ve sadakat� güçlend�r�yor.

Chloe



Claud�a D'Arp�z�o
Ba�n&Company Kıdeml� Ortağı
Küresel Lüks Tüket�m ve Moda Sektör L�der�

2024 sonunda lüks harcamalarının 1,5 tr�lyon €
sev�yes�nde sab�t kalması beklen�yor. Tüket�c�ler
deney�mlere yönel�rken, k�ş�sel lüks ürün pazarı küçülme
r�sk� taşıyor. Deney�msel lüks ve er�ş�leb�l�r segmentler
büyürken, saat ve der� ürünler� yavaşlıyor. Japonya ve
Güney Avrupa yüksel�rken, Ç�n'de güven azalıyor.
Markalar, zanaatkarlık, yaratıcılık ve k�ş�selleşt�r�lm�ş
deney�mlere odaklanarak stratej�ler�n� yen�lemel�. Outlet
mağazalar g�r�ş noktası, önde gelen mağazalar �se
marka bağını güçlend�ren alanlar olmalı. Lükste başarı,
geleneğ� yen�l�kle harmanlamaktan geç�yor.

Batı ve Orta Doğu pazarları
büyümeye devam edecek.
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2025 yılına baktığımızda �se beklent�m�z k�ş�sel lüks
ürünler pazarının yıllık bazda %0-4 arasında büyümes�. En
olası senaryo -%75 �ht�malle- düşük lüks tüket�m� neden�yle
zorlu b�r �lk yarı geçmes�.

Batı ve Orta Doğu pazarları büyümey� yönlend�r�rken,
Ç�n'�n toparlanmasının �k�nc� yarıda �vme kazanması olası.
2025'te �k�nc� çeyrekle beraber olumlu �şaretler�n
görülmes� beklen�yor. Japonya pazarının normalleşmes�n�n
de devam etmes� öngörülüyor.

B�r d�ğer düşük �ht�mall� senaryoda �se -%15'l�k oranda-
erken dönemdek� Ç�n teşv�kler�n�n güven� yen�den tes�s
etmes�, fa�z �nd�r�mler�, azalan makroekonom�k
bel�rs�zl�kler�n destekled�ğ� hızlı b�r Amer�ka büyümes� ve
Avrupa'da güçlü yerel talep �le Asyalı tur�st
harcamalarındak� artışla canlılık görüleb�l�r. Bu
senaryolar, önümüzdek� yıl lüks sektörünü şek�llend�ren
çeş�tl� d�nam�kler� vurguluyor.
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Teknoloj� ve Metaverse: 
D�j�tal Dönüşüm Hız Kazanıyor

The Empress of the Metaverse by The Fabr�cant

Assoul�ne



Lüks sektörü, d�j�tal dönüşümle yen�den şek�llen�yor.
Metaverse, özell�kle genç kuşaklar �ç�n alışver�ş
deney�mler�n� sanal dünyaya taşırken, f�z�ksel
mağazaların rolünü dönüştürüyor. Markalar, bu yen�
dünyaya yatırım yaparak etk�ley�c� ve sürükley�c�
d�j�tal deney�mler sunmak zorunda. Öte yandan,
yapay zekâ teknoloj�s�, tüket�c� alışkanlıklarını
der�nlemes�ne anal�z ederek h�per k�ş�selleşt�r�lm�ş
öner�ler sunuyor ve müşter� deney�m�n� daha sof�st�ke
b�r düzeye taşıyor. Teknoloj�, lüksü daha er�ş�leb�l�r
kılarken aynı zamanda benzers�z ve özel olma
algısını güçlend�r�yor.

2025’�n önde gelen lüks trendler�nden b�r� olan
Gucc�’n�n Roblox platformunda açtığı sanal
mağaza, markanın d�j�tal dönüşümünü başarılı b�r
şek�lde yansıttı. Genç ve d�j�tal yerl�lere yönel�k bu
proje kapsamında, avatarlar �ç�n tasarlanan d�j�tal
çantalar f�z�ksel ürünlerden daha yüksek f�yatlarla
satışa sunuldu.
Bu stratej�, d�j�tal ürünler�n değer�n� artırırken,
koleks�yonerlere ve moda tutkunlarına özel
deney�mler sundu. 2024 yılında elde ed�len 4 m�lyon
dolarlık gel�r, projen�n başarısını kanıtladı ve
Gucc�’n�n d�j�tal varlıklarını güçlend�rd�.

Gucc�’n�n Roblox projes�, markanın yen�l�kç�
yaklaşımını ve d�j�tal dünyadak� güçlü varlığını
pek�şt�r�rken, geleneksel lüks algısını da yen�den
tanımladı. Bu g�r�ş�m, lüks sektöründe d�j�talleşme ve
genç odaklı stratej�ler�n önem�n� vurgulayan en
parlak örneklerden b�r� olarak öne çıkıyor.

Gucc�’n�n Roblox Projes� İlerl�yor
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Lou�s Vu�tton x League of Legends



Lüks Pazarında Metaverse’�n Yüksel�ş�:
Ekonom�k ve Sosyal Dönüşümler
D�j�tal çağın doruklarında, lüks sektöründe en d�kkat
çeken değ�ş�mlerden b�r� metaverse'�n hayatımıza
g�rmes�. Bu sanal evrenler�n entegrasyonu, hem
ekonom� hem de toplum üzer�nde der�n etk�ler
yaratıyor.

D�j�tal dünyaya geç�ş, lüks markaların f�z�ksel
mağaza mal�yetler�n� düşürürken, yen� gel�r kapıları
aralıyor. Sanal deney�mler, müşter�lere
k�ş�selleşt�r�lm�ş ve etk�leş�ml� alışver�ş �mkânları
sunarak, markaların küresel er�ş�m�n� artırıyor. Ayrıca,
d�j�tal varlıklar ve NFT’ler g�b� yen�l�kç� ürünler,
markaların değer z�nc�r�ne yen� boyutlar ekleyerek
sürdürüleb�l�r gel�r modeller� oluşturmasına katkı
sağlıyor.

Metaverse’de geç�r�len zamanın artması,
tüket�c�ler�n f�z�ksel deney�mlere bakış açılarını
değ�şt�r�yor. Sanal topluluklar ve d�j�tal etk�leş�mler,
b�reyler�n markalara olan bağlılıklarını
güçlend�r�rken, f�z�ksel lüks deney�mler�n de yen�den
tanımlanmasını sağlıyor. Bu noktada, lüks markaların
d�j�tal ve f�z�ksel dünyalar arasında dengel�
stratej�ler gel�şt�rmes�, sosyal etk�leş�mler�n yen�
d�nam�kler�ne uyum sağlaması açısından kr�t�k önem
taşıyor.

Lüks pazarında metaverse’e geç�ş, �şletmelere
ekonom�k avantajlar sunarken, sosyal etk�leş�m
b�ç�mler�n� de kökten değ�şt�r�yor. Bu ç�ft yönlü etk�,
markaların gelecektek� stratej�ler�n� şek�llend�r�rken
bel�rley�c� oluyor. D�j�tal ve f�z�ksel dünyaların
harmanlandığı bu yen� dönemde, lüks markaların
�novasyon ve adaptasyon yetenekler�, rekabet
avantajlarını sürdüreb�lmeler� �ç�n vazgeç�lmez hale
gel�yor.
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Ufuk Batur
L’Oréal Kurumsal D�j�tal ve Pazarlama
Avrupa Transformasyon D�rektörü

2025 yılına da�r lüks ve yaşam tarzı trendler�, markaların
tüket�c�yle bağlarını güçlend�rd�ğ�, sürdürüleb�l�rl�ğ�
merkez�ne aldığı ve d�j�tal dünyanın etk�s�n� daha
der�nlemes�ne h�ssett�rd�ğ� b�r dönem� �şaret ed�yor. Bu
dönemde de lüks pazarında bu dört trend�n yükselmes�n�
öngörüyorum.

Şeh�r �ç� akt�vasyonlar, markanın h�kayes�n� daha k�ş�sel
b�ç�mde aktarma fırsatı sunuyor.

Lüks, artık sadece b�r ürün değ�l, b�r deney�m vaat ed�yor.
Markalar, pop-up mağazalar, temat�k deney�m evler� ve
yaratıcı etk�nl�klerle tüket�c�yle buluşmayı hedefl�yor.
Örneğ�n, YSL Lovesh�ne Factory g�b� etk�leş�ml� alanlar
veya Jacquemus’un d�kkat çek�c� açılış etk�nl�kler�,
deney�m odaklı yaklaşımın öne çıkan örnekler�nden.
Ayrıca, Prada Beauty Flower Market g�b� yerel
dokunuşlarla zeng�nleşt�r�lm�ş şeh�r �ç� akt�vasyonlar,
tüket�c�ye markanın h�kayes�n� daha k�ş�sel b�r şek�lde
aktarma fırsatı sunuyor.

Deney�m Odaklı Lüks, H�kayey� K�ş�selleşt�r�yor

13



14

Gen Z’n�n çevre ve toplumsal hassas�yetler�, markaları daha sürdürüleb�l�r
ve kapsayıcı b�r ç�zg�ye yönlend�r�yor. Ref�ll ürünler, su tasarrufu sağlayan
çözümler ve çevre dostu ambalajlar, 2025’te daha da yaygınlaşacak.
C�ns�yetç� söylemlerden uzak, tüm k�ml�klere h�tap eden kapsayıcı ürün ve
�let�ş�m stratej�ler� �se markaların vazgeç�lmez b�r unsuru hal�ne gel�yor. Bu
trend, hem et�k hem de t�car� b�r gerekl�l�k olarak kend�n� göster�yor.

Lüks markalar, yen� tüket�c� k�tleler�ne ulaşmak ve mevcut müşter�lere yen�
deney�mler sunmak �ç�n �şb�rl�kler�n� artırıyor. Lüks ve uygun f�yatlı
markaların b�rleşt�ğ� "er�ş�leb�l�r lüks" anlayışı taşıyan ortaklıklar, lüksün
sınırlarını gen�şlet�rken, G�org�o Arman� x FIAT g�b� kültürel m�rasa dayalı
lokal �şb�rl�kler�, nostalj� ve yen�l�k arasında b�r denge kuruyor. Bu �ş
b�rl�kler�, tüket�c�ye markaların h�kayeler�ne dah�l olma fırsatı sunuyor.

Markalar, farklı jenerasyonlara h�tap eden marka elç�ler� ve topluluk
odaklı �let�ş�m stratej�ler�yle tüket�c�yle daha der�n bağlar kuruyor. Dua
L�pa g�b� ünlüler�n doğal �çer�kler�, markaların sam�m�yet�n� ve değerler�n�
daha güçlü b�r şek�lde yansıtıyor. Öte yandan, T�kTok g�b� d�j�tal
platformlar, kozmet�k g�b� ürün kategor�ler�nde alışver�ş alışkanlıklarını
şek�llend�r�yor. Tüket�c�ler, v�ral ürünler ve trendler hakkında b�lg� ed�nmek
�ç�n T�kTok’ta arama yapıyor, bu da platformun markalar �ç�n daha
stratej�k b�r mecra hal�ne gelmes�n� sağlıyor.

C�ns�yetç� Söylemlerden Uzak Stratej�ler 

"Er�ş�leb�l�r Lüks" Anlayışı Lüksün Sınırlarını Gen�şlet�yor

 D�g�tal Platformlar Alışver�ş Alışkanlıklarını Etk�l�yor

G�org�o Arman� x FIAT



Deney�m Odaklı Lüks
2025’�n Öncel�ğ�

Le Restaurant Mons�eur D�or

Prada Cafe
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Lüks, yıllardır statü semboller�yle özdeşleşm�ş, genell�kle
ürün odaklı b�r anlayışı tems�l ed�yordu. Ancak, 2025
�t�barıyla bu anlayışın yer�n� hızla deney�m odaklı b�r
yaklaşımın alması beklen�yor. Artık lüks, sadece b�r
çanta ya da mücevher satın almakla sınırlı değ�l; özel
anlar yaşatmak, duygusal ve f�z�ksel zeng�nl�k sunmak
g�b� daha der�n b�r anlam taşıyor. Bu değ�ş�m�n
temel�nde, tüket�c�ler�n yaşamdan daha fazla anlam ve
değer çıkarma arayışı yatıyor.

Özell�kle Z kuşağı ve M�llenn�als, lüks deney�mler�nde
"anlamlı" b�r dönüşüm talep ed�yor. F�z�ksel b�r üründen
z�yade, k�ş�sel sağlıklarını ve mutluluklarını destekleyen,
onları dönüştüren deney�mlere yatırım yapmak �st�yorlar.
Bu trend, lüks sektörünü köklü b�r şek�lde yen�den
şek�llend�r�yor ve üç temel alana odaklanıyor: seyahat,
gastronom� ve sağlıklı yaşam.

Valent�no x Palazzo Av�no



Hermès Lüksün Farkını Gösterd�
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2024'ün üçüncü çeyrek rakamları açıklandığında ş�rketler
düşüşte b�r �vme ç�zerken Hermès rak�pler�n�n aks�ne c�dd� b�r
büyüme kaydett�ğ�n� gösterd�. A�le ş�rket� olma özell�ğ�n�
koruyan, ç�zg�s�nden ödün vermeyen ve gerçek lüksün neye
benzed�ğ�n� asla unutmadan adımlarını atan ş�rket; kal�tes�,
sadel�ğ�, �mza duruşu �le geleneksell�k ve ulaşılmazlık
sütunlarının üzer�nde yükselmey� sürdürüyor.
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Seyahatte Lüks: Özel ve
K�ş�selleşt�r�lm�ş Rotalar

Lüks seyahat sektörü, b�reyselleşt�r�lm�ş rotalar ve özel
deney�mlere olan talep doğrultusunda evr�m geç�r�yor.
Ultra-lüks wellness retreatler�, sürdürüleb�l�r ve doğayla
bütünleşm�ş tat�ller, tüket�c�ler�n öncel�kler� arasında.
K�ş�selleşt�r�lm�ş seyahat programları, müşter�lere
yalnızca tat�l değ�l, aynı zamanda yen�lenme, keş�f ve
ruhsal b�r yolculuk sunuyor. Örneğ�n, Mald�vler'de b�r
özel ada retreat'� ya da İsv�çre Alpler�'nde sadece
b�rkaç k�ş�n�n er�ş�m�ne açık b�r spa deney�m�, artık
statüden çok daha fazlasını �fade ed�yor: bunlar, yaşam
kal�tes�n� artıran deney�mler...

3.1.



Londra'dak� Harrods'ın �çer�s�nde yer alan
T�ffany&Co'nun kafes� Blue Box �ç�n günler önces�nden
rezervasyon yapmak gerek�yor. Sa�nt Laurent'�n,
Arman�'n�n ve Prada'nın kafes� sadece kruvasan
eşl�ğ�nde b�r kahve değ�l lüks deney�m de sunuyor.
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Lüks Her Hal�yle Deney�mlen�yor
Lüksü sadece satın alınılab�len b�r eşya olmaktan çıkıp
'yaşanab�l�r lüks' tanımına dönüşüyor. Markalar kend�
konfor alanlarından çıkıyor ve müşter�ler�n�n yaşam
alanlarına g�r�yorlar. Lüks, otomob�lden, g�ys�den,
mücevher�n ötes�ne geç�yor ve nefes aldığımız
mekanların atmosfer�n� değ�şt�r�yor. Dünyanın en �y�
şefler�yle b�r araya gel�nerek açılan restoranlar, az ama
öz lezzetler�n sunulduğu kafeler, popüler sah�l
dest�nasyonlarına açılan pop-up beach club'lar ve çok
daha fazlası lüks sektöründe öne çıkmaya başlıyor.

Dünyanın en �y� şefler�nden kabul ed�len Mass�mo Bottura
Gucc�'n�n restoranında lezzetler�n� sunarken, Lou�s Vu�tton'un
Le Frank �s�ml� 50 k�ş�l�k restoranı M�chel�n yıldızlı şef Jean-
Lou�s Nom�cos'ya emanet. D�or �se hem Par�s'te hem de pop-
up olarak dünyanın farklı noktalarında kafe ve restoranlarında
kend� anlayışını mutfaklara yansıtıyor. Brez�lya mermer�,
İtalyan moza�kler� ve altın sütunlarla döşenm�ş ‘Palazzo
Versace’ �se adeta markanın �ht�şamını serg�lend�ğ� kale
n�tel�ğ�nde.
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Mücevherlerle yola çıkan Bulgar� uzun yıllardır otelc�l�k
sektörüne c�dd� yatırımlar yapıyor; Dolce&Gabbana
Casa adıyla ev dekor ürünler� tasarlıyor, Lou�s Vu�tton,
Arman�, Gucc�, D�or, D�ane Von Furstenberg, Fend�,
Hermes, Loewe, M�sson�, Ralph Laurent g�b� markalar ev
dekor ürünler� �ç�n ayrı koleks�yonlar çıkarıyor.

Den�z tat�l�nde lüksü deney�mlemek �steyen �se özell�kle
moda evler�n�n Sa�nt-Tropez, M�konos, İb�za, Bodrum,
M�am�, Amalf� g�b� yerlerde açtığı beach club'ların
olduğu bölgelere göre tat�l�n� planlıyor. Valent�no'nun
Palazzo Av�no'dak�, Dolce&Gabba'nın Casa Amor'dak�,
Jacquemus'nün Ind�e Beach'tek�, Balma�n'�n At�na'dak�
beach club'ları ve gördükler� rağbet lükstek� deney�me
güzel b�rer örnek.

Bu v�zyonun en yen� ve çarpıcı adımlarından b�r�n�n
İstanbul’da atıldığını da söylemek gerekl�. Modanın
sof�st�ke ç�zg�ler�n�, zarafet�n modern dokunuşlarıyla
b�rleşt�ren ETRO markası, RAMS Global �le İstanbul'da
rez�danslar �nşa etmeye başladı.

Bulgar� Hotels



Yeme-�çme deney�mler�, sadece damak tadına h�tap etmekle
kalmıyor; kültürel ve duygusal b�r yolculuğun kapılarını aralıyor. 2025
yılında gastronom�, sadece b�r yemek deney�m�nden çok daha
fazlası olacak: yerel h�kayelerle, sürdürüleb�l�r malzemelerle ve
yen�l�kç� sunumlarla zeng�nleşt�r�lecek. Örneğ�n, M�chel�n yıldızlı b�r
restoranda düzenlenen, sürdürüleb�l�r ç�ftl�klerden gelen ürünlerle
hazırlanan yemek tadımı etk�nl�kler�, tüket�c�lere gastronom�y� b�r
sanat olarak deney�mleme fırsatı sunacak. Bunun yanında, "chef's
table" konsept� g�b� b�reb�r etk�leş�m �çeren deney�mler, yemek ve
h�kaye anlatımını b�rleşt�rerek unutulmaz anlar yaratacak.

Gastronom�de Lezzetle Bütünleşen
H�kayeler3.2.

21Gucc� Oster�a



Sağlıklı yaşam, lüksün yen� yüzü olarak ön plana çıkıyor.
F�z�ksel ve z�h�nsel sağlıklarını destekleyen bütünsel
yaklaşımlar, tüket�c�ler �ç�n vazgeç�lmez hale gel�yor. Ultra-
lüks wellness retreatler�, m�ndfulness uygulamaları, b�reysel
olarak tasarlanmış sağlık programları ve doğayla bütünleşen
terap�ler, lüksün tanımını yen�den yazıyor.

Sağlıklı yaşam sadece b�r terc�h değ�l, aynı zamanda b�r
statü sembolü hal�ne de gel�yor. B�reye özel med�tasyon
programları veya ünlü sağlık uzmanlarının eşl�k ett�ğ� b�r
yen�lenme kampı, sadece sağlığı değ�l, aynı zamanda b�r
yaşam tarzını tems�l ed�yor.

Sağlıklı ve Anlamlı Yaşama
Odaklanılıyor3.3.
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Sürdürüleb�l�rl�k Lüksün
Yen� Tanımı Oluyor
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2025’te lüks, yalnızca estet�k ve kal�teyle değ�l, çevre b�l�nc�yle
de tanımlanıyor. Karbon ayak �z�n� önemseyen tüket�c�ler,
seç�mler�yle sürdürüleb�l�r markaları destekl�yor. Ger�
dönüştürülmüş malzemeler ve et�k üret�m süreçler�, moda
dünyasında yepyen� koleks�yonların temel taşı hal�ne gel�yor.
Artık lüks, sadece b�r statü değ�l, aynı zamanda gezegen�n
geleceğ� �ç�n b�r sorumluluk.

Stella McCartney ve PETA'nın vegan �ş b�rl�ğ�yle
ortaya çıkan sürdürüleb�l�r koleks�yonlar çevre
b�l�nc�ne sah�p tüket�c�ler�n güven�n� kazandı.
2024’te satışlarının %40’ını çevre dostu ürünlerden
elde eden marka, sürdürüleb�l�r modanın yalnızca
b�r seçenek değ�l, yen� b�r standart olduğunu
kanıtladı. Der� endüstr�s�n�n sebep olduğu büyük
zulüm ve çevresel zararları vurgularken, UPPEAL
g�b� elma atıklarından yapılan b�yobazlı kumaşlar
g�b� çevre dostu materyaller� öne çıkararak
McCartney’�n lüks ve b�l�nc�n b�rleşt�ğ� b�r geleceğ�n
sembolü olmaya devam ed�yor

Stella McCartney'�n Lüks ve
Sürdürüleb�l�r Dokunuşu

Stella McCartney



25

2025 yılında lüks sektöründe sürdürüleb�l�rl�k, hem çevresel hem de ekonom�k b�r devr�m
olarak ön plana çıkıyor. Başlangıçta yüksek mal�yetlerle zorlasa da, bu yatırımlar
markalara uzun vadede değer katıyor. Sürdürüleb�l�rl�ğ� ben�mseyen markalar, hem
�t�barlarını yükselt�yor hem de sadık b�r müşter� k�tles� oluşturuyor. Sosyal medya �se bu
dönüşümün hızlandırıcısı; tüket�c�ler, sosyal ve çevresel etk�ye önem veren markaları
desteklemeye h�ç olmadığı kadar �stekl�. Lüks artık sadece zarafet değ�l, aynı zamanda                                       
b�l�nç demek.

Yen� Lüks: Etk�, İt�bar ve Sürdürüleb�l�rl�k

Valent�no

Mücevher ve el �şç�l�ğ�
�le hazırlanan
mükemmel parçalar
lüks dünyasındak�
yer�n� her zaman
olduğu g�b� y�ne
koruyacak.
Chaumet'n�n 12
zanaatkar tarafından
hazırlanan Joséph�ne
So�r de Fête kolyes�
de bunun
örnekler�nden b�r�.



Emre Çet�n
Mey D�ageo
Rezerv Markalar Kanal Müdürü

Bu devr�msel kavram uzunca b�r süre hayatımızda
olacağa benz�yor. Markaları ön plana çıkarma dönem�
artık st�ller� ön plana çıkarmaya doğru hızla �lerl�yor. Bu
akımın öncüler� günümüzde o kadar �y� k� ş�md�den
k�tleler�n kalb�n� kazanmış durumda. Özgünlük, marka
tanımını üst başlığa koymadan öte lüksün �çer�s�nde st�l,
kültür, sorumluluk ve b�lg�yle b�rl�kte konumlandıran b�r
yerde. Özgünlüğün önem kazandığı bu dönemde 'sess�z
lüks'e talep de g�derek artmakta. Bu �k� kavram lüksün
yakın -orta vade geleceğ�n� tüket�c�ler açısından
bel�rlem�ş gözüküyor.

Tüket�c� Açısından Yen� Lüks; Özgünlük
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Yen� lüksü tüket�c� ve üret�c� refleksler�,
alışkanlıkları açısından yorumlamak daha

kapsayıcı olacak.
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Lüks markalar artık şunu çok �y� b�l�yor k� gezegende enerj�ye, doğal
kaynaklara ve hammaddeye ulaşma esk�s�nden çok daha zahmetl�, daha
zor ve pahalı. B�rçok marka f�nansal �ş planları �le paralel sürdürüleb�l�rl�k
planlarına c�dd� şek�lde yer ver�yor. Yen� nes�l tüket�c�ler�n bu konuda
b�l�nç gel�şt�rmes� bu konuda hassas olan f�rmaları da d�ğerler�nden
ayrıştırıp b�r adım öteye taşıyor. Yakın gelecekte Sürdürüleb�l�rl�k
ajandasının tüket�c� terc�hler�nde �lk sıralarda yer alacak olması sebeb�yle
f�rmaların büyüme, �lerleme hatta var olmaları konusunda da en öneml�
başlıklardan. Bulunduğumuz coğrafyada bunu çok h�ssedem�yor olsak da
global dünyada bu b�l�nç esk�s�nden çok daha yüksekte.

Üret�c�ler Açısından Yen� Lüks; Saygınlık



Genç Kuşaklar Lükste Değ�ş�m
Yaratıyor
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Z Kuşağı ve M�llenn�als, lüks dünyasının kodlarını
değ�şt�r�yor. Bu yen� nes�l, sadece ürün değ�l, anlam arıyor.
Markalardan beklent�ler� artık çok daha net: toplumsal
farkındalık, yaratıcı �şb�rl�kler� ve der�nlemes�ne b�r �let�ş�m.
Onlar �ç�n b�r markanın h�kâyes�, tasarımları kadar değerl�.

D�j�tal etk�leş�m �se bu dönüşümde en güçlü köprü. Genç
kuşaklar, günün büyük b�r kısmını d�j�tal platformlarda
geç�r�yor ve burada karşılarına çıkan her şey, markalar
hakkında b�r f�k�r oluşturuyor. Bu nedenle, b�r markanın
sosyal medyadak� tonu, web s�tes�ndek� deney�m� veya
d�j�tal dünyadak� yen�l�kç� varlığı, lüks algısını
şek�llend�r�yor.

Geleceğ�n lüksü, genç kuşakların v�zyonuyla yen�den
yazılıyor. Bu yen� dönemde lüks, sadece sah�p olmak değ�l;
anlam, bağlılık ve h�kâye yaratmak.

Lou�s Vu�tton, oyun dünyasına adım atarak genç kuşaklarla
benzers�z b�r bağ kurdu. League of Legends �şb�rl�ğ�yle
hem d�j�tal koleks�yonlar hem de özel etk�nl�kler sunan
marka, lüks algısını oyun dünyasına taşıdı. Bu cesur hamle,
markanın d�j�tal görünürlüğünü artırırken, genç nes�llerle
yen� b�r �let�ş�m d�l� oluşturdu.

Lou�s Vu�tton x League of Legends:
Lüksün D�j�tal Evr�m�

Lou�s Vu�tton x League of Legends



H�per-Lokalleşme ve
Bölgesel Yaklaşım Büyüyor
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2025 yılına yaklaşırken, lüks sektöründe yen� b�r trend
tüm gücüyle yüksel�yor: H�per-lokalleşme ve bölgesel
yaklaşım. Artık tüket�c�ler, yalnızca ürünün kal�tes�n�
değ�l, onun ardındak� h�kayey�, kökler�n� ve kültürel
bağlarını da önems�yor. Globalleşmen�n get�rd�ğ�
tekdüzel�kten sıyrılmak �steyen lüks markalar, bu
talebe yaratıcı çözümlerle yanıt ver�yor.

Bu trend�n temel�nde,
yerel h�kayelere,
zanaatkarların emeğ�ne
ve kültürel m�rasa ver�len
değer�n artması yatıyor.
Tüket�c�ler, aldıkları b�r
ürünün yalnızca b�r
tasarım objes� değ�l,
aynı zamanda b�r
kültürel m�ras taşıyıcısı
olmasını bekl�yor. İşte bu
noktada, yerel
sanatçılar ve
tasarımcılarla yapılan
�şb�rl�kler�, markalar �ç�n
fark yaratmanın
anahtarı hal�ne gel�yor.

Markaların bu trend� yakalamak �ç�n yapab�lecekler�,
yalnızca yerel tasarımcılarla çalışmakla sınırlı
kalmıyor. Etk�ley�c� storytell�ng (h�kaye anlatımı)
stratej�ler�yle, tüket�c�lere ürünler�n ardındak� kültürel
ve sanatsal zeng�nl�kler� sunab�l�rler. Ayrıca, yerel
fest�valler, serg�ler ve etk�nl�klerle �şb�rl�ğ� yaparak
marka algısını daha der�n b�r şek�lde
güçlend�reb�l�rler.
2025’�n lüks dünyasında, h�per-lokalleşme yalnızca b�r
trend değ�l, aynı zamanda yen� b�r k�ml�k yaratma
b�ç�m�. Küresel düşünüp yerel hareket eden markalar,
hem tüket�c�ler�n kalb�n� hem de p�yasadak� l�derl�k
koltuğunu kazanacak g�b� görünüyor.

Fr�da Kahlo'nun �kon�k f�gürüne övgü olarak
tasarlanan D�or 2024 Cru�se koleks�yonunda

�pl�klerden baskılara hemen her detay Meks�kalı
yerel üret�c�lerle hazırlandı.

D�or Cru�se 2024 



D�or'un 2024 Cru�se Koleks�yonundan
İlham Veren B�r H�kâye
Lüks dünyası, küresel �lhamla yerel zanaat arasında güçlü b�r
köprü kurarak yen�den şek�llen�rken D�or, 2024 Cru�se
Koleks�yonu’nda bu trend�n çarpıcı b�r örneğ�n� sundu. Fr�da
Kahlo’dan �lham alan koleks�yon, sadece sanat ve kültürün zar�f
b�r �fades� olmakla kalmadı; aynı zamanda yerel �şb�rl�kler�yle
lüks tasarımların kökler�ne �nen b�r anlatı yarattı.

Def�le, Kahlo'nun eşs�z ruhunu yansıtan renkler ve mot�flerle
dolu tasarımların serg�lend�ğ� Meks�ka’da gerçekleşt�. Bu
süreçte D�or, koleks�yonun üret�m�nde Meks�kalı yerel
zanaatkarlarla çalışarak, bölgen�n geleneksel el �şç�l�ğ�n�
uluslararası moda sahnes�ne taşıdı. Markanın bu yaklaşımı,
lükste lokalleşmen�n yükselen etk�s�n� vurguluyor:
sürdürüleb�l�rl�k, özgünlük ve kültürel bağlara duyulan saygının
b�r harmanı.

D�or’un Meks�ka yolculuğu, global lüks markalarının, yerel
h�kayeler� tasarımlarına entegre ederek, hem zeng�n b�r
kültürel d�yalog oluşturduğunu hem de bölgesel değerler�n
korunmasına katkıda bulunduğunu göster�yor. Bu stratej�, lüks
dünyasında sadece estet�k değ�l, aynı zamanda anlamlı b�r
h�kaye arayan tüket�c�ler�n de �lg�s�n� cezbed�yor.
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B�t�r�rken

Lüks sektörünün gelecektek� başarısını güvence altına
almak �ç�n markaların yaratıcı ve anlamlı b�r dönüşüm
sürec�ne g�rmes� gerek�yor. Bu, lüksün temel değerler�ne
dönerek el �şç�l�ğ�, zanaatkarlık ve bel�rg�n marka
özell�kler�n� yen�den vurgulamakla başlayab�l�r. Genç
tüket�c�lerle der�n bağlar kurmak, d�j�tal platformlarda
deney�m odaklı �çer�klere öncel�k vermek ve kültürel
etk�ley�c�l�ğ� artırmak da bu dönüşümün öneml� b�r
parçası olacaktır. Sürdürüleb�l�rl�k konusundak�
beklent�lere yanıt vereb�lmek �ç�n markalar, çevre dostu
pol�t�kalarını şeffaf b�r şek�lde paylaşmalı ve tedar�k
z�nc�rler�ndek� et�k sorunları çözmel�d�r. Aynı zamanda,
f�yat/kal�te denges�n� yen�den değerlend�rerek
müşter�lere hak ett�kler� değer h�ss�n� sunmak, lüks
deney�m�n temel taşı olacaktır. Bu stratej�ler, markaların
tüket�c� güven�n� pek�şt�r�rken gelecektek� büyümeler�n�
de sürdürüleb�l�r hale get�recekt�r. 33

Lüksün Temel Değerler�ne Dönüş Şart 
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