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TRENDLER]

HAZIRLAYAN

Ozlem Glisar
OGGUSTO Kurucusu

*Bu rapordaki bilgiler kaynak
gosterimeden yayinlanamaz.




Markalar Kimliklerini Yeniden Kesfediyor

Liks pazari, kiresel ekonomik dalgalanmalarin ve degisen
tiketici davraniglarinin etkisiyle kritik bir déneme girdi.
2024 yilinda, Bain-Altagamma'nin Dinya Capinda Liks
Mallar Pazar Arastirmasi'na gére, 2008'den bu yana ilk
kez kisisel loks mallar pazar geriledi ve 387 milyar
dolarlik rekor seviyeden %2'lik bir dusisle 381 milyar
dolara geriledi. Bu daralma, Covid-19 pandemisi sonrasi
patlama déneminde biyiyen liks sektérinin, ekonomik
gerceklerle yizlestigi bir dénemi isaret ediyor.

Anlam Arayisi One Cikiyor

Uzun yillar boyunca liks pazarinin sonsuz bir biyime
efsanesine kapildigina dikkat c¢eken uzmanlar, bu
dénemin sona erdigini ve kaynaklarin sinirli oldugu bir
dinyada markalarin  kendilerini  yeniden kesfetmesi
gerektigini vurguluyor. Ozellikle Cin pazarindaki %20-22
oranindaki sert disis, Z |<u§a§| misterilerinin sadakat
kaybr ve liks Urinlerde fiyat/kalite dengesindeki
catismalar, sektérin yeni bir strateji belirleme ihtiyacini
ortaya koyuyor.

2025 vy, hem firsatlarin hem de
zorluklarin bir arada yasanacag! bir
donemi temsil ediyor ve bu durum,
lUks sektorunu yalnizca estetik bir
arena deqil, ayni zamanda stratejik
bir savas alani haline getiriyor.
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2025te Hem Firsatlar Hem de Zorluklar
Bir Arada Yasanacak

Bununla birlikte, liks pazarinin dayanikliligr ve uzun vadeli
gicli  temelleri, markalarin  yaratici  yeniliklere ve
sirdirilebilir cdzimlere yénelmesiyle saglanabilir. Ancak,
bu dénisim kolay olmayacak; markalar, musterileriyle
anlamli baglar kurmak ve yenilikgi Grinlerle given
tazelemek zorunda.

2025 yili hem firsatlarin hem de zorluklarin bir arada
yasanacagdl bir dénemi temsil ediyor ve bu durum, liks
sektérint yalnizea estetik bir arena degil, ayni zamanda
stratejik bir savas alani haline getiriyor.

2025, lokstn Grin odakli bir anlayistan, deneyim odakli bir
felsefeye gectigi dénemi isaret ediyor. Bu dénisim,
seyahat, gastronomi ve saglikli yasam alanlarinda éne
ctkan  bir "anlam arayisini" beraberinde getiriyor.
Tuketiciler, fiziksel rinlerden cok, kendilerini dénistiren,
kisisel  mutluluklarina katki  saglayan  deneyimlere
yéneliyor. Liks markalarin, bu dénisime ayak vydurmak
icin yaratici, sirdirilebilir ve kisisellestirilmis deneyimler
sunmasl, liderliklerini korumalarinin anahtari olacak.
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2025 Yiiinda Luks Sektorunu

Neler Bekliyor?

Deneyim luks sektérindeki her
detayda kendini gésteriyor

Markalar ve alicilar dinyanin
~ 2 Jgelecegini dusinerek adimlar
27" atiyor

€ Lokal zanaatkarlik deger
oy kazaniyor

H

enc tiketicilerin likse daha hizli

7 ulasmasi dengeleri degistiriyor

W8l Alicilar likse dair her
seyde kendine ait
detaylar gérmek istiyor
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Kisisellestirme Luksun
Yeni Standardi Olacak

Burberry
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Liks aligilagelmis kaliplarindan cikiyor ve yeni dinyanin
6zgirligine uyarlanmis sekilde vyeni bir vizyon sunuyor.
Genele gére Jegﬂ ks iedeﬂeyen kisiye gore sekillenmis
hizmetler loks dinyasinda adeta evrim yaratiyor. Standart
Uretimle sunulan UrUn|er, ne kadar liks olarak lanse edilirse
edilsin kisiye 6zel bir sey sunmadigi sirece genc ve varlikl
tiketiciler icin cazibesini T«uybediyor.

Bu asamada teknoloji ile kisisellestirme de bir adim &nde

idiyor. Yapay zekanin hizla gelisip tim dinyada yarattigi
gevrim liks sektori icin de éncelikli disinilmesi gereken
detay haline geliyor. Yapay zekanin sirekli gelismesi, her
saniye topladigi verinin biyimesi misteriye kisisellestirilmis
deneyim sunmakta vazgecilmez oluyor.

\J o

Chanelin yapay zeka destegi ile gelistirdigi Try On
uygulamasi, makyaj Grinlerinin E%c:trkh yiz ve ciltlerde nasil
duracagini etkili bir sekilde gésteriyor. Teknoloji destegi ile
hazirlanan  bu  uygulama  kisisellestirilmis ~ musteri
deneyimlerinin temellerinden birini yansitiyor.
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Markalarin Kisisellestirme Stratejisi

Bir Urinin ederini belirleyen bircok unsurun yaninda artik
kisisellestirmeyi de gériyoruz. Liks markalar lioks drinlerin
sahibine ait oldugunu géstermek icin attiklar adimlarda isim
isleme, baskilar ekleme, &n siparise gére farkli detaylar
kullanma  olarak |<i§ise||e§tirmeyi |<u||c1n|yor|ar. Burberry,
misterilerinin trenckotlarini istedikleri gibi degistirebilmeleri
icin baglattigi 'Trench Bespoke' servisi sayesinde 2024'teki
satiglarinin yizde 15'ini buradan elde etti.

Liks sektorindeki her bir marka artik kisisellestirmenin ne
kadar iyi dénisler sagladiginin farkinda. Misteriye 6zel
deneyimler sunmak fark yaratiyor; maliyeti artirsa da misteri
basina geliri dnemli élcide yikseltiyor ve markalar icin
karliligi giclendiriyor. Ayni zamanda kisisellestirme ile sadece
orin degil, anlamli bir bag sunuluyor. Bu ézel dokunuslar,
misterilerle duygusal bir bag kurarak markanin sosyal etkisini
artiriyor ve sadakati giclendiriyor.
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Claudia D'Arpizio
BaindCompany Kidemli Ortag:
Kiresel Liks Tuketim ve Moda Sektor Lideri

Bati ve Orta Dogu pazarlari
buyumeye devam edecek.

2024 sonunda liks harcamalarinin 15  trilyon €
seviyesinde  sabit  kalmasi  bekleniyor.  Tiketiciler
deneyimlere yonelirken, kisisel luks irin pazar kicilme
riski tasiyor. Deneyimsel liks ve erisilebilir segmentler
biyirken, saat ve deri irinleri yavasliyor. Japonya ve
Giney Avrupa yikselirken, Cin'de given azaliyor.
Markalar, zanaatkarlik, yaraticilik ve kisisellestirilmis
deneyimlere odaklanarak stratejilerini yenilemeli. Outlet
magazalar giris noktas;, énde gelen magazalar ise
marka bagini giclendiren alanlar olmali. Likste basar,
gelenegi yenilikle harmanlamaktan geciyor.
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2025 yilina baktigimizda ise beklentimiz kisisel liks
rinler pazarinin yillik bazda %0-4 arasinda biyimesi. En
olasi senaryo -%75 ihtimalle- disik ltks tiketimi nedeniyle
zorlu bir ilk yari gegcmesi.

Bati ve Orta Dogu pazarlan biyimeyi yénlendirirken,
Cin'in toparlanmasinin ikinci yarida ivme kazanmasi olast.
2025'te ikinci ceyrekle beraber olumlu isaretlerin
goérilmesi bekleniyor. Japonya pazarinin normallesmesinin
de devam etmesi dngériliyor.

Bir diger dusik ihtimalli senaryoda ise -%15'lik oranda-
erken dénemdeki Cin tesviklerinin guveni yeniden tesis
etmesi, faiz indirim|eri, azalan makroekonomik
belirsizliklerin destekledigi hizli bir Amerika biyimesi ve
Avrupa'da  gigli  yerel talep ile Asyali  turist
harcamalarindaki  artisla canlilik gc’er|ebi|ir. Bu
senaryolar, énimizdeki yil liks sektérini sekillendiren
cesitli dinamikleri vurguluyor.
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Teknoloji ve Metaverse:
Dijital Donusum Hiz Kazaniyor
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The Empress of the Metaverse by The Fabricant



Liks sektori, dijital dénisimle yeniden sekilleniyor.
Metaverse, o&zellikle genc kusaklar icin alisversi
deneyimlerini  sanal dinyaya tagirken, fizikseﬁ
magazalarin rolini dénistiriyor. Markalar, bu yeni
dinyaya yatirim yaparai etkileyici ve sirikleyici
dijital deneyimler sunmak zorunda. Ote yandan,
yapay zeka teknolojisi, tiketici aliskanliklarini
derinlemesine analiz ederek hiper kisisellestirilmis
éneriler sunuyor ve misteri deneyimini daha sofistike
bir dizeye tasiyor. Teknoloji, |UKSU daha erisilebilir
kilarken "ayni zamanda benzersiz ve &zel olma
algisini giclendiriyor.

Gucci'nin Roblox Projesi llerliyor

2025'in 6nde gelen liks trendlerinden biri olan
Guccinin  Roblox platformunda  actigi  sanal
magaza, markanin dijital dénisimini basarili bir
sekilde yansitti. Genc¢ ve dijital yerlilere yénelik bu
proje kapsaminda, avatarlar igin tasarlanan dijital
cantalar fiziksel Urinlerden daha yiksek fiyatlarla
satisa sunuldu.

Bu strateji, dijital Urinlerin  degerini artirirken,
koleksiyonerlere  ve moda  tutkunlarina  &zel
deneyimler sundu. 2024 yilinda elde edilen 4 milyon
dolarlik gelir, projenin  basarisini  kanitladi ve
Gucci'nin aijita| varliklarini giclendirdi.

. -

\ =

Louis Vuitton x League of Legends

Guccinin  Roblox projesi, markanin  yenilikgi
yaklasimini  ve dijital dinyadaki gigli  varligini
pekistirirken, geleneksel liks algisini da yenigen
tanimladi. Bu girisim, liks sektérinde dijitallesme ve
geng odakli stratejilerin  &nemini vurgulayan en

parlak érneklerden biri olarak éne cikiyor.
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Luks Pazarinda Metaverse’'in Yukselisi:

Ekonomik ve Sosyal Donusumler

Dijital cagin doruklarinda, liks sektérinde en dikkat
ceken degisimlerden biri metaverse'in hayatimiza
girmesi. Bu sanal evrenlerin entegrasyonu, hem
ekonomi hem de toplum {zerinde derin etkiler
yaratiyor.

Dijital dinyaya gecis, liks markalarin  fiziksel
magaza maliyetlerini dusirirken, yeni gelir kapilari
araliyor. Sanal deneyimler, misterilere

kisisellestirilmis ve etkilesimli alisveris imkéanlar
sunarak, markalarin kiresel erisimini artiriyor. Ayrica,
dijital varliklar ve NFTler gibi yenilikgi runler,
markalarin deger zincirine yeni boyutlar ekleyere
surdirilebilir gelir modelleri olusturmasina katks
saglyor.

Metaverse'de  gecirilen ~ zamanin  artmasi,
tiketicilerin  fiziksel deneyimlere bakis acilarini
degistiriyor. Sanal topluluklar ve dijital etkilesimler,
bireylerin markalara olan bagliliklarini
giclendirirken, fiziksel liks deneyimlerin de yeniden
tanimlanmasini sagliyor. Bu noktada, liks markalarin
dijital ve fiziksel dinyalar arasinda dengeli
stratejiler gelistirmesi, sosyal etkilesimlerin yeni
dinamiklerine uyum saglamasi agisindan kritik énem
tasiyor.

Liks pazarinda metaverse’e gecis, isletmelere
ekonomik avantajlar sunarken, sosyal etkilesim
bicimlerini de kékten degistiriyor. Bu cift yénli etki,
markalarin gelecekteki stratejilerini sekillendirirken
belirleyici oluyor. Dijital ve fiziksel dinyalarin
harmanlandigi bu yeni dénemde, liks markalarin
inovasyon ve adaptasyon yetenekleri, rekabet
avantajlarini sirdirebilmeleri icin vazgecilmez hale

geliyor.
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Ufuk Batur

'Oréal Kurumsal Dijital ve Pazarlama
Avrupa Transformasyon Direktéri

Sehir ici aktivasyonlar, markanin hikayesini daha Kkisisel
bicimde aktarma firsati sunuyor.

2025 yilina dair liks ve yasam tarzi trendleri, markalarin
tiketiciyle baglarini  giclendirdigi, sirdirilebilirligi
merkezine aldigi ve dijital dinyanin etkisini daha
derinlemesine hissettirdigi bir dénemi isaret ediyor. Bu
dénemde de liks pazarinda bu dért trendin yikselmesini
ongordyorum.

Deneyim Odakl Luks, Hikayeyi Kisisellestiriyor

Liks, artik sadece bir irin degil, bir deneyim vaat ediyor.
Markalar, pop-up magazalar, tematik deneyim evleri ve
yaratici etkinliklerle tuketiciyle bulusmayi hedefliyor.
Ornegin, YSL Loveshine Factory gibi etkilesimli a|c1n|c1r
veya Jacquemus'un dikkat c¢ekici acilis etkinlikleri,
deneyim odakli yaklagimin éne cikan &érneklerinden.
Ayrica, Prada Beauty Flower Market gibi yerel
dokunu§|ar|c1 zengin|e§tiri|mi§ §ehir iCi aktivasyon|c1r,
tiketiciye markanin hikayesini daha kisisel bir sekilde
aktarma firsati sunuyor.
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Giorgio Armani x FIAT

Cinsiyetci Soylemlerden Uzak Stratejiler

Gen Z'nin gevre ve toplumsal hassasiyetleri, markalari daha sirdirilebilir
ve kapsayici bir ¢izgiye yénlendiriyor. Refill Grinler, su tasarrufu saglayan
cdzimler ve cevre dostu ambalajlar, 2025%te daha da yayginlasacak.
Cinsiyetci sdylemlerden uzak, tim kimliklere hitap eden kapsayici irin ve
iletisim stratejileri ise markalarin vazgecilmez bir unsuru haline geliyor. Bu
trend, hem etik hem de ticari bir gereklilik olarak kendini gésteriyor.

"Erisilebilir Luks" Anlayisi Luksun Sinirlarini Genisletiyor

Liks markalar, yeni tiketici kitlelerine ulasmak ve mevcut misterilere yeni
deneyimler sunmak icin isbirliklerini artinyor. Liks ve uygun fiyatl
markalarin birlestigi "erisilebilir ltks" anlayisi tasiyan ortakliklar, liksin
sinirlarini genisletirken, Giorgio Armani x FIAT gibi kiltirel mirasa dayali
lokal isbirlikleri, nostalji ve yenilik arasinda bir denge kuruyor. Bu is
birlikleri, tiketiciye markalarin hikayelerine dahil olma firsati sunuyor.

Digital Platformlar Alisveris Aliskanliklarini Etkiliyor

Markalar, farkli jenerasyonlara hitap eden marka elcileri ve topluluk
odakli iletisim stratejileriyle tiketiciyle daha derin baglar kuruyor. Dua
Lipa gibi Unlilerin dogal icerikleri, markalarin samimiyetini ve degerlerini
daha gigli bir sekilde yansitiyor. Ote yandan, TikTok gibi dijital
platformlar, kozmetik gibi irin kategorilerinde aligveris aliskanliklarini
sekillendiriyor. Tuketiciler, viral irinler ve trendler hakkinda bilgi edinmek
icin TikTokta arama yapiyor, bu da platformun markalar icin daha
stratejik bir mecra haline gelmesini sagliyor.
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Le Restaurant Monsieur Dior

Deneyim Odakli Luks
2025'in Onceligi
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Prada Cafe
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Liks, yillardir stati sembolleriyle 8zdeslesmis, genellikle
0rin odakli bir anlayisi temsil ediyordu. Ancak, 2025
itibariyla bu anlayisin yerini hizla deneyim odakl bir
yaklasimin  almasi Eekeniyor. Artik liks, sadece bir
canta ya da micevher satin almakla sinirli degil; szel
anlar yasatmak, duygusal ve fiziksel zenginlik sunmak
gibi daha derin ﬁir anlam tagiyor. Bu degisimin
temelinde, tiketicilerin yasamdan daha fazla anl%m ve
deger ¢cikarma arayisi yatiyor.

Ozellikle Z kusagi ve Millennials, liks deneyimlerinde
"anlamli" bir dénisim talep ediyor. Fiziksel bir Grinden
ziyade, kisisel saglearlnl ve mutluluklarini destekleyen,
onlari dénistiren deneyimlere yatirnm yapmak istiyorlar.
Bu trend, liks sektérini kokli bir sekilde yeniden
sekillendiriyor ve ¢ temel alana odakfanlyor: seyahat,
gastronomi ve saglikli yasam.

Ne=7 =
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Valentino x Palazzo Avino
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Hermes Liksun Farkini Gosterdi

2024'Gn icinci geyrek rakamlar aciklandiginda sirketler
disiste bir ivme cizerken Hermés rc1|<ip|erinin aksine ciddi bir
biyime kaydettigini gésterdi. Aile sirketi olma &zelligini
koruyan, c;izgisinc?en édin vermeyen ve gercek liksin neye
benzedigini asla unutmadan adimlarini atan sirket; kalitesi,
sadeligi, imza durusu ile geleneksellik ve ulasilmazlik

situnlarinin Gzerinde-yitkselmeyi sirdiriyor.
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Seyahatte Luks: Ozel ve
e LI oKisisellestirilmis Rotalar

Liks seyahat sektéri, bireysellestirilmis rotalar ve &zel
deneyimlere olan talep dogrultusunda evrim geciriyor.
Ultra-liks wellness retreatleri, sirdirilebilir ve dogayla
bitinlesmis tatiller, tiketicilerin 6ncelikleri arasinda.
Kisisellestirilmis  seyahat  programlar,  misterilere
yalnizea tatil degil, ayni zamanda yenilenme, ie§if ve
ruhsal bir yolculuk sunuyor. Ornegin, Maldivler'de bir
6zel ada retreat'i ya da lIsvicre Alpleri'nde sadece
birkac kisinin erisimine acik bir spa deneyimi, artik
statiden cok daha fazlasini ifade ediyor: bunlar, yasam
kalitesini artiran deneyimler...

;W'w |
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Luks Her Haliyle Deneyimleniyor

Liksi sadece satin alinilabilen bir esya olmaktan cikip
'vasanabilir liks' tanimina dénisiyor. Markalar kendi
konfor alanlarindan g||<|yor ve mU§teri|erinin yasam
alanlarina  giriyorlar.  Liks, otomobilden, giysiden,
micevherin  &tesine geciyor ve nefes aldigimiz
mekanlarin atmosferini degistiriyor. Dinyanin en iyi
sefleriyle bir araya gelinerek acilan restoranlar, az ama
6z lezzetlerin = sunuldugu kafeler, popiler sabhil
destinasyonlarina agilan pop-up beach club'lar ve ¢ok
daha fazlasi liks sektérinde éne ¢cikmaya basliyor.

Londra'daki Harrods'in icerisinde yer alan
Titfany&Co'nun katesi Blue Box icin ginler éncesinden
rezervasyon yapmak gerekiyor. Saint Laurent'in,

?esi sadece kruvasan

Armani'nin ve Prada'nin  ka
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Dinyanin en iyi seflerinden kabul edilen Massimo Bottura
Gucci'nin restoraninda lezzetlerini sunarken, Louis Vuitton'un
Le Frank isimli 50 kisilik restorani Michelin yildizli sef Jean-
Louis Nomicos'ya emanet. Dior ise hem Paris'te hem de pop-
up olarak dinyanin farkl noktalarinda kafe ve restoranlarinda
!<endi anlayisini  mutfaklara yansitiyor.  Brezilya mermeri,
Ita|yc1n mozaikleri ve altin situnlarla désenmis ‘Palazzo
Versace' ise adeta markanin ihtisamini sergilendigi kale
niteliginde.
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Micevherlerle yola ¢ikan Bulgari uzun yillardir otelcilik
sektérine ciddi yatinmlar yapiyor; Dolce§Gabbana
Casa adiyla ev Jlekor Urinleri tasarliyor, Louis Vuitton,
Armani, Gucci, Dior, Diane Von Furstenberg, Fendi,
Hermes, Loewe, Missoni, Ra|ph Laurent gibi markalar ev
dekor trinleri icin ayri koleksiyonlar ¢ikariyor.

Deniz tatilinde liksi deneyimlemek isteyen ise 6zellikle
moda evlerinin Saint-Tropez, Mikonos, Ibiza, Bodrum,
Miami, Amalfi gibi yerlerde actigi beach club'larin
oldugu bslgelere gére tatilini planliyor. Valentino'nun
Palazzo Avino'daki, Do|ce86abga'n|n Casa Amor'daki,
Jacquemus'nin Indie Beach'teki, Balmain'in Atina'daki
beach club'lari ve gérdikleri ragbet liksteki deneyime
gizel birer érnek.
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Bu vizyonun en yeni ve carpici adimlarindan birinin
Istanbul'da atildigini da séylemek gerekli. Modanin
sofistike gizgi|erini, zarafetin  modern dokunuslariyla
bir|ed§tiren ETRO markasi, RAMS Global ile Istanbul'da

rezidanslar insa etmeye baslad.
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Bulgari Hotels
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Gastronomide Lezzetle Butlinlesen
e /= o Hikayeler

Yeme-icme deneyimleri, sadece damak tadina hitap etmekle
kalmiyor; kiltirel ve duygusal bir yolculugun kapilarini araliyor. 2025
iinda gastronomi, sadece bir yemek deneyiminden cok daha
¥a2|a3| olacak: yerel hikayelerle, sUrc;!UrU|ebiKr malzemelerle ve
yenilik¢i sunumlarla zengin|e tirilecek. Ornegin, Michelin yildizli bir
restoranda dizenlenen, sUrchrU|ebi|ir ciftliklerden gelen trinlerle
hazirlanan yemek tadimi etkinlikleri, tuketicilere gastronomiyi bir
sanat o|arc1i deneyimleme firsati sunacak. Bunun yaninda, "chef's
table" konsepti gibi birebir etkilesim iceren deneyimler, yemek ve
hikaye anlatimini birlestirerek unutulmaz anlar yaratacak.
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Saglikli ve Anlamh Yasama
® o Odaklaniliyor

Saglkli yasam, liksin yeni yizi olarak &n plana cikiyor.
Fiziksel ve  zihinsel saghnarlnl destekleyen bitinsel
aklasimlar, tuketiciler icin vazgecilmez hale geliyor. Ultra-
?/Uks wellness retreatleri, mindfulness uvygulamalari, bireysel
olarak tasarlanmis saglik pro(?ramklrl ve dogayla bitinlesen

terapiler, likstn tanimini yeniden yaziyor.

Saglkli yasam sadece bir tercih degil, ayni zamanda bir
stati semboli haline de geliyor. Bireye &zel meditasyon
prog?ramklrl veya Unli saglik uvzmanlarinin eslik etticjji bir
yenilenme kampi, sadece saghgi degil, ayni zamanda bir

yasam tarzini temsil ediyor.
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Surddrulebilirlik Liksun
Yeni Tanimi Oluyor
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2025%e liks, yalnizca estetik ve kaliteyle degil, cevre bilinciyle Ty,
de tanimlaniyor. Karbon ayak izini énemseyen tiketiciler, S
secimleriyle ~ sirdurilebilir — markalar  destekliyor.  Geri
donistirilmis malzemeler ve etik Uretim sire Yeri, moda
dinyasinda yepyeni koleksiyonlarin temel tasi haline geliyor.
Artik luks, sadece bir stati degil, ayni zamanda gezegenin
gelecegi icin bir sorumluluk.

g

\ “\
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A\
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Stella McCartney'in LUks ve
Surdurulebilir Dokunusu

Stella McCartney ve PETA'nin vegan is birligiyle
ortaya c¢ikan sirdirilebilir kole siyonﬁar cevre
bilincine sahip tiketicilerin  givenini  kazand.
2024'te satislarinin %40'n1 cevre dostu irinlerden
elde eden marka, sUrdUrU|eg[>i|ir modanin yalnizca
bir secenek degil, yeni bir standart oldugunu
kanitladi. Deri endistrisinin sebep oldugu biyik
zulim ve cevresel zararlar vurgularken, UPPEAL
gibi elma atiklarindan yapilan biyobazli kumaslar
gibi cevre dostu materyalleri éne c¢ikararak
McCartney'in liks ve bilincin birlestigi bir gelecegin
semboli ormaya devam ediyor

Stella McCartney
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Yen

2025
olara

markalara uzun vadede deger

itibar
donis

i LUks: Etki, Itibar ve Surdirilebilirlik

yilinda loks sektérinde sirdirilebilirlik, hem cevresel hem de ekonomik bir devrim
< én plana cikiyor. Ba§|anE|c;tc1 yiksek maliyetlerle zorlasa da, bu yatirmlar
atiyor. Siurdirilebilirligi benimseyen markalar, hem

arini yU|<se|t§or hem de sadik bir musteri kitlesi olusturuyor. Sosyal medya ise bu
imin hizlandiricisi; tiketiciler, sosyal ve cevresel etkiye énem veren markalari

deste
biling

zlleme)ll(e hic olmadigi kadar istekli. Liks artik sadece zarafet degil, ayni zamanda
emek.

Micevher ve el isciligi
ile hazirlanan
mikemmel parcalar
liks dinyasindaki
yerini her zaman
oldugu gibi yine
koruyacak.
Chaumet'nin 12
zanaatkar tarafindan
hazirlanan Joséphine
Soir de Féte kolyesi
de bunun
érneklerinden biri.

Valentino

OLS[1090
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Emre Cetin
Mey Diageo
Rezerv Markalar Kanal Modors

Yeni luksu tuketici ve Uretici refleksleri,
aliskanliklari agisindan yorumlamak daha
kapsayici olacak.

Tlketici Acisindan Yeni Liiks; Ozgtinliik

Bu devrimsel kavram uzunca bir sire hayatimizda
olacaga benziyor. Markalan én plana ¢ikarma dénemi
artik stilleri 6n plana ¢ikarmaya dogru hizla ilerliyor. Bu
akimin  &ncileri ginimizde o kadar iyi ki simdiden
kitlelerin kalbini kazanmis durumda. Ozginlik, marka
tanimini Ust bashga koymadan éte liksin icerisinde stil,
kiltor, sorum|u|u|< ve bilgiyle birlikte konumlandiran bir
yerde. Ozginligin énem kazandigi bu dénemde 'sessiz
Uks'e talep de giderek artmakta. Bu iki kavram liksin
yakin -orta vade gelecegini tiketiciler agisindan
belirlemis gézikiyor.
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Ureticiler Acisindan Yeni Luks; Sayginlik

Liks markalar artik sunu cok iyi biliyor ki gezegende enerjiye, dogal
kaynaklara ve hammaddeye ulasma eskisinden cok daha zahmetli, daha
zor ve pahali. Birgok marka finansal is planlari ile paralel sirdirilebilirlik
planlarina ciddi sekilde yer veriyor. Yeni nesil tiketicilerin bu konuda
biling gelistirmesi bu konuda hassas olan firmalar da digerlerinden
ayristinp bir adim &teye tasiyor. Yakin gelecekte Sirdirilebilirlik
ajandasinin tiketici tercihlerinde ilk siralarda yer alacak olmasi sebebiyle
firmalarin biyime, ilerleme hatta var olmalar konusunda da en énemli
basliklardan. Bulundugumuz cogratyada bunu ¢ok hissedemiyor olsak da
global dinyada bu biling eskisinden cok daha yiksekte.
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Genc¢ Kusaklar Lukste Degisim
Yaratiyor

OLS[1090



Z Kusagi ve Millennials, loks dinyasinin  kodlarini
degistiriyor. Bu yeni nesil, sadece rin degil, anlam ariyor.
Markalardan beklentileri artik cok daha net: toplumsal
tarkindalik, yaratici isbirlikleri ve derinlemesine bir iletisim.
Onlar icin bir markanin hikayesi, tasarimlar kadar degerli.

Dijital etkilesim ise bu dénisimde en gicli képri. Geng
kusaklar, ginin buyiok bir kismini dijital platformlarda
gegiriyor ve burada karsilarina ¢ikan her sey, markalar
hakkinda bir fikir olusturuyor. Bu nedenle, bir markanin
sosyal medyadaki tonu, web sitesindeki deneyimi veya
dijital ~ dinyadaki  yenilikgi  varligi, loks  algisini
sekillendiriyor.

Gelecegin liksi, genc kusaklarin vizyonuyla yeniden
yaziliyor. Bu ?/eni dénemde liks, sadece sahip olmak degil;
anlam, bagllik ve hikaye yaratmak.

Louis Vuitton x League of Legends:
Luksun Dijital Evrimi

Louis Vuitton, oyun diinyasina adim atarak gen¢ kusaklarla
benzersiz bir bag kurdu. League of Legends isbirligiyle
hem dijital koleksiyonlar hem de &zel etkinlikler sunan
marka, liks algisini oyun dinyasina tasidi. Bu cesur hamle,
markanin dijital gérinirligini artinrken, geng nesillerle
yeni bir iletisim dili olusturdu.

Louis Vuitton x League of Legends

OLS[1090
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Hiper-Lokallesme ve
Bolgesel Yaklasim Buyuyor
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2025 yilina yaklagirken, liks sektérinde yeni bir trend
tim giciyle yikseliyor: Hiper-lokallesme ve bélgesel
yaklasim. Artik tiketiciler, yalnizea Grinon kalitesini
degil, onun ardindaki hikayeyi, kéklerini ve kiltirel
baglarini da énemsiyor. Globallesmenin getirdigi
tekdizelikten 5|yr||mctT< isteyen liks markalar, bu
talebe yaratici ¢cézimlerle yanit veriyor.

Bu trendin temelinde,
yerel hikayelere,
zanaatkarlarin emegine
ve kiltirel mirasa verilen
degerin artmasi yatiyor.
Tuketiciler, aldiklar bir
orinin  yalnizea  bir
tasarim  objesi  degil,
ayni  zamanda %ir
kiltirel miras tasiyicisi
olmasini bekliyor. Iste bu
noktada, yerel
sanatcilar ve
tasarimeilarla  yapilan
i§bir|i|<|eri, markaYar icin
fark yaratmanin
anahtari haline geliyor.

OLS[1D90

Frida Kahlo'hun ikonik figurune ovgu olarak
tasarlanan Dior 2024 Cruise koleksiyonunda
Ipliklerden baskilara hemen her detay Meksikali
verel ureticilerle hazirland.

Markalarin bu trendi yakalamak icin yapabilecekleri,
Kcﬂnlzca yerel tasanmcilarla  calismakla  sinirli g
almiyor. Etkileyici  storytelling (hikaye anlatimi) “4f ¢
stratejileriyle, tiketicilere Grinlerin ardindaki kiltirel '
ve sanatsal zenginlikleri sunabilirler. Ayrica, yerel
festivaller, sergiler ve etkinliklerle isbirligi yaparak
marka  algisini daha  derin  bir  sekilde
giclendirebilirler.

f
2025'in loks dinyasinda, hiper-lokallesme yalnizca bir Ta§4
trend degil, ayni zamanda yeni bir kimlik yaratma g
bicimi. Kiresel disinip yerel hareket eden markalar, £ N
hem tiketicilerin icﬂbini hem de piyasadaki liderlikf® 4 |d
koltugunu kazanacak gibi gériniyor. ¥ E



Dior'un 2024 Cruise Koleksiyonundan
llham Veren Bir Hikaye

Liks dinyasi, kiresel ilhamla yerel zanaat arasinda gicli bir
képri  kurarak yeniden sekillenirken Dior, 2024 Cruise
Koleksiyonu'nda bu trendin carpici bir érnegini sundu. Frida
Kahlo'dan ilham alan koleksiyon, sadece sanat ve kiltirin zarif
bir ifadesi olmakla kalmadi; ayni zamanda yerel isbirlikleriyle
[iks tasarimlarin kéklerine inen bir anlati yaratti.

Defile, Kahlo'nun essiz ruhunu yansitan renkler ve motiflerle
dolu tasarimlarin sergilendigi Meksika'da gerceklesti. Bu
sirecte  Dior, koleksiyonun iretiminde Meksikali  yerel
zanaatkarlarla c¢alisarak, bélgenin geleneksel el i§<;i>(i§jini
uluslararasi moda sahnesine tasidi. Markanin bu yaklasim,
|ikste lokallesmenin yU|<se|en etkisini vurgu|uyor:
surdirilebilirlik, 6zginlik ve kiltirel baglara duyulan sayginin
bir harman.

Dior'un Meksika yolculugu, global liks markalarinin, yerel
hikaye|eri tasarimlarina entegre ederek, hem zengin bir
kiltirel diyalog olusturdugunu hem de bolgesel degerlerin
korunmasina katkida bulundugunu gésteriyor. Bu strateji, liks
dinyasinda sadece estetik degil, ayni zamanda anlamli bir
hikaye arayan tiketicilerin de ilgisini cezbediyor.

Dior Cruise 2024
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Bitirirken

Likslin Temel Degerlerine Donus Sart

Luks sektorunun gelecekteki basarisini guvence altina
almak icin markalarin yaratici ve anlamli bir donusum
surecine girmesi gerekiyor. Bu, luksun temel degerlerine
donerek el isciligi, zanaatkarlk ve belirgin marka
ozelliklerini yeniden vurgulamakla baslayabilir. Genc
tuketicilerle derin baglar kurmak, dijital platformlarda
deneyim odakli iceriklere oncelik vermek ve kulturel
etkileyiciligi artirmak da bu donusumun onemli bir
parcasl olacaktir. Surdurulebillirlik konusundaki
beklentilere yanit verebilmek icin markalar, cevre dostu
politikalarini seffaf bir sekilde paylasmall ve tedarik
zincirlerindeki etik sorunlart cozmelidir. Ayni zamanda,
fiyat/kalite dengesini yeniden degerlendirerek
musterilere hak ettikleri deger hissini sunmak, luks
deneyimin temel tasi olacaktir. Bu stratejiler, markalarin
tuketici guvenini pekistirirken gelecekteki buyumelerini
de surdurulebilir hale getirecektir.
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5 Reason the luxury market declined in 2024 and won't recover next {ear,
https: / /www.forbes.com /sites /pamdanziger /2024 /11 /18 /5-reasons-why-the-luxury-
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The Future of Luxury in 2025: Innovations, Trends, and Transformations,

https//thegbbah .com /the-future-of-luxury-in-2025-innovations-trends-and-
transtormations

Global luxury spending to land near €1.5 trillion in 2024, remaining relatively flat
as consumers prioritize experiences over products amid uncertainty,
https: / /www.bain.com /about/media-center/press-releases /2024 /global-luxury-
spending-to-land-near-1.5-trillion-in-2024-remaining-relatively-flat-as-consumers-
prioritize-experiences-over-products-amid-uncertainty /

5 Emerging Luxury Trends Revealed For 2025,
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