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Guzelligin Geleceqi, Teknoloji, Dogallik
ve Saglikla Yeniden Tanimlaniyor

2025'te  yapay zeka ve hiper-kisisellestirilmis
kozmetikler, gizellik rutinlerini hedef odakli ve
bitincil bir yapiya dénistiriyor. Dogal, sirdirilebilir
rinlere artan talep, sektéri daha cevre dostu ve
kapsayici hale getiriyor. Sirdirilebilirlik ise artik nig
degil, standart bir norma dénisiyor.

H|z||, do§a| ve sirdirtlebilir Urinlerin dénemi hiz
kazaniyor. Teknolojiyle dogru zamanda dogru kitleye
ulasan markalar, sadik ve givenilir bir misteri tabani
olusturuyor. Yapay zeka, artinlmis gerceklik ve loT,
kullanici ihtiyaglarini énceden belirleyerek ¢ézim
sunarken; gizellik, saglik ve bitinsel iyilik haline
odaklanan bir anlayisa evriliyor. Artik uzun ve saglikls
yasam hedefleri estetik ve kozmetige entegre.
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Chanel

2025'te Guzellik
Sektorunu Neler Bekliyor?

s (S]lUrdﬂlrU|ebiLi|r|i|< gilJ'(zelllik ve
. > doqgal icerikler yukselisini
& hofondracak, oo

andiracak.
N T |
g" Markalar kisisellestirme ﬁ Teknoloji ve gizellik, beauty-tech
\Q

sayesinde daha sadik bir ile butinlesecek.
<c“77\\”

tiketici kitlesi olusturabilecek.

Gizellikte butincil
ya|<|c1§|m, zihinsel ve ruhsall
lyiligi de icerecek.

Q “kapsayicilik” olacak.

Gizelligin yeni standardi
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Chanel

Cilt Bakiminda Gelecek:
Dogallik ve Surdurulebilirligin
Yukselisi

Vivarad
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Cilt Bakiminin Yeni Caqt:
Uzun Yasam ve SKinification Trendi

Birlesmis Milletler'e gére, 2015%e 100 yas ve izeri insan sayis|
yaklasik yarim milyonken, 2050'de bu rakamin 3,7 milyona
ulasmasi éeHeniyor. Insanlar, uzun yasamin yani sira bu sireci
saglikli ve verimli gecirmek icin cilt sagligina daha fazla
énem verecek. Longevity trendi, yasl neslin yani sira genclerin
de ilgisini cekiyor. B8 Vece hem cilt bakimi hem de sac ve
makyaj Urinlerini ”s|<ini¥icc1tion” trendine yénlendiriyor. Kiresel
kozmetik pazarinin %40'n1 cilt bakimi, %2Vini sa¢ bakim,
%17'sini ise makyaj Grinleri olusturuyor.

Cilt bakiminin 6nem kazanmasi, minimalist cilt bakim rutini
(skinimalism) trendini de 6n plana tagiyor. Teknolojinin
ge|i§tirdi§i etkili icerikler, tek bir Grinle sonuc odakl degi§im
sunarken, coklu irin kullaniminin bitce ve ambalaj atig:
zerindeki etkileri minimalizme ilgiyi artiriyor. K-Beauty, 10
adiml bakimlardan az etken maddeli, hassas irinlere gecis
yaparak bu yaklasima vyum sagliyor. Bitinsel ve kapsayici
cilt saghg Od(lljl K-Beauty, 2025'te de popilaritesini
artirmayi sirdirecek.

Klairs

Guzellik Pazarinin Gozdesi Kuzey Asya

Kuzey Asya, yizde 29 pazar payiyla Kuzey Amerika ile birlikte ilk sirada
yer aliyor. Bu iki bslgeyi, yizde 24 pazar payiyla Avrupa takip ediyor.
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Nazl Koruglan Altipat
Estée Lauder Sirketleri Turkiye

Genel Mudurs

Surdurulebilirlik ve minimalizmin
yukselisi
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2025'e  yaklasirken gizellik sektérinde  sirdirilebilirlik,
yalnizca irinlerin degil, markalarin temsil ettigi degerlerin de
yeniden tanimlandigi bir dénisim sirecine giriyor. Tuketiciler
artik cevresel ve etik sorumluluklara daha duyarl;; bu da
sektérin  inovasyonlarini  sekillendiriyor.  Skinimalism,  yani
minimalist cilt bakimi, bu trendin merkezinde. Az ama etkili
iceriklere sahip, ¢oklu fayda sunan irinlere olan talep hizla
artiyor. (")rnegin, SPF korumasi ve nem|enc|iriciyi bir arada
sunan formiller daha popiler hale geliyor.

Doga|, bitki bazli ve cevre dostu icerikler &ne cikiyor.
Markalar, tretim sireglerinde karbon ayak izini azaltan,
hayvan dostu ve sirdirilebilir yéntemlere agirlik veriyor. Geri
dénustirilebilir, yeniden doldurulabilir ambalajlar ve déngisel
ekonomi modelleri, &zellikle genc;|erin tercihlerini belirliyor.
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Tartismal Yeni Akim: #deinfluencing

Guerlain Chanel
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2023 Mayis itibariyla TikTok'ta #deinfluencing etiketi 584 milyon
izlenmeye ulasti. Kullanicilar, pahali, gereksiz irinleri elestirerek,
surdirilebilir alisverisi tesvik etmeyi ve asini tiketimden vazgecmeyi
hedeﬂiyor. Gen Z'nin minimal cilt bakimina yénelimi, influencerlar
da bu akima katilmaya tesvik ediyor. “Deinfluence” akimi, tiketimi
basitlestirmeye ve satin alma baskisina direnmeye odaklaniyor.
Minimalizm, hibrit formiller ve cok amach trinlerin yikselisiyle sa
ve makyajda “skinification” trendini giclendirirken, tiketiciler arti
etkili, bitinsel fayda saglayan ve cevre dostu secenekler ariyor.
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Manipule Edenler Uzun Vadede

Guven Kaybedecek

Chanel
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Son vyillarda influencer marketing, markalar icin etkili bir arag
haline gelse de, yiksek takipcili influencerlarin abartili Grin
tanitimlar, bilingli ~ kullanicilar ~arasinda  given sorunlar  ve
manipilasyon algisini artirnyor.

Mikro influencerlar, ticari kayg tasimadan &zgin  Urin
paylasimlariyla anlamli etkilesimler ve nis sohbetler yaratmada
tercih edilmeye devam ediyor. Ayni zamanda, c¢ok asamall
bakimlarin ve aktif maddelerin ci?’; bariyerine zarar vermesi,
tiketicileri daha temiz iceriklere ve minimal bakim rutinlerine
yénlendiriyor.



Dr. Howard Murad
Modern Wellness® Oncisi

EQer bir sey gercek olamayacak
kadar iyi gorunuyorsaq,
muhtemelen gercek dedgildir.
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Bir tedavinin et|<in|i§jini kanitlamak icin biyik élcekli, cift-kér
calismalar gereklidir ve bu sirecler hem zaman alici hem de
maliyetlidir. Buna karsilik, sosyal medyada "hayat degistiren"
Grinleri dvmenin hicbir maliyeti yoktur. Bu yizden su ilkeyi
unutmamak gerek: "Gergek olamayacak kadar iyiyse,
muhtemelen gercek degildir."

Yaslanma sireci, insanlan ciltlerini koruma ve bakim yapma
gerek|i|i§jinin farkina varmaya iter. Ne yazik ki, yillarca siren
zararli  aliskanlklarin  etkilerini  tersine cevirmek, cildi
korumaktan daha zor. Bu yizden, cilt bakimi ve stres yénetimi
hakkinda yazmaya ve konusmaya devam ediyorum. Geng

nesillere ulasabilir ve onlar simdiden bakim yapmaya tesvik

edebilirsem, ileride yasayacaklari cilt sorunlarini énleyebilirim.



Dogal ve Organik Pazar Buyuyor

\) 13 Milyar $
Dogal ve organik kozmetik pazarn yaklasik 13 milyar ABD

é]l:!] dolarina ulasti. En biyik pazar ise 2,7 Milyar dolarla Cin.
P O i B Gelir (Milyar $)

Yeni Trend: Geri Donusumden fq %
Kompostlanabilirlige Gegis

- ‘ ™ - ‘:' A b ﬂi:f 1
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statistik Statista

2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029

Kozmetik endustrisinde ambalaj atiklarinin %95'i dogrudan ¢épe
idiyor, ambalajlarin ise sadece %9'v geri dénistiriliyor. Bu
gurum, tiketicilerin  satin  alma kararlarinda sirdirilebilirligi
énceliklendirmesine  yol acarken, markalar beklenen hlzdga
sirdirilebilir uygulamalara uvyum saglayamiyor. Bircok marka,
Ingiltere Plastik Pakti kapsaminda 2025 yilina kadar %100 geri
dénustirilebilir ambalajlara gecmeyi hedefliyor. Ancak tiketiciler,
geri dénisimi standart bir uygulama olarak gérip biyolojik olarak
parcalanabilen ve kompostlanabilen ambalajlar talep ediyor. Bu
yaklasim, sirdirilebilirligi dahaileri bir seviyeye tasiyacak.
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Surdurulebilirlik, Satis Artirma Hedefinden
Bagimsiz Bir On Kosul Oluyor

OLS1D0

Hayejin | quisha

’ ;W’ "

Euromonitorin 2025 Trendleri Raporu'na gére, sirdirilebilirlik
tiketici davraniglarini etkileyen &nemli bir ?aktér olsa da, nihai
satin alma kararlarinda fiyat-performans én planda. Katilimeilarin
%401 yiksek fiyat nedeniyle dogal alternatiflerden vazgectigini
sdylerken, %60'tan fazlasi cevreye olumlu etki birakmaya calistigini
belirtiyor. Consumer Goods Tecﬁnobgy’nin arastirmasina gore ise,
tiketicilerin  %82'si  markalarin degerlerinin  kendi degerleriyle
uyumlu olmasina dnem veriyor.

Abtira 11
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Surdurulebilirlik: Pazarlamadan

Zorunluluga Evrilen Yeni Norm
.

Lumene

Pelcare LA Bruket
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Surdirilebilirlik, artik tiketici tercihlerini etkilemek icin degil,
firmalarin kendi yasam déngilerini sirdirebilmek adina zorunlu %ir
oretim &n  kosulu haline geliyor. Kozmetik markalar igin
sirdirilebilirlik, pazarlama faaliyetlerinin étesine gecerek temel

bir ilke haline dénisiyor. Bu vizyonda, sUrdUrU|ebi|ir|iE| uygun fiyatli,
sonug odakli ve cok yénli irinlerle birlestiren markalar basariya

ulasacak. -
=
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LA Bruket

Sadakatin Yeni Sifresi:
Kigisellestirme
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Hiper-Kisisellestirme
e .o Marka Sadakatini Artiracak

McKinsey'nin arastirmasina gére, tiketicilerin %71
isellestirilmis etkilesimler bekliyor,

markalardan |<i§b
%76'si ise bu beklenti karsilanmadiginda hayal
kirkhgi yasiyor. Daha hizli biyiyen sirketler ise

gelirlerinin %401 kisisellestirme uygulamalarindan

sagliyor.
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Akill Data Analizi, Markalarin Tuketicilerle
Dogrudan lletisim Kurmasini Saglhyor

Pandemiyle hizla énem kazanan e-ticaret,
kisisellestirilmis alisveris deneyimiyle kullanicilar icin
yeni bir ufuk actu. Geﬁi§en teknoloji ve akilli data
analizi, markalarin tiuketicilerle dogrudan, hizli ve
kolay iletisim kurmasini sag‘jﬂyor. Toketici
davranislarina bireysel dizeyde ve dogru zamanda
tepki verebilen markalar, sadakat, tekrar satin alma
ve agizdan agiza pazarlamada daha gigli geri

dénisler elde ediyor.

Dionesse Aromatica



Hiper-Kisisellestirme ile

Cilt Bakiminda Yeni Donem

Teknoloji, cilt bakimini hiper-kisisellestirme cagina
tagiyor. Al destekli tanilar ve uygulamalarla 6zel
bakim rutinlerine ulasan kullanicilar, artik daha
aziyla yetinmeyecek. LED terapiler, mikro akim
cihazlar ve ultrasonik temizleyicilerin ev tipi
modelleri, profesyonel bakimi her yerde eri§i|ebiﬁr
hale getiriyor.

Foreo




Filip Sedic
FOREO Mucidi, Kurucusu ve CEQ'su

UrUnlerimiz hayati kolaylastirmak
ICIn tasarlaniyor.

Hepimiz cilt bakiminin geleceginin yenilikle sekillendigi
konusunda hemfikiriz, ancak belki de daha énemli bir unsur,
kisisellestirme. Bu da, tiketicilerimizi dinlemeye, ihtiyaclarini ve
tercihlerini anlamaya ve onlara &zel c¢ézimler iretmeye
devam etmemiz gerektigi anlamina geliyor. FOREO cilt bakim
cihazlari, hayati  kolaylastirmak ve ev rahathginda
kullanabilmek icin tasarlandi. Tiketicilerimizin cihazlarimizla
etkilesimi, kolay, kisisellestirilmis ve ginlik rutinlerine entegre
edilebilir olmali. Eger tuketicilerimizle uyumlu olmak istiyorsak,
ginlik aliskanliklarinda  yer edinmemiz gerek. Mobil
uygulamalarin = énemli  bir rol oynadigi bir dénemde,
vygulamalar araciligiyla baglanabilirlik kritik bir énem tagiyor.
Bu uygu|ama|ar, bireyin cilt tipi ve aliskanliklarina &zel,
kisisellestirilmis &neriler sunarak ézel bir deneyim sagliyoruz.

OLS[1090



Cildin anlik ihtiyacina vygun irini saniyeler icinde
ireten cihazlar dénemi basliyor. L'Occitane’in
Duolab’t ve Unileverin IOMA Paris'i, cilt analizine
dayah |<i§ise||e§tiri|mi§ serum/krem ha2|r|ayan ilk
cihazlar arasinda. Bu yeni|i|<, Beauty—Tech trendini,
sirdirilebilirligi ve kapsayiciligr bir araya getiriyor.
Gelecekte, bu cihazlarin ev ortamina
vyarlanmasiyla kisisellestirilmis cilt bakiminda ¢igir
acilacak. Te|<no|ojiyi hizla entegre eden markaﬁlr

ise fark yaratmaya devam edecek.

"~ IOMA Paris

2 Anlik Cilt Bakimi:
Akilli Urun Gelistirme Cihazlariyla Kisisellestirme

YSL Beauty

OLS[1090
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)’ | Olivia Rodrigo & Lancéme
Guzellikte Yeni Norm:
Kapsayiciligin Gucu




Genc¢ Kusagin Beklentisi,
e [0 Kapsayicilk

Gen Z ve Millenniallar, cesitlilik ve kapsayiciligs
destekleyen, yalnizca rin kalitesine degil, markalarin
degerleri ve topluma karsi sorumluluklarina da énem
veren markalar tercih ediyor. Toplumsal esitlik ve
cesitlilik konularinda kapsayici bir yaklagim, markalarin
Eijvenilirligini artirarak sadik bir misteri kitlesi ve daha

Uyik bir pazar payr kazanmalarini sagliyor. Bu durum,
kapsayiciligi etik bir deger olmaktan cikarip stratejik bir
gereklilik haline getiriyor.

2

~7 Kusadi icin En Onemli
: / Marka Degeri
Kapsayicilik

2021 yilinda, Statista’nin  yaptigi
ankete katilan 7A Kusag!
katilimcilarinin yaklasik %401 ve Y
Kuiagl (Millennial)  katilimeilarinin
yaklagik %31, guzellik  orinleri

a||§veri§inde, ge§it|i|i|< ve
kapsarlcdl”l en o6nemli marka
degerleri olarak secti.

OLS[1090




O.LSHOE0

3 2 Farkli Etnik Koken Ve Killtiirel

e/ —olhtiyaclara Duyarlilik Gosteriliyor
Kapsayicilik, gizellik sektérinde giderek daha &nemli bir
kavram haline geliyor. Farkli ten renkleri, cilt tipleri, yas
gruplari ve cinsiyetler icin uygun Urinler sunmak, bireylerin
kendini temsil edi mis hissetmesini ve markalarin daha genis bir
kitleye ulagsmasini sagliyor. Farkli etnik kéken ve kiltirel
ihtiyaglara duyarlilik gésteren markalar, genis renk skalalari,

sac tiplerine 6zel urinler ve hassas ciltlere uygun formillerle
kullanici memnuniyetini artiryor.
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3.3 oEstetikte Kapsayici Dogallik

Estetikte kapsayicilik, dogallik trendini beraberinde getiriyor.
Altin Oran referans alinarak yapilan estetik islemler, yillar
icinde bircok ki yi benzer yiz sekillerine ve yapay
gérinimlere yénfendirdi. Ancak, artik dogala yakin
uygulamalar én planda olacak. PubMed Central'daki bir
calisma, farkli etnik gruplarda Altin  Oran'in  gecerli
olmadigini  ve estetik midahalelerin  etnik &zellikleri
vurgulamasi gerektigini ortaya koydu. Ayrica, geng kadinlarin
kiltirel farkhliklan dikkate alarak etnik kimliklerini koruyacak
estetik cerrahiye ilgisi artti. Insanlar artik kendilerine 6zgi
ézelliklerini koruyarak ufak dokunuslarla daha gizel ve mutlu
olmayi tercih ediyor.
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Dr. Karaca Basaran
Plastik Cerrahi Profeséri

Cografya ve etnik kokene gore
degisen dogallik algilari
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Internet ve sosyal medyanin yayginlasmasi Uzerine artik dinya
daha erisilebilir hale ge|di ve kicildu. Cogu cerrah ayni lkeden
hastalarla ilgilenirken artik Hindistan, Afrika, Avusturya, Kanada
gibi degisken koékenlerin yer aldigi hastalar da ameliyat
ediyoruz. Bu nedenle, g6z &éninde bulundurdugumuz dogallik
normlari, hastamizin bulundugu cografi alan ve etnik kékene gére
degisebilir. Ornegin Hintli bir hastada disik kas pozisyonu olmas
normalken, Iskandinav irkinda farkli kas pozisyon|<1r| daha cekici
bulunabilir.

Ben her zaman dogalliktan yanayim ama artik dogallikta da bir
standart yok. Bu nedenle ilerleyen dénemlerde bu durumu
hastamizin tim &zelliklerini irdeleyerek karsilikli konusup, ortak
kanaate vararak acikliga kavusturmak daha biyik énem
kazanacak.

25
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Guzellikte Yeni Cag:
Teknoloji ve
Beauty-Tech'in
Butunlesmesi




4 Beauty-Tech: Kisisellestirme ve
® Ll o Surdurdulebilirlik El Ele

Beauty-Tech, kisisellestirme trendini destekleyen ve gelistiren
bir kavram. Yapay Zeka algoritmalari, bireysel ihtiyaglara
goére cilt analizi ve sag tipi Ee|ir|eyere|< ézel Urin ve bakim
énerileri sunacak. LED terapiler ve mikro akim cihazlar gibi
akilli  cihazlar, profesyonel uygulamalari ev konforuna
tasiyacak. Artirlmis  Gergeklik, makyaj rinlerini  fiziksel
denemeden gérintileme imkani saglarken, kokulara verilen
nérolojik tepkilerle parfim secimini kolaylastiracak.

3D yazicilarla kisiye ézel trinler, loT destekli akilli fircalar ve
cilt bakim cihazlar gibi teknolojiler, bakim aliskanliklarini
optimize ederek sirdirilebilirlige katki sunacak.

OLS[1090




Tekno-guzellik: Kisisellestirme,
surdurulebillirlik ve erisilebilirlikte
yeni bir donem

Ultra kisisellestirilmis gUze||i|< trendiyle, herkes kendini ozglrce
ve 6zgince ifade edebilmek istiyor. Bu sonsuz cesitlilikteki
guzellik beklentilerini karsilamak ancak teknolojiyle mimkin.
Tekno-Gizellik sirketi olarak 22 bin 500 fondéten rengi, evde
her gin istediginiz ruj rengini Uretebileceginiz gizellik cihazi,
selfie Uzerinden cilt ve sac andlizi, kisisellestirilmis Grin
tavsiyeleri, avatariniz icin sag/makyaj tasarimlari sunabiliyoruz.
Su tiketimini azaltan akilli dus bashgi, sonsuz kez geri
dénistirilen  plastik  sise  gibi  inovasyonlarla  teknolojiyi
surdirilebilirlikte kullaniyoruz.

El kabiliyeti limitli bireylerin rujlarini kendilerinin sirebilmelerini
saglayan aparat ve gérme engelliler icin tasarlanmis
sac/makyaqj servisleri gibi teknolojik yeniliklerle gizelligi herkes
icin erisilebilir yaplyoruz.

Sinem Sandik¢i Gokgen
'Oréal Turkiye Ulke Mudirs

Editorun Notu: Statista verillerine gore L'Oreal, 2023'de Beauty-tech uygulamalarini en hizli sekilde
entegre ederek, 44 milyar dolardan fazla gelir elde eden guzellik ureticisi oldu.

OLS[1090



4 Teknoloji Ihtiyaglarinizi
@ /=0 Sizden Once Cozumleyecek

Cilt analizi yapan cihazlar ve UV isinlarini 8lcen
giyilebilir aksesuvarlar yayginlasirken, wellness ve
guzelligi birlestiren stres yénetimi ve uyku dizeni
gibi uygu|amafar hayatimiza daha fazla girecek. Al
AR ve loT gibi Beauty-Tech kaynaklarinin artmasiyla
markalar, sinirsiz veriyle daha vyenilik¢i andlizler
yaparak, kullanicilarin ihtiyaclarini fark edip heniz
anramadan cozimler sunabilecek.

OLS[1090



Filip Sedic
FOREO Mucidi, Kurucusu ve CEQ'su

Teknolojiyle guvenli ve
Kisisellestirilmis guzellik

OLS[1090

Ginimizde tuketiciler, teknolojik gizellik kavramini
benimseyerek cilt bakimini gelistiren yeniliklere yatirm
yapmaya daha istekli.

Yapay zekd, veri bilimi ve dijital analizdeki ilerlemeler,
kisisellestirilmis  cézimleri mimkin  kiliyor.  Ornegin,
FOREO'nun BEAR™ 2 cihazi, Anti-Shock System™
teknolojisiyle cildin elektrige direncini saniyede 200 kez
tarayarak mikroakim tedavisini optimize ediyor. Bu gibi
inovasyonlarla profesyonel dizeydeki ¢ézimleri kullanici
dostu bir sekilde evlere tasiyoruz.

23



Guzellikte Yeni Donem:
Butuncul Yaklasimia
Zihin ve Ruh Sagligi
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5 ﬂ Guzellikte Longevity Donemi
® Lo

Tiptaki gelismeler, daha uzun yasami mimkin kilarken,
koruyucu tip énem kazaniyor ve kozmetik sektéri de bu
degisime uyum saglamak icin calisiyor. Kok hicre
tec?avﬂeri, gen dizenleme ve rejeneratif {)i oloji gibi tibbi
yenilikler, biyolojik yasi yavaslatmayi ve gireyin genetik
yapisina uvygun ¢dzimler sunmayr  hedefliyor. Bu
teknolojiler, gizellik anlayigini dis gérinisten genel saglik
durumuna dogru genisletiyor.

Rejeneratif biyoloji, cilt saglgr ve sac dékilmesi gibi
alanlarda yeni ge|i§me|ere zemin hazirlarken, daha az
invaziv estetik islemlerle kisiye 6zel planlar olusturulmasini
sagliyor. Giuzellik, zihinsel ve ruhsal saglg besleyen
meditasyon, yoga, uyku ve saglikl bes?enme gibi

aktivitelerle daha bitinsel bir yaklagima dénisiyor.

Sies Marjan



Dr. Howard Murad
Modern Wellness® Oncisi

&%

Modern sagligin 4 temel tasi
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Cilt saglgimizi korumanin en &nemli yollarindan biri hicre ici su
kaybini azaltmak. Bence yaslanma, hipohidrasyon (yetersiz su
tutulumu) hastaligidir. Hicresel su kaybi sadece gérinisimizi
etkilemekle kalmaz; hicrelerimizin dizgin ¢alismasini da engeller.
Ara§t|rma|ar|m, Su kaybmln ya§|anma ile i|gi|i birgok hastalikla i|i§|<i|i
oldugunu gésterdi. Bu yizden hastalarma “Modern Sagligin Dért
Temel Tasi"ni uygulamalarini tavsiye ediyorum:

1. Suyunuzu icmeyin, Yiyin: Yodunluklu olarak su ihtiva eden
gidalarla beslenin.

2. Viicudunuzu Hareket Ettirin: Egzersiz yapin. Harika bir stres
azalticidir.

3. Zihninize Nazik Davranin: Stresi yénetmek icin proaktif adimlar
atin.

4. Cildinizi lyi Besleyin: Gunlik gines kremi kullanimi dahil uygun bir
cilt bakimi rutini uygulayin.

S



Bitirirken

Guzellikte Yeni Donem

Surdurulebilirlikte, guzellk ve dogal icerikler konusunda
beklenti yukselirken, hizli, etkili sonu¢ odakli ama bir o
kadar da dogal, minimal ve surdurulebilir urunlerin devri
hizlanacak.

Kisisellestirme  guzelligi  farklh  boyutlara tasiyacak.
Teknolojinin de yardimiyla dogru kisiyle, dogru zamanda
ve dogru sekide etkilesime gecebilen markalar, daha
sadik ve guvenllir bir tuketici kitlesi olusturabilecek.

Kapsayicilik ve toplumsal sorumluluk bilinciyle hareket
eden markalar, farklliklarin gercek degerini bulmasina ve
her bireyin kendini temsil edilmis hissetmesine olanak
saglayacak.

Beauty-Tech kapsaminda, yapay zeka, artirimis
gerceklik, 3D vyaziclar ve |loT qgibi teknolojler, veri
analitigini cok daha etkili hale getirerek, kullanicinin
ihtiyaclarini kendisinden once belirleyip cozumleyecek.

Longevity ve Butuncul Saglk Yaklasimi konseptleri
birbirlerini destekleyerek buyuyecek. Guzellk, dis
gorunusten ziyade genel saglik, zihinsel ve ruhsal iyilik
halini kapsayan daha butunsel bir anlayisa donusecek.
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